
 

Side 1 

1 LEKTIONSPLAN FOR INNOVATIONSSTRATEGI OG FORRETNINGSMODELUDVIKLING (Forår 2018) 

   Lektionsplan – Forår 2018 

INNOVATIONSSTRATEGI OG FORRETNINGSMODELUDVIKLING 

 Professor (MSO) Rene Chester Goduscheit Email rene@sam.sdu.dk 

 
Institut for Marketing & Management 

Centre for Integrative Innovation Management 
  

  

Tids- og læseplan 

 

Uge Emne Materiale, der skal læses Opgaver mm. Lokale 

8 (23/2) 

KVA 

Velkommen! 

Introduktion og 

forventninger  

 

Innovation og 

vidensnetværk 

Tidd & Bessant (2013, 5th edition) – Kapitel 4, 5 

& 6 

Teece, Pisano & Shuen (1997)  

Immelt & Trimble (2009)  

Cattani & Ferriani (2008)  

Reinholt, Pedersen & Foss (2011)  

Udarbejdelse af 

innovationsstrategi for egen 

organisation 

lokale 96 

11 (17/3) 

KVA 
 

Tidd & Bessant (2013, 5th edition) – Kapitel 9, 

10 & 11 

Laursen & Salter (2006) 

Poetz & Schreier (2012) 

Ahuja & Lampert (2001) 

Kortlægning af egen 

organisations eksisterende 

samarbejder  

Udarbejdelse af 

samarbejdsstrategi 

(virksomhedsniveau)for 

egen organisation 

lokale 96 

15 (13/4) 

RGC 
Forretningsmodeller 

Osterwalder og Pigneur (2010) – hele bogen 

Teece (2010) 

DaSilva & Trkman (2013) 

Udarbejdelse af 

forretningsmodel for egen 

organisation 

lokale 96 
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Anderson, Narus & Van Rossum (2006) 

18 (4/5) 

RGC 

Forretningsmodeller 

og innovation 

Desyllas & Sako (2013) 

Johnson, Christensen & Kagermann (2008) 

O'Connor & Rice (2013) 

 

Innovation af 

forretningsmodel for egen 

organisation 

lokale 96 
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Supplerende læsning 

Vil blive specificeret I løbet af semestret 


