Projektforslag

Semesteropgave: publikumsanalyse for Esbjerg Ensemble — og maske
ogsa Den Ny Opera

Det klassiske musikensemble Esbjerg Ensemble bestar af’ 10 musikere. Ensemblet er stottet af
Statens Kunstrad og Esbjerg Kommune. EE blev oprettet 1 1967 som det forste professionelle
kammerensemble 1 Danmark. Opgaven er, som dengang, at fremfore klassisk kammermusik pa
hojeste niveau, forst og fremmest 1 det sydvestjyske, men ogsa nationalt og internationalt. Ensemblet
er forpligtet til at give et antal skolekoncerter 1 Esbjerg Kommune hver s@son. Ensemblet arbejder
teet sammen med Syddansk Musikkonservatorium, MGK og Kulturskoler 1 regionen.

Den Ny Opera har nogle af de samme udfordringer, og projektet kan evt. udvides til ogsa at
indbefatte denne kulturinstitution.

EE fortolker moderne verker, og samarbejdet med nutidkomponister er en hjernesten, ligesom den
arlige workshop med unge komponister er en institution. Las mere om ensemblet pa hjemmesiden:
http://esbjergensemble.com/dk/om/

Baggrund for projektopgaven

Esbjerg Ensembles udfordring er, hvordan ensemblet skal tiltrekke unge/yngre
publikumssegmenter. Den faste publikumsgruppe, abonnenterne, er 60+. Der er behov for en
foryngelse, for at undga at ensemblets publikum snart udder. Derfor enskes afdeekning af en konkret
og brugbar markedsforingmetode.

Projektindhold

Der onskes en publikumsanalyse, som kan vise, hvad der skal til for at tiltreekke det unge
publikumssegment. Hvad ensker de/hvad er deres behov? Hvad kan fa dem til at lytte til klassisk og
ny eksperimentel kammermusik? Hvordan malretter Esbjerg Ensemble sin markedsforing til unge?
Undersogelsen skal inkludere en afdeekning af de unges verdier og deres made at respondere pa
markedsforing og hvilken kommunikationsmade vil appellere til denne gruppe. (sprog, ordvalg,
medier, tidspunkt).

Metode

Metoden vil de studerende valge ud fra pensum og 1 en dialog med vejleder og med Esbjerg
Ensemble. Det aftales konkret med Esbjerg Ensemble, hvordan data indsamles. Det vil veere
afgorende at anvende en kvalitativ metode, da konklusionerne ma antages at skulle drages ud fra
interviewpersonernes vardier og hvad der er afgerende for deres kebsbeslutning,

Antal respondenter defineres nermere 1 dialog med de praktikstuderende og deres vejledere


http://esbjergensemble.com/dk/om/

Der kunne tages udgangspunkt i en segmentanalyse udviklet af Andrew McIntyre, grundlaegger af
firmaet Morris, Hargreaves og Mcintyre. Foredraget Young Augiences through the lens of culture segments
prasenteret pa NPU-konferansen 2017 med titlen Ungt Publikum. Foredraget kan ses her:

http://norskpublikumsutvikling.no/articles/npu-konferansen-2017-catalouge

Her inddeles personer 1 otte verdisegmenter, som bl.a viser, hvor tilbgjelige folk er til at ville prove
nye ting ( first movers), og ikke-mainstream-kultur. En af pointerne er, at vaerdier er mere interessante
end parametre som demografi, tidligere billetkeb, livsstil og holdninger.

Det kunne ogsa vere relevant at interviewe unge publikumsgrupper om deres oplevelse, efter de har
varet til en koncert med Esbjerg Ensemble. (de kan inviteres ifm undersogelsen). Eller faktisk opsoge
og interviewe dem, som slet ikke kommer til vore koncerter.

Der kan udarbejdes markedsferings-mockups, som testes pa de unge, som interviewes 1
fokusgrupper.

I Esbjerg Ensemble er vi abne for andre metoder, som de studerende arbejder med, som vil vere
relevante 1 denne analyse. Jo bedre vi kan komme til at kende vores potentielle unge publikum, jo
mere brugbar vil analysen/projektopgaven vere.

Vi ser frem til at hore fra jer - kontakt os endelig for sporgsmal, og tjek ind pa vor web, facebook
eller instagram for at finde ud hvem vi er.
Med Vennlig Hilsen
Katrine Ganer Skaug

Ensemblechef
kos@esbijeregensemble.com

Indledende kontaktperson:
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