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Denne linjebeskrivelse er udarbejdet som et bilag, tilknyttet studieordningen for bacheloruddannelsen i
erhvervsgkonomi.

Linjebeskrivelsen er geeldende for studerende optaget fra og med den 1. september 2017.

Det anbefales ogsa at leese savel studieordning som tilhorende bekendtgorelser i deres fulde ordlyd.

Linjebeskrivelsen er godkendt den 29. juni 2016 af Studienavn for Erhvervsekonomi, Odense og Slagelse og
den 4. august 2016 af Dekanen for Det Samfundsvidenskabelige Fakultet.

Linjebeskrivelsens punkt 4 er opdateret den 13. december 2016 af Studienevn for Erhvervsekonomi og
godkendt den 2. maj 2017 af Dekanen for det Samfundsvidenskabelige Fakultet.
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1. Linjens betegnelse p4 dansk og engelsk

Bacheloruddannelsen i erhvervsgkonomi (med linje i Marketing og Brand Management).
Bachelor of Science in Economics and Business Administration (with profile in Marketing and Brand
Management).

2. Beskrivelse af linjens fokus

Linjens fokusomrade er marketing med vaegt pa branding. Bacheloren med denne linje har derfor opnéet en
serlig viden om marketing og branding som disciplin, baseret pa viden om forbrugeradferd og
forbrugerkultur. Bacheloren har desuden yderligere viden om og feerdigheder i at anvende metoder, der er
relevante for forstéelsen af forskellige akterer i markedet, og kan dermed udarbejde grundlag for marketing-
og brandingbeslutninger. Endelig har linjen saerligt udviklet bachelorens kompetencer til at forsta, analysere,
planlegge og afvikle en bred vifte af marketing- og brandingopgaver af sével taktisk som strategisk art.

3. Andre forhold

3.1 Sprog

Uddannelsen udbydes pé dansk. Undervisningen i linjefagene vil primeert vere pa engelsk.

3.2 Scerlige forhold vedrorende linjen

Ingen.

3.3 Scerlige krav til studerende, der folger denne linje

Ingen.
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4. Linjens opbygning

4.1 Oversigt over fag, ECTS-veerdi, eksamensvaegt samt censur.

Fagtitler | ECTS | Vagt | Censur Bedommelse
Obligatoriske fag (alle konstituerende):
Mikrogkonomi 10 10 Intern 7-trinsskala
Organisation med videnskabsteori 10 10 Ekstern 7-trinsskala
Entreprenerskab og forretningsforstaelse 10 10 Intern 7-trinsskala
g Marketing 10 10 Ekstern 7-trinsskala
g Regnskab 10 10 Ekstern 7-trinsskala
& | # Finansiering 10 10 Ekstern 7-trinsskala
% Strategi 10 10 Intern 7-trinssskala
é Matematik og Statistik 10 10 Intern 7-trinsskala
5 Videregaende kvantitative analyser 5 5 Intern 7-trinsskala
Erhvervsjura 5 5 Intern 7-trinsskala
Makrogkonomi 10 10 Intern 7-trinsskala
Bachelorprojekt 20 20 Ekstern 7-trinsskala
Specifikke linjefag og valgfag (i alt 60 ECTS):
Kvalitative metoder til markedsanalyse 10 10 Intern 7-trinsskala
Consumer Behaviour 10 10 Intern 7-trinsskala
Brand Management and Marketing 10 10 Intern 7-trinsskala
Communication
Valgfag 30 * Se fagbeskrivelser

*Hvis der gives karakter i fagene vagter karakteren med fagenes ECTS veaerdi.
# Der kan veelges imellem Finansiering (10 ECTS) udbudt af Studienavn for Erhvervsekonomi, Odense og Slagelse
eller Finansiering, investering og virksomhedsstrategi (10 ECTS) udbudt af Studieneevn for @konomi.
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4.2 Diagram over Marketing & Brand Management

6 Bachilzcz)r)[lm] ekt Strategi
(10)
> Valgfag (30). Kan erstattes af udlandsophold.
Erhvervsjura | Videregéende Kvalitative metoder til
4 = markedsanalyse
5) kvantitative
Makro- Regnskab analyser (10)
okonomi g Y
a0 (10)* )
Finansiering eller .
. Lo . Consumer Behaviour
3 Finansiering, investering og (10)
virksomhedsstrategi
(10)*
2 Marketing Brand Management and Marketing
Mike (10)* & Communication
ﬂk(;no(;i Matematik (10)
(10) og statistik
1 (10) Organisation med Entreprenerskab og
videnskabsteori forretningsforstaelse
(10)* & (10)

* Disse fag evalueres med ekstern censur.
o Disse fag indgér i 1.arspreven. De skal bestés hver for sig, for at 1. &rspreven er bestaet.

Antallet af undervisnings- og evelsestimer fremgar af fagbeskrivelserne.

Tallene i parentes angiver fagets storrelse i ECTS.

5. Serlige linjespecifikke overgangsregler

Ingen.
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