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Bilag til studieordning for bacheloruddannelsen i Almen Erhvervsgkonomi (HA)

Denne linjebeskrivelse er udarbejdet som et bilag, tilknyttet studieordningen for bacheloruddannelsen i
erhvervsgkonomi.

Linjebeskrivelsen er geldende for studerende optaget fra og med den 1. september 2010.

Det anbefales ogsa at leese savel studieordning som tilhgrende bekendtgarelser i deres fulde ordlyd.

Linjebeskrivelsen er godkendt den 6. december 2011 af Studienzevn for Erhvervsgkonomi, og den 9. januar
2012 af Dekanen for Det Samfundsvidenskabelige Fakultet.

Linjebeskrivelsens pkt. 4.1 og 4.2 er &ndret for sa vidt angar 6. semester, hvor et valgfag pa 10 ECTS er
erstattet med 10 ECTS linjefag, som skal valges mellem to fag.

Linjebeskrivelsens pkt. 4.1 er andret saledes at faget Entrepreneurship og forretningsforstaelse fra
efterarssemesteret 2012 bedemmes efter 7-trinsskalaen med en veegt pa 10 i stedet for B/IB.

Linjebeskrivelsens pkt.2 og pkt. 4.2 er opdateret den 18. juni 2012 af Studienavn for Erhvervsgkonomi, og
godkendt den 25. juni 2012 af Dekanen for Det Samfundsvidenskabelige Fakultet.

Linjebeskrivelsens pkt. 4. 1 og 4.2 er opdateret den 21. juni 2012 af Studienavn for Erhvervsgkonomi og
godkendt den 9. juli 2012 af Dekanen for Det Samfundsvidenskabelige Fakultet.

Linjebeskrivelsens pkt. 4.1 og 4.2 er opdateret den 13. august 2012 af Studienavn for Erhvervsgkonomi og
godkendt den 13. august 2012 af Dekanen for Det Samfundsvidenskabelige Fakultet. De studerende skal nu
veelge imellem faget Markedskommunikation og Reklame og International @konomi som linjefag.

Linjebeskrivelsens pkt. 4. 1 er opdateret den 20. november 2012 af Studienavn for Erhvervsgkonomi og
godkendt den 27. november 2012 af Dekanen for Det Samfundsvidenskabelige Fakultet.

Linjebeskrivelsens pkt. 4.1, 4.2. og 5 er opdateret den 30. september 2014 af Studienavn for
Erhvervsgkonomi og godkendt den 21. oktober 2014 af Dekanen for Det Samfundsvidenskabelige Fakultet.

Linjebeskrivelsens pkt. 3. 1 og 4.1 er opdateret den 1. juli 2015 af Studienavn for Erhvervsgkonomi og
godkendt den 28. juli 2015 af Dekanen for Det Samfundsvidenskabelige Fakultet.
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1. Linjens betegnelse pa dansk og engelsk

Bacheloruddannelsen i erhvervsgkonomi (med linje i International Business).
Bachelor of Science in Economics and Business Administration (with profile in International Business).

2. Beskrivelse af linjens fokus

Linjens fokusomrade er erhvervsgkonomi pa det internationale plan. Bacheloren med denne linje har derfor
serligt viden om virksomheders forretningsaktiviteter med kunder, leverandgrer og andre
samarbejdspartnere pa udenlandske markeder samt planleegning og udvikling af disse. Linjen indeholder en
reekke erhvervsgkonomiske fag med fokus pa opbygning og styring af aktiviteter pa udenlandske markeder,
herunder International B2B markedsfaring, International Service Management, International Management,
Strategi og Organisation, Global Handel og Produktion. Bacheloren har desuden yderligere viden om
feerdigheder i at anvende metoder, der er relevante for International Business erhvervet gennem faget
Analyse af Kvantitative Survey Data. Endelig har linjen serligt udviklet bachelorens kompetencer til at agere
og kommunikere med andre virksomheder i en stadig mere globaliseret verden gennem de fag, der indgar i
linjen.

3. Andre forhold

3.1 Sprog
Uddannelsen udbydes pa dansk.

3.2 Seerlige forhold vedrgrende linjen
Ingen.

3.3 Seerlige krav til studerende, der fglger denne linje

Ingen.
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4. Linjens opbygning
4.1 Oversigt over fag, ECTS-veerdi, eksamensvaegt samt censur.
Fagtitler | ECTS | Veegt | Censur Bedgmmelse
Feellesfag og fleksible fag:
Virksomhedens gkonomi 10 10 Intern 7-trinsskala
Organisation med videnskabsteori 10 10 Ekstern 7-trinsskala
(Organisation)
Entrepreneurship og forretningsforstaelse 10 10 Intern 7-trinsskala**
E * Marketing (Marketing) 10 10 Ekstern 7-trinsskala
s | Regnskab 10| 10 Ekstern 7-trinsskala
;J_; # Finansiering 10 10 Ekstern 7-trinsskala
é Strategi og organisation 10 10 Intern 7-trinsskala
é Kvantitative analyseredskaber 10 10 Intern 7-trinsskala
é Analyse af kvantitative survey data 5 5 Intern 7-trinsskala
(Videregaende kvantitativ analyse)
Erhvervsjura 5 5 Intern 7-trinsskala
Samfundsgkonomiske rammebetingelser 10 10 Intern 7-trinsskala
Bachelorprojekt 20 20 Ekstern 7-trinsskala
Specifikke linjefag (i alt 60 ECTS):
International BtB Markedsfgring 10 10 Intern 7-trinsskala
International Service Management 5 Intern 7-trinsskala
IT, kommunikation & organization 5 Intern 7-trinsskala
Enten Markedskommunikation & Reklame Intern
10 10 7-trinsskala
Eller International @konomi Intern
Valgfag 30 * Se fagbeskrivelser

*Hvis der gives karakter i fagene vaegter karakteren med fagenes ECTS veerdi.

** til og med efterarssemesteret 2011 var bedgmmelse B/IB.

# Der kan veelges imellem Finansiering (10 ECTS) udbudt af Studienavn for Erhvervsgkonomi i Odense eller
Finansiering, investering og virksomhedsstrategi (10 ECTS) udbudt af Studienavn for @konomi.

* Faget Marketing (Marketing) erstatter faget Marketing og forbrugeradfaerd (Marketing). Se mere herom i punkt 5.
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4.2 Diagram over International Business

Markedskommunikation &

6 Bachelorprojekt Reklame (10)
(20)* eller
International @konomi (10)
5 Valgfag
L (10) Valgfag Valgfag
(10) (10)
4 Erhvervsjura Analyse af Strategi og organisation
(5) kvantitative (10)#
Samfunds- survey data
gkonomiske Regnskab (5)
ramme- (10)*
betl(nlgoe)lser Finansiering eller IT
3 Finansiering, investering og International kommun,ikation
virksomhedsstrategi Service & e
organisation
(20)* Management )
(5)
2 Virksomhed- Kvantitative Marketing (Marketing) International BtB markedsfaring
ens gkonomi analyse- (10 = 10
(10) o redskaber Organisation med Entrepreneurship &
1 (10) videnskabsteori (Organisation) forretningsforstaelse
(10)* = (10)

* Disse fag evalueres med ekstern censur.
o Disse fag indgar i 1.arspraven. De skal bestas hver for sig, for at 1. arspraven er bestaet.
# Videregaende erhvervsgkonomisk fag.
+ Fagene pa 5. semester skal fglges safremt den studerende ikke vaelger at tage pa studieophold ved
uddannelsesinstitution i udlandet. For studerende, der tager pa studieophold ved uddannelsesinstitution i
udlandet kan studieprogrammet frit sammensattes af fag, som harer til inden for den erhvervsgkonomiske
fagramme, og som ikke er en del af det gvrige studieprogram pa linjen. Programmet skal godkendes i
Studiengvn for Erhvervsgkonomi.

Antallet af undervisnings- og gvelsestimer fremgar af fagbeskrivelserne.

Tallene i parentes angiver fagets stgrrelse i ECTS
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5. Seerlige linjespecifikke overgangsregler

Faget Marketing og forbrugeradferd (Marketing) &ndre fra og med forarssemesteret 2015 navn til Marketing
(Marketing). Studerende, der har bestaet faget Marketing og forbrugeradfeaerd (Marketing) kan ikke tage faget
Marketing (Marketing)
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