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Denne linjebeskrivelse er udarbejdet som et bilag, tilknyttet studieordningen for bacheloruddannelsen i
erhvervsgkonomi.

Linjebeskrivelsen er gaeldende for studerende optaget fra og med den 1. september 2009.

Det anbefales ogsa at laese savel studieordning som tilhgrende bekendtgarelser i deres fulde ordlyd.

Linjebeskrivelsen er godkendt den 23. juni 2009 af Studienaevn for Erhvervsgkonomi, og den 2. juli 2009 af
Dekanen for Det Samfundsvidenskabelige Fakultet
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1. Linjens betegnelse pa dansk og engelsk

Bacheloruddannelsen i erhvervsgkonomi (med linje i International Business).
Bachelor of Science in Economics and Business Administration (with profile in International Business).

2. Beskrivelse af linjens fokus

Studerende, der gennemfarer linjens forlgb, opnar de kompetencer, der er beskrevet i studieordningens pkt.
1.1 igennem fokus, som her beskrevet:

Det er linjens overordnede formal at uddanne erhvervsgkonomer med en serlig faglig og praktisk orienteret
profil, som setter dimittenden i stand til selvstendigt at analysere og lase en raekke erhvervsgkonomiske
problemstillinger, der knytter sig til udvikling af virksomheder pa det internationale plan. Linjen giver
seerligt kompetencer inden for international strategi og markedsfaring.

Som en forudsatning for lgsning af de konkrete problemstillinger far de studerende en solid generel
erhvervsgkonomisk ballast suppleret med flere fag og moduler i fag, som er specielt udviklet til denne profil.

Efter bacheloreksamenen kan de studerende pa lige fod med andre bachelorer videreuddanne sig pa den
erhvervsgkonomiske kandidatuddannelse (cand.merc.) eller bestride til dette.

3. Andre forhold
3.1 Sprog

Uddannelsen angives pa dansk.

3.2 Seerlige forhold vedrgrende linjen
Ingen.

3.3 Seerlige krav til studerende, der fglger denne linje
Ingen.

Profilen udbydes i: Fra og med Side:
ar:
Odense Sept. 2009 4 af 6



Det Samfundsvidenskabelige Fakultet @
Studienavn for Erhvervsgkonomi i Odense
Bilag til studieordning for bacheloruddannelsen i Almen Erhvervsgkonomi (HA)
4. Linjens opbygning
4.1 Oversigt over fag, ECTS-veerdi, eksamensvaegt samt censur.
Fagtitler | ECTS | Veegt | Censur Bedgmmelse
Fellesfag og fleksible fag:
Virksomhedens gkonomi 10 10 | Internt bedgmt 7-trinsskala
Organisation (med videnskabsteori) 10 10 | Ekstern censur 7-trinsskala
Entrepreneurship og forretningsforstaelse 10 - | Internt bedemt B/IB
o Marketing & forbrugeradfaerd 10 10 | Ekstern censur 7-trinsskala
§ Regnskab 10 10 | Ekstern censur 7-trinsskala
E, Finansiering 10 10 | Ekstern censur 7-trinsskala
é Strategi og organisation 10 10 | Internt bedgmt 7-trinsskala
% Kvantitative analyseredskaber 10 10 | Internt bedgmt 7-trinsskala
g Analyse af kvantitative survey data 5 51 Internt bedemt 7-trinsskala
* | (Videreg&ende kvantitativ analyse)
Erhvervsjura 5 5| Internt bedgmt 7-trinsskala
Samfundsgkonomiske rammebetingelser 10 10 | Ekstern censur 7-trinsskala
Bachelorprojekt 20 20 | Ekstern censur 7-trinsskala
Specifikke linjefag (i alt 60 ECTS):
International BtB Markedsfaring 10 10 | Internt bedgmt | 7-trinsskala
International Service Management 5 5| Internt bedgmt 7-trinsskala
IT, kommunikation & organization 5 5| Internt bedgmt 7-trinsskala
Enten 10 10 | Internt bedgmt 7-trinsskala
Markedskommunikation & Reklame
eller
Markeds og kommunikationsanalyse
Valgfag 30 * Se fagbeskrivelser
*Hvis der gives karakter i fagene veegter karakteren med fagenes ECTS veerdi.
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4.2 Diagram over International Business

Bachelorprojekt

Markedskommunikation &
Reklame
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kommunikationsanalyse
(10)
5 Valgfag
+ (10) Valgfag Valgfag
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* Disse fag evalueres med ekstern censur.
a Disse fag indgar i 1.arspreven. De skal bestas hver for sig, for at 1. arspraven er bestaet.
# Videregaende erhvervsgkonomisk fag.
+ Fag pa 5. Semester kan erstattes af studieophold. Studieophold skal godkendes af Studienaevn for
Erhvervsgkonomi.

Antallet af undervisnings- og gvelsestimer fremgar af fagbeskrivelserne.

Tallene i parentes angiver fagets starrelse i ECTS

5. Serlige linjespecifikke overgangsregler
Ingen.
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