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Faglig del

I. Bestemmelser for bacheloruddannelsen i International
Virksomhedskommunikation

I henhold til bekendtggrelse nr. 1328 af 15. november 2016 om bachelor- og kandidatud-
dannelser ved universiteterne udbydes bacheloruddannelsen i International
Virksomhedskommunikation.

A. Mal og forudsaetninger
§ 1. Bacheloruddannelsen i International Virksomhedskommunikation

Bacheloruddannelsen i International Virksomhedskommunikation er et fuldtidsstudium, der
udggr 180 ECTS. Den studerende opnar en erhvervskompetence som bachelor (BA) og en faglig
kompetence, der giver ret til at sgge ind pa en kandidatuddannelse.

Uddannelsen hgrer under studienaevn for International Virksomhedskommunikation og er
knyttet til censorkorpset for erhvervskommunikation og sprog.

§ 2. Kompetencebeskrivelse
Formalet med bacheloruddannelsen i International Virksomhedskommunikation er at give den
studerende kvalifikationer gennem fagspecifik og fagrelateret kunnen, viden og metode.

Formalet med bacheloruddannelsen er, dels at give den studerende en grundlaeggende og
malrettet erhvervskompetence til som bachelor at Igse kommunikations- og mediemaessige
opgaver pa et fremmedsprog (engelsk, spansk eller tysk) og dansk i alle typer af virksomheder,
dels at give den studerende faglige kompetencer til at kunne studere videre pa en kandidat-
uddannelse.

Uddannelsens kompetencemal opdeles i generelle og fagspecifikke kompetencemal. De
generelle kompetencemal er de overordnede kompetencemal dimittenden har efter afslutning
af uddannelsen, mens de fagspecifikke kompetencemal relaterer sig til uddannelsens
kernefaglighed. Iht. ”Ny dansk kvalifikationsramme for videregdende uddannelse” opdeles
kompetencemal i viden, feerdigheder og kompetencer:

Generelle kompetencemal
Dimittenden skal

1. kunne afgraense og definere et fagligt problem pa et videnskabeligt niveau

2. kunne undersg@ge, analysere og Igse faglige problemer ved hjeelp af relevante faglige
teorier og metoder samt relatere dette til aktuel forskning

3. kunne systematisere kompleks viden og data samt selektere og prioritere forhold, der er

vaesentlige for emnet

kritisk kunne vurdere fagets forskellige teorier og metoder

have en praecis og konsekvent begrebsanvendelse

kunne argumentere pa et grundlaeggende videnskabeligt grundlag
kunne indga i en dialog pa et fagligt grundlag

No v s



10.

11.

12.

13.

14.

15.

kunne fokusere og skabe sammenhaeng i Igsning af opgaver

tage kritisk stilling til alle benyttede kilder og dokumentere disse ved hjlp af
referencer, noter og bibliografi

anvende et sprog — skriftligt og/eller mundtligt — der er emneorienteret, klart, praecist
og korrekt

formidle faglige problemstillinger og Igsningsmodeller, saledes at det bliver relevant og
forstaeligt for forskellige malgrupper

kunne handtere komplekse og udviklingsorienterede situationer og kunne indga i et
samarbejde, herunder kunne modtage og give konstruktiv kritik

kunne arbejde selvstaendigt, disciplineret, struktureret og malrettet, herunder ogsa
kunne overholde deadlines og formalia

anvende IT som et redskab i forbindelse med savel informationssggning som mundtlig
og skriftlig formidling

kunne forsta og anvende faglige tekster pa engelsk og pa de skandinaviske sprog

Fagspecifikke kompetencemal

Viden

Dimittenden har en forskningsbaseret viden om

- det valgte sprogomrades kultur, nyere historie, samfundsforhold samt erhvervs-
og markedsforhold

- organisationers kommunikation og markedsfgring

- forskellige former for skriftlig, mundtlig og visuel kommunikation samt teorier og
metoder til at analysere forskellige former for virksomhedskommunikation ud fra
relevante sproglige, kommunikative og kulturelle perspektiver

- videnskabelige teorier og metoder til at analysere, tilretteleegge og lgse
kommunikationsopgaver pa det valgte fremmedsprog

Faerdigheder
Dimittenden kan

- analysere organisationers kommunikation pa det valgte fremmedsprog

- udtrykke sig korrekt pa det valgte fremmedsprog om bade almene og faglige
emner bade skriftligt og mundtligt

- formidle faglige emner skriftligt og/eller mundtligt pa det valgte fremmedsprog

- tilretteleegge og lpse kommunikative opgaver i alle typer af organisationer

- formidle faglige emner nuanceret bade skriftlig og mundtligt under hensyntagen til
formidlingsformal og malgruppe

- formulere og afgraense et projekt samt redeggre for valgte Igsninger og metoder

Kompetencer
Dimittenden kan/har

handtere komplekse og udviklingsorienterede situationer i arbejds- eller
studiesammenhaenge, herunder

0 planlaegge, udvikle og lgse virksomhedsinterne og virksomhedseksterne
kommunikationsopgaver (arbejdsfunktioner i en kommunikations-, PR-, HR-,
indkgbs- eller udviklingsafdeling eller pa direktionsniveau)

0 Deltage i planleegning og gennemfgrelse af markedsanalyser og markedsfgring
af virksomhedens produkter pa nationale og internationale markeder
(arbejdsfunktioner i en salgs- og marketingafdeling)

en generel forretningsforstaelse



selvstaendigt indga i fagligt og tvaerfagligt samarbejde og patage sig ansvar inden for
rammerne af professionel etik

selvsteendigt tilrettelaegge sin arbejdstid, prioritere arbejdsopgaver og bidrage til at et
samarbejde kommer til at fungere

selvsteendigt identificere egne laeringsbehov og udvikle egen viden, feerdigheder og
kompetencer i relation til professionen, herunder pa grundlag af uddannelsens
teoretiske og metodiske fundament have afseet for selvstaendigt at holde sig ajour med
udviklingen inden for fagfaget.

Fagspecifikke kompetencemal for profilen i Kommunikation

Viden

Efter endt BA-uddannelse har den studerende en forskningsbaseret viden om:

organisationers skriftlige, mundtlige, visuelle og multimodale kommunikation pa
dansk, herunder den relevante organisationelle og kommunikationsmaessige kontekst,
som kommunikationen skal fungere i

videnskabelige teorier og metoder til at analysere, planlaegge og lpse skriftlige,
mundtlige og visuelle kommunikationsopgaver pa dansk

interkulturel kommunikation

innovation, projektledelse og teamsamarbejde i organisationer

Faerdigheder
Efter endt BA-uddannelse kan den studerende

med brug af videnskabelige teorier og metoder analysere og planleegge organisatio-
ners skriftlige, mundtlige, visuelle og multimodale kommunikation pa dansk, herunder
den relevante organisationelle og kommunikationsmaessige kontekst, som kommuni-
kationen skal fungere i

analysere eksempler pa interkulturel kommunikation inden for forskellige teorirammer
udvikle, analysere og realisere en forretnings- eller projektidé

Kompetencer
Efter endt BA-uddannelse kan den studerende

skriftligt, mundtligt, visuelt og multimodalt formidle organisationers kommunikation
pa dansk nuanceret og formalsbestemt til forskellige malgrupper

kommunikere i forskellige interkulturelle kontekster samt radgive herom

udvikle og igangsaette innovative tiltag bade i form af egne projekter og forretnings-
ideer og inden for rammerne af eksisterende organisationer

Fagspecifikke kompetencemal for profilen i Medier

Viden

Efter endt BA-uddannelse har den studerende en forskningsbaseret viden om

trykte medier, audiovisuelle medier og multimedier, der bruges i organisationers in-
terne og eksterne kommunikation

teorier og metoder til at analysere medieudtryk, medieudvikling og mediebrug ud fra
relevante kommunikative, kulturelle, psykologiske og sociologiske perspektiver
grundlzeggende metodologiske tilgange til kvantitativ og kvalitativ modtagerforskning i
bade teoretisk og praktisk regi

organisationers visuelle og multimodale kommunikation, herunder den relevante or-
ganisationelle og kommunikationsmaessige kontekst, som kommunikationen skal fun-
gere i



Fardigheder
Efter endt BA-uddannelse kan den studerende
- med brug af videnskabelige teorier og metoder analysere og planlaegge organisatio-
ners visuelle og multimodale kommunikation samt gvrige mediebrug, herunder den re-
levante organisationelle og kommunikationsmaessige kontekst, som kommunikationen
skal fungere i
- gennemfgre kvantitative og kvalitative undersggelser af mediebrug samt uddrage og
sammenfatte resultaterne heraf

Kompetencer
Efter endt BA-uddannelse kan den studerende
- visuelt og multimodalt formidle organisationers kommunikation pa dansk nuanceret
og formalsbestemt til forskellige malgrupper
- formidle resultaterne af bade kvantitative og kvalitative undersggelser af mediebrug til
forskellige malgrupper

Sammenhangen mellem kvalifikationsrammen for videregaende uddannelser, uddannelsens
kompetencemal og de enkelte fagelementers laeringsmal fremgar af bilag 1.

§ 3. Studerendes mulighed for kontakt til relevant forskningsmiljg

Uddannelsens discipliner har en fagansvarlig forsker og er forankret i forskningsmiljger pa
Institut for Sprog og Kommunikation, Institut for Kulturvidenskaber og Institut for historie.
Forskernes aktuelle forskning inddrages hyppigt i undervisning og vejledning,
forskningsgrupperne holder jeevnligt mgder, workshops og symposier, som de studerendes
inviteres til at deltage i.

§ 4. Beskaeftigelsesprofil

Bacheloruddannelse i International Virksomhedskommunikation med et fremmedsprog

En bachelor i International Virksomhedskommunikation med et fremmedsprog har en
malrettet erhvervskompetence til skriftligt og mundtligt at Igse sprog- og
kommunikationsopgaver pa fremmedsproget i alle typer af bade private og offentlige
organisationer.

Bacheloren kan anvende viden om nyere historie, samfundsforhold, politik, skonomi, kultur og
markedsforhold i de valgte fremmedsprogsomrader til at sikre den bedst mulige
kommunikation med virksomheder i disse omrader. Bacheloren har endvidere erhvervet sig en
grundlaeggende indsigt i organisation, markedsf@ring og kommunikation og kan bruge denne
viden til Iesning af kommunikationsopgaver.

Bacheloren har igennem studie- eller praktikophold i udlandet eller i et internationalt element
pa studiet erhvervet sig internationale kompetencer.

BA degree in International Business Communication with a foreign language

BA graduates in International Business Communication with a foreign language have acquired
a business competence focused on being able to carry out language and communication tasks
both orally and in writing in the chosen language in respect of all forms of organizations
whether private or public.

Graduates can apply knowledge of modern history, social relations, politics, economics, culture
and market conditions of the chosen language area — supplemented by a basic knowledge of
international business law — in order to ensure the optimal communication with business



concerns in these countries. The bachelor has gained international skills either through a study
abroad and/or as part of an international element in one or more subjects.

Dimittender med profil i Kommunikation

Bacheloren har szerlig viden om forskellige typer af organisationskommunikation, bade
tekstlige, interpersonelle og visuelle udtryksformer, og har laert at bruge denne viden til
planleegning og l@sning af organisationers kommunikationsopgaver. Bacheloren har endvidere
leert at arbejde med innovation og projektledelse. Bacheloren har igennem studie- eller
praktikophold i udlandet eller i et internationalt element pa studiet erhvervet sig
internationale kompetencer.

Graduates with a profile in Communication

Graduates have specialist knowledge of different forms of organizational communication, of
textual, interpersonal and visual forms of expression, and they have learnt to use this
knowledge to plan and carry out the organization’s communication tasks. In addition gradu-
ates have learnt to work with innovation and project management. The graduate has gained
international skills either through a study abroad and/or as part of an international element in
one or more subjects.

Dimittender med profil i Medier

Bacheloren har en sarlig viden om alle typer af medier (trykte medier, audiovisuelle medier og
multimedier) og mediernes kulturelle, sociale og psykologiske betydning i det moderne
samfund og kan bruge denne viden til analyse og planlaegning af mediebrug. Bacheloren har
endvidere erhvervet sig en grundlaeggende indsigt i organisation, markedsfgring og
kommunikation og kan bruge denne viden til Igsning af kommunikationsopgaver. Bacheloren
har igennem studie- eller praktikophold i udlandet eller i et internationalt element pa studiet
erhvervet sig internationale kompetencer.

Graduates with a profile in Media

Graduates have specialist knowledge of all types of media (printed media, audio-visual media
and multi-media) and of the cultural, social and psychological significance of the media in
modern society, and they can use this knowledge in the analysis and planning of media appli-
cations. Graduates have also acquired a fundamental understanding of organization, market-
ing and communication and can use this knowledge in handling communication tasks. The
graduate has gained international skills either through a study abroad and/or as part of an
international element in one or more subjects.

Bacheloruddannelse i International Virksomhedskommunikation med to fremmedsprog

En bachelor i International Virksomhedskommunikation med to fremmedsprog har en
malrettet erhvervskompetence til skriftligt og mundtligt at I@se sprog- og
kommunikationsopgaver pa de to fremmedsprog samt pa dansk i alle typer af bade private og
offentlige organisationer.

Bacheloren kan anvende viden om nyere historie, samfundsforhold, politik, skonomi, kultur og
markedsforhold i de valgte fremmedsprogsomrader til at sikre den bedst mulige
kommunikation med virksomheder i disse omrader. Bacheloren har endvidere erhvervet sig en
grundlaeggende indsigt i organisation, markedsfgring og kommunikation og kan bruge denne
viden til Igsning af kommunikationsopgaver. Bacheloren har igennem studie- eller
praktikophold i udlandet eller i et internationalt element pa studiet erhvervet sig
internationale kompetencer.



BA degree in International Business Communication with two foreign languages

BA graduates in International Business Communication with two foreign languages have
acquired a business competence focused on being able to carry out language and
communication tasks both orally and in writing in their two foreign languages and in Danish in
respect of all forms of organization whether private or public, including the ability to translate
from Danish to the foreign language and vice versa.

Graduates can apply knowledge of modern history, social relations, politics, economics, culture
and market conditions in the selected foreign languages areas in order to ensure the optimal
communication with business concerns in these areas. Graduates have also acquired a funda-
mental understanding of organization, marketing and communication and can use this
knowledge in handling communication tasks. The graduate has gained international skills ei-
ther through a study abroad and/or as part of an international element in one or more sub-
jects.

§5. Titel
Bacheloruddannelsen i International Virksomhedskommunikation med et fremmedsprog giver
ret til betegnelsen afhaengigt af det valgte fremmedsprog

Enten

- Bachelor (BA) i international virksomhedskommunikation i engelsk

- Bachelor of Arts (BA) in International Business Communication in English
Eller

- Bachelor (BA) i international virksomhedskommunikation i tysk

- Bachelor of Arts (BA) in International Business Communication in German
Eller

- Bachelor (BA) i international virksomhedskommunikation i spansk
- Bachelor of Arts (BA) in International Business Communication in Spanish

Bacheloruddannelsen i International Virksomhedskommunikation med to fremmedsprog giver
ret til betegnelsen afhaengigt af de valgte fremmedsprog

Enten

- Bachelor (BA) i international virksomhedskommunikation i engelsk og tysk

- Bachelor of Arts (BA) in International Business Communication in English and German
Eller

- Bachelor (BA) i international virksomhedskommunikation i engelsk og spansk

- Bachelor of Arts (BA) in International Business Communication in English and Spanish
Eller

- Bachelor (BA) i international virksomhedskommunikation i tysk og spansk
- Bachelor of Arts (BA) in International Business Communication in German and Spanish.
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B. Opbygning og progression

§ 6. Faglig progression og sammenhang
Bacheloruddannelsen i International Virksomhedskommunikation bestar af

Obligatoriske faellesfag inkl. valgfag 45 ECTS
Det valgte fremmedsprog inkl. valgfag 60 ECTS
Bachelorprojekt 15 ECTS
Fagelementeri alt 120 ECTS

Profilfagpakke
Profilfagpakke inkl. valgfag 60 ECTS

| alt 180 ECTS
Der indgar minimum 10 ECTS valgfag.

Der udbydes fglgende fremmedsprog
- Engelsk (se progressionsmodellen i § 6a)
- Tysk (se progressionsmodellen i § 6b)
- Spansk (se progressionsmodellen i § 6b)

Der udbydes fglgende fremmedsprog i kombination
- Engelsk-tysk (se progressionsmodellen i § 6c)
- Engelsk-spansk (se progressionsmodellen i § 6d)
- Tysk-spansk (se progressionsmodellen i § 6e)

Der udbydes fglgende profilfagpakker (se § 11)
- Kommunikation
- Medier

Undervisningen pa uddannelsens fgrste semestre er i stort omfang lagt an pa at skabe
kontinuitet i forhold til de sproglige kompetencer, som den studerende matte have tilegnet sig
fra de gymnasiale uddannelser. Szerligt fokuseres der i starten pa at bibringe den studerende
faerdigheder og kompetencer inden for dansk og fremmedsproget, hvor discipliner i dansk
sprog og grammatik samt skriftlig og mundtlig sprogfeerdighed pa fremmedsproget tager
udgangspunkt i at videreudvikle den studerendes adgangsgivende kompetencer. Sidelgbende
hermed gives en indfgring i fremmedsprogsomradets historie, kultur og samfundsforhold.

| uddannelsens kommunikationsdel gives pa f@rste semester i faget Organisationsteori en
grundig indfgring i organisationsteori sidelgbende med en indfgring i organisationers skriftlige
kommunikation i faget Tekstanalyse og tekstproduktion, inden der de fglgende semestre
gennemgas henholdsvis organisationers visuelle kommunikation i faget Visuel analyse og
design og organisationers mundtlige kommunikation i faget Interpersonel kommunikation.

Endvidere introducerer faget Kommunikations- og videnskabsteori de studerende til centrale
videnskabsteoretiske positioner, der knytter an til den elementaere videnskabsteori og
metodelaere, som med gymnasiereformen indgar i de gymnasiale uddannelser, men derudover
sigter disciplinen mod at satte de studerende i stand til at reflektere mere selvstaendigt og
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kritisk over forholdet mellem de enkelte videnskabers metode, videnskabsteoretiske
positioner og argumenter.

Undervisningen i uddannelsens fgrste semestre tager udgangspunkt i velkendte leeringsformer
fra gymnasiet, som forelaesninger, faste afleveringsopgaver, portefgljeafleveringer,
gvelsesgennemgang, holddiskussioner og workshops. Ved uddannelsens start etableres
obligatoriske studiegrupper, som saedvanligvis varer hele studietiden.
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§ 6a. Uddannelsens faglige progression Engelsk fremgar af nedenstdaende oversigt. Ens farve angiver, at der er progression undervisningsfagene imellem.
Undtaget er valgfag.

6. UV om ugen

sem 15 ECTS 15 ECTS 30 ECTS-point
Bachelorprojekt Valgfag

5. 4t/u 2t/u 2el.3t/u 4t/u 12 el. 13 UV om ugen

sem 10 ECTS 5 ECTS 5 ECTS 10 ECTS 30 ECTS-point

Interkulturel

Markedskommunikation

Kultur og
kommunikation

Profilfagpakke

Profilfagpakke

4, 4t/u 2t/u 2el.3t/u 4el.3t/u 12 UV om ugen
sem 10 ECTS 5 ECTS 5 ECTS 10 ECTS 30 ECTS-point
Engelsk Engelsk mundtli
L 5 L & . 5 Profilfagpakke Profilfagpakke
organisationskommunikation sprogfeerdighed 2
3. 2t/u 2t/u 2t/u 2t/u 4t/u 12 UV om ugen
sem 5 ECTS 5 ECTS 5 ECTS 5 ECTS 10 ECTS 30 ECTS-point
Engelsk
Engelsk skriftlig 5 . Virksomheds- Kommuni-
. mundtlig . .
sprogfaerdighed ; kommunikation i kations- og Profilfagpakke
sprogfeerdighed . . . .
3 X teori og praksis videnskabsteori
2. 2t/u 2t/u 2t/u 2t/u 4t/u 12 UV om ugen
sem 5 ECTS 5 ECTS 5 ECTS 5 ECTS 10 ECTS 30 ECTS-point
Engelsk skriftlig S Kommuni-
rogo .
sprogferdighed el B Markgds . kations- og Profilfagpakke
samfund: USA kommunikation . :
2 videnskabsteori
1. 3t/u 2t/u 2t/u 2t/u 3el.4t/u 12el.13 UV om ugen
sem 5 ECTS 5 ECTS 5 ECTS 5 ECTS 10 ECTS 30 ECTS-point
Engelsk skriftlig Sprog og o isati
rganisations-
sprogfeerdighed samfund: De DIl Spr°$ o8 5 . Profilfagpakke
. grammatik teori
1 britiske ger

Mulighed for udlandsophold
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§ 6b. Uddannelsens faglige progression Tysk eller Spansk fremgar af nedenstaende oversigt. Ens farve angiver, at der er progression
undervisningsfagene imellem. Undtaget er valgfag.
6. UV om ugen
sem 15 ECTS 15 ECTS 30 ECTS-point
Bachelorprojekt Valgfag
5. 4t/u 2t/u 3t/u 4t/u 13 UV om ugen
sem 10 ECTS 5 ECTS 5 ECTS 10 ECTS 30 ECTS-point
Interkulturel
Organisationskommunikation 2 . Profilfagpakke Profilfagpakke
kommunikation
4, 2t/u 2t/u 2t/u 2el.3t/u 4el.3t/u 12 UV om ugen
sem 5 ECTS 5 ECTS 10 ECTS 5 ECTS 10 ECTS 30 ECTS-point
Organisations- Samfund o
= o . . = Tekster i brug Profilfagpakke Profilfagpakke
kommunikation 1 historie 2
3. 2t/u 2t/u 2t/u 2t/u 4t/u 12 UV om ugen
sem 5 ECTS 5 ECTS 5 ECTS 5 ECTS 10 ECTS 30 ECTS-point
samfund Virksomheds- Kommuni-
amfund o
Tekstproduktion histori 1g kommunikation kations- og Profilfagpakke
istorie
i teori og praksis | videnskabsteori
2. 2t/u 2t/u 2t/u 2t/u 4t/u 12 UV om ugen
sem 5 ECTS 5 ECTS 5 ECTS 5 ECTS 10 ECTS 30 ECTS-point
Mundtli Kommuni-
Skriftlig . g. Markeds- . .
. kommunikation o kations- og Profilfagpakke
kommunikation 2 kommunikation . :
2 videnskabsteori
1. 3t/u 2t/u 2t/u 2t/u 3el.4t/u 12 el. 13 UV om ugen
sem 5 ECTS 5 ECTS 5 ECTS 5 ECTS 10 ECTS 30 ECTS-point
L Mundtlig L
Skriftlig . Dansk sprog og Organisations- .
L kommunikation ) . Profilfagpakke
kommunikation 1 1 grammatik teori

Mulighed for udlandsophold
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§ 6¢c. Uddannelsens faglige progression for profil i Kommunikation fremgar af nedenstaende oversigt. Ens farve angiver, at der er progression
undervisningsfagene imellem. Undtaget er valgfag.

6. UV om ugen
sem 15 ECTS 15 ECTS 30 ECTS-point
Bachelorprojekt Valgfag
5. 4t/u 2t/u 2t/u 4t/u 12 UV om ugen
sem 10 ECTS 5 ECTS 5 ECTS 10 ECTS 30 ECTS-point
Fremmedsproget Valgfag Kommunikationsplanlaegning
4, 2t/u 2t/u 2t/u 2t/u 4t/u 12 UV om ugen
sem 5 ECTS 5 ECTS 10 ECTS 5 ECTS 10 ECTS 30 ECTS-point
Interkulturel Innovation, projektledelse og
Fremmedsproget L .
kommunikation teamsamarbejde
3. 2t/u 2t/u 2t/u 2t/u 4t/u 12 UV om ugen
sem 5 ECTS 5 ECTS 5 ECTS 5 ECTS 10 ECTS 30 ECTS-point
Fremmedsproget Interpersonel kommunikation
2. 2t/u 2t/u 2t/u 2t/u 4t/u 12 UV om ugen
sem 5 ECTS 5 ECTS 5 ECTS 5 ECTS 10 ECTS 30 ECTS-point
Fremmedsproget Visuel analyse og design
1. 3t/u 2t/u 2t/u 2t/u 4t/u 13 UV om ugen
sem 5 ECTS 5 ECTS 5 ECTS 5 ECTS 10 ECTS 30 ECTS-point
Fremmedsproget Tekstanalyse og tekstproduktion

Mulighed for udlandsophold

§ 6d. Uddannelsens faglige progression for profil i Medier fremgar af nedenstaende oversigt. Ens farve angiver, at der er progression undervisningsfagene
imellem. Undtaget er valgfag.



6. UV om ugen
sem 15 ECTS 15 ECTS 30 ECTS-point
Bachelorprojekt Valgfag
5. 4t/u 2t/u 3t/u 4t/u 13 UV om ugen
sem 10 ECTS 5 ECTS 5 ECTS 10 ECTS 30 ECTS-point
Metode og un-
Fremmedsproget dersggelses- Visuel analyse og design
design 2
4, 2t/u 2t/u 2t/u 3t/u 3t/u 12 UV om ugen
sem 5 ECTS 5 ECTS 10 ECTS 5 ECTS 10 ECTS 30 ECTS-point
Metode og un-
Fremmedsproget dersggelses- Medier og samfund
design 1
3. 2t/u 2t/u 2t/u 2t/u 4t/u 12 UV om ugen
sem 5 ECTS 5 ECTS 5 ECTS 5 ECTS 10 ECTS 30 ECTS-point
Fremmedsproget Medie og kulturhistorie
2. 2t/u 2t/u 2t/u 2t/u 4t/u 12 UV om ugen
sem 5 ECTS 5 ECTS 5 ECTS 5 ECTS 10 ECTS 30 ECTS-point
Fremmedsproget Medieteori og analyse 2
1. 3t/u 2t/u 2t/u 2t/u 3t/u 12 UV om ugen
sem 5 ECTS 5 ECTS 5 ECTS 5 ECTS 10 ECTS 30 ECTS-point
Fremmedsproget Medieteori og analyse 1

Mulighed for udlandsophold
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§ 6e. Uddannelsens faglige progression Engelsk og Tysk fremgar af nedenstaende oversigt. Ens farve angiver, at der er progression undervisningsfagene imellem.
Undtaget er valgfag.

6. UV om ugen
sem 15 ECTS 15 ECTS 30 ECTS-point
Bachelorprojekt Valgfag
5. 4t/u 2t/u 2t/u 4t/u 12 UV om ugen
sem 10 ECTS 5 ECTS 5 ECTS 10 ECTS 30 ECTS-point
Kultur og Interkulturel L L
Interkulturel . . Organisationskommunikation 2
L kommunikation kommunikation
markedskommunikation (tysk)
(engelsk) (tysk)
4, 4t/u 2t/u 2t/u 2t/u 2t/u 12 UV om ugen
sem 10 ECTS 5 ECTS 5 ECTS 5 ECTS 5 ECTS 30 ECTS-point
Engelsk o isati
rganisations-
Engelsk mundtlig & L Samfund og Tekster i brug
L . . kommunikation 1 L
organisationskommunikation sprogfeerdighed (tysk) historie 2 (tysk) (tysk)
S
2 y
3. 2t/u 2t/u 2t/u 2t/u 2t/u 2t/u 12 UV om ugen
sem 5 ECTS 5 ECTS 5 ECTS 5 ECTS 5 ECTS 5 ECTS 30 ECTS-point
Engelsk skriftlig Engelsl'< Virksomheds- Kommuni- Tekst-
. mundtlig L . . Samfund og
sprogfeerdighed sorogfaerdighed kommunikation kations- og produktion e AL (e
3 prog 1 € i teori og praksis videnskabsteori (tysk) ¥
2. 2t/u 2t/u 2t/u 2t/u 2t/u 2t/u 12 UV om ugen
sem 5 ECTS 5 ECTS 5 ECTS 5 ECTS 5 ECTS 5 ECTS 30 ECTS-point
Engelsk skriftlig Kommuni- Skriftlig Mundtlig
. Sprog og Markeds- . o S
sprogferdighed o kations- og kommunikation | kommunikation
samfund: USA kommunikation . .
2 videnskabsteori 2 (tysk) 2 (tysk)
1. 3t/u 2t/u 2t/u 2t/u 3t/u 2t/u 12 el. 13 | UV om ugen
sem 5 ECTS 5 ECTS 5 ECTS 5 ECTS 5 ECTS 5 ECTS 30 ECTS-point
Engelsk skrlftllg Sprog og BRI S S Skl’lft-hg _ Mund_tllg_
sprogfeerdighed samfund: De rammatik teori kommunikation | kommunikation
1 britiske ger & 1 (tysk) 1 (tysk)
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Mulighed for udlandsophold
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§ 6f. Uddannelsens faglige progression Engelsk og Spansk fremgar af nedenstaende oversigt. Ens farve angiver, at der er progression undervisningsfagene

imellem. Undtaget er valgfag.

6. UV om ugen
sem 15 ECTS 15 ECTS 30 ECTS-point
Bachelorprojekt Valgfag
5. 4t/u 2t/u 2t/u 4t/u 12 UV om ugen
sem 10 ECTS 5 ECTS 5 ECTS 10 ECTS 30 ECTS-point
Kultur og Interkulturel L o
| Interkulturel . . Organisationskommunikation 2
L kommunikation kommunikation
markedskommunikation (spansk)
(engelsk) (spansk)
4, 4t/u 2t/u 2t/u 2t/u 2t/u 12 UV om ugen
sem 10 ECTS 5 ECTS 5 ECTS 5 ECTS 10 ECTS 30 ECTS-point
Engelsk mundtli Organisations-
Engelsk = . = = . Spansk Samfund Tekster i brug
L L sprogferdighed kommunikation . .
organisationskommunikation og historie 2 (spansk)
2 1 (spansk)
3. 2t/u 2t/u 2t/u 2t/u 2t/u 2t/u 12 UV om ugen
sem 5 ECTS 5 ECTS 5 ECTS 5 ECTS 5 ECTS 5 ECTS 30 ECTS-point
Engelsk
Engelsk skriftlig ; ) Virksomheds- Kommuni- Tekst-
. mundtlig o . Spansk Samfund .
sprogfaerdighed . kommunikation i kations- og . . produktion
sprogfeerdighe . . . . og historie 1
3 d1 teori og praksis videnskabsteori (spansk)
2. 2t/u 2t/u 2t/u 2t/u 2t/u 2t/u 12 UV om ugen
sem 5 ECTS 5 ECTS 5 ECTS 5 ECTS 5 ECTS 5 ECTS 30 ECTS-point
Skriftli
Engelsk skriftlig Kommuni- Mundtlig g.
. Sprog og Markeds- . . kommuni-
sprogfaerdig- o kations- og kommunikation .
samfund: USA kommunikation . . kation 2
hed 2 videnskabsteori 2 (spansk)
(spansk)
1. 3t/u 2t/u 2t/u 2t/u 2t/u 3t/u 12el.13 UV om ugen
sem 5 ECTS 5 ECTS 5 ECTS 5 ECTS 5 ECTS 5 ECTS 30 ECTS-point
Engelsk skriftlig Sprog og L Mundtlig Skriftlig
. Dansk sprog og Organisations- o .
sprogfaerdighed samfund: De - . kommunikation kommuni-
. grammatik teori .
1 britiske ger 1 (spansk) kation 1
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(spansk)

Mulighed for udlandsophold
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§ 6g. Uddannelsens faglige progression Spansk og Tysk fremgar af nedenstaende oversigt. Ens farve angiver, at der er progression undervisningsfagene imellem.
Undtaget er valgfag.

6. UV om ugen
sem 15 ECTS 15 ECTS 30 ECTS-point
Bachelorprojekt Valgfag
5. 4t/u 2t/u 2t/u 4t/u 12 UV om ugen
sem 10 ECTS 5 ECTS 5 ECTS 10 ECTS 30 ECTS-point
Spansk Tysk
Spansk . p . v Tysk organisationskommunikation
L e interkulturel interkulturel
organisationskommunikation 2 L L 2
kommunikation | kommunikation
4, 2t/u 2t/u 2t/u 2t/u 2t/u 2t/u 12 UV om ugen
sem 5 ECTS 5 ECTS 10 ECTS 5 ECTS 5 ECTS 10 ECTS 30 ECTS-point
Spansk Spansk Tysk
ans ans
P L P Spansk teksteri | organisations- Tysk samfund og | Tysk tekster i
organisations- samfund og o _
o . . brug kommunikation | historie 2 brug
kommunikation 1 | historie 2 ]
3. 2t/u 2t/u 2t/u 2t/u 2t/u 2t/u 12 UV om ugen
sem 5 ECTS 5 ECTS 5 ECTS 5 ECTS 5 ECTS 5 ECTS 30 ECTS-point
. Kommunika-
Spansk Virksomhedsko .
Spansk L tions og Tysk Tysk samfund
. samfund og mmunikation i . . . .
tekstproduktion . . . . videnskabsteori | tekstproduktion | og historie 1
historie 1 teori og praksis 3
2. 2t/u 2t/u 2t/u 2t/u 2t/u 2t/u 12 UV om ugen
sem 5 ECTS 5 ECTS 5 ECTS 5 ECTS 5 ECTS 5 ECTS 30 ECTS-point
Spansk Kommunika-
o 2 . . Tysk skriftlig Tysk mundtlig
Spansk skriftlig mundtlig Markeds- tions og L L
L . L . .| kommunikation kommunikation
kommunikation 2 | kommunikatio | kommunikation | videnskabsteori 5 5
n2 1
1. 3t/u 2t/u 2t/u 2t/u 3t/u 2t/u 14 UV om ugen
sem 5 ECTS 5 ECTS 5 ECTS 5 ECTS 5 ECTS 5 ECTS 30 ECTS-point
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Spansk skriftlig
kommunikation 1

Spansk
mundtlig
kommunikatio
nil

Dansk sprog og
grammatik

Organisations-
teori

Tysk skriftlig
kommunikation
1

Tysk mundtlig
kommunikation
1

Mulighed for udlandsophold
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§ 7. Principper for valg af undervisnings- og prgveformer

Der arbejdes pa uddannelsen med en rakke forskellige undervisnings- og prgveformer, som
hver iseer er afstemt i forhold til de lseringsmal, der er sat for de enkelte fag. | fag med et
styrket fokus pa tilegnelse af en specifik faglig viden, er undervisningen typisk
holdundervisning eller forelaesninger kombineret med gvelser, og eksamensformen kan bade
veere skriftlige opgaver og mundtlig eksamen, der udprgver de studerendes tilegnelse og
selvsteendige viderebearbejdelse af den pageeldende viden. | fag med et tydeligt fokus pa
faerdigheder (selvfglgelig understgttet af viden og kompetence), arbejdes der typisk Igbende i
undervisningen med disse faerdigheder, fx i form af portefglje. Sigtet er at skabe sammenhang
mellem laeringsmal, arbejdsformer, undervisningsformer og eksamenstype.

Humanioramodellen for aktiv laering og aktiverende undervisning

Humanioramodellen er en platform for udvikling og udformning af aktiverende undervisning
og aktiv laering pa det Humanistiske Fakultet. Hermed udmgnter humanioramodellen
Syddansk Universitets principper for uddannelse: aktiverende undervisning og aktiv leering.
Modellen tager udgangspunkt i, at aktiv laering realiseres gennem deltagelse i flere forskellige
former for undervisning og aktiviteter. Den viser samtidig, hvordan undervisningen kan vaere
aktiverende pa forskellig vis.

Humanioramodellen baserer sig pa, at forskellige former for undervisningsaktiviteter foregar i
forskellige “rum”, der defineres af underviseres og studerendes respektive roller og ansvar.
Modellen synligggr, at den studerende har forskellige opgaver og roller i Igbet af sit studium,
herunder at deltage i forskellige aktiviteter og bidrage med en varietet af leverancer.

Studerendes studieaktiviteter organiseres og rammeszettes i fire rum:

Aktiviteter styret af underviser

Undervisningsrum, hvor underviser har 1 Studierum, hvor underviser har planlaeg-
planlagningsansvar og er til stede. ningsansvar, men ikke er til stede.
Fx forelzesninger, holdundervisning, Fx gvelser, opgavelgsning, arbejds-
ekskursioner og workshops spgrgsmdal og tilsvarende aktiviteter —
udfart sdvel individuelt som i grupper.
Deltagelse
af undervi- Deltagelse
sere og stu- > af s;cjude—
rende
derende Undervisningsrum, hvor underviser er Studierum, hvor studerende har planlaeg-
til stede, men studerende har planlaeg- ningsansvar, og underviser ikke er til ste-
ningsansvar de.
Fx gruppeopleeg, flipped classroom,
peerfeedback, case- og problembased Fx selvstaendige studier, laesegrupper,
learning, projektvejledning og sp@rge- eksamensforberedelse, udarbejdelse af
timer. opgaver og andre studieprodukter
\ 4

Aktiviteter styret af studerende
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Underviseren planlaegger og gennemfgrer aktiverende undervisning, herunder
- involverer alle fire rum under hensyntagen til det enkelte fags malbeskrivelse
- tydeliggor hvilket ansvar studerende har i forhold til deltagelse i de forskellige rum
- stgtter studerendes tilegnelse af studiekompetence til at arbejde i de forskellige rum

Underviseren reflekterer saledes over hvilke aktiviteter, der kan forega i de fire rum, og
hvordan aktiviteterne haenger sammen med fagets mal og udprgvning. Uddannelsens ledelse
sikrer, at de studerende samlet set har aktiviteter i alle fire rum i hvert semester, samt at
undervisernes szerlige kompetencer og styrkeomrader udnyttes bedst muligt i
implementeringen af modellen.

Modellen synligggr, at studerende har forskellige former for ansvar, opgaver og roller knyttet
til deltagelse i de forskellige studieaktiviteter. Det forventes, at den studerende leverer
forskellige typer produkter og ydelser i de forskellige rum. Den studerende bliver sdledes
bevidst om og fortrolig med forskellige studieaktiviteter og opgaveformer.

Undervisningsrum, hvor underviser har planleegningsansvar og er til stede

Dette undervisningsrum vil typisk indeholde forelaesninger og holdundervisning med

aktiverende elementer, ekskursioner og workshops, hvor studerende deltager aktivt ved for

eksempel at stille spgrgsmal, reflektere, tage noter og bidrage til diskussioner i grupper og i

plenum.

:> Her kan eksempelvis summemgder, refleksionsspgrgsmal, quizzes,
udfaerdigelse af begrebskort, mm. vaere aktiverende elementer, som
underviseren kan ggre brug af.

Studierum, hvor underviser har planleegningsansvar, men ikke er til stede

Dette studierum vil typisk kunne indeholde gruppearbejde, gvelser, opgavelgsning og

tilsvarende aktiviteter, som er rammesat af underviseren, og hvor den studerende deltager

aktivt.

:> Eksempler pa aktiviteter kan vaere arbejde med arbejdsspgrgsmal til pensum,
logbgger, bidrag til blogs eller wikier, indsamling af materiale til egen eller
gruppes portfolio, feltarbejde mm.

Undervisningsrum, hvor underviser er til stede, men studerende har planlaegningsansvar for
konkrete delaktiviteter
Dette undervisningsrum vil typisk kunne indeholde gruppeoplzeg, vejledning og spgrgetimer og
lignende aktiviteter inden for rammerne af kurset. Den studerende deltager aktivt ved for
eksempel at afholde studenteroplaeg, respondere pa medstuderendes oplaeg evt. med
varierende opponentroller, tage initiativ til og forberede vejledning. | alle tilfeelde kan der veere
tale om individuelt savel som gruppebaseret arbejde.
Dette undervisningsrum kan eksempelvis rumme gruppeoplaeg, flipped
|:> classroom, peerfeedback, case- og problembased learning, projektvejledning og
spgrgetimer.

Studierum, hvor studerende har planlaegningsansvar, og underviser ikke er til stede
Dette studierum indeholder den studerendes selvsteendige studier, aktiv
:> deltagelse i selvorganiserede laesegrupper og falles eksamensforberedelse,
udarbejdelse af opgaver og andre studieprodukter.

Humanioramodellen er en overordnet model, som gzelder for alle uddannelser, som er
hjemmehgrende under Det Humanistiske Fakultet. Modellen er bade en beskrivelse af
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eksisterende praksis pa de humanistiske uddannelser, hvor aktiverende paedagogiske former
allerede spiller en stor rolle, og et pejlepunkt i forhold til den videre udvikling af
undervisningen pa fakultetet. Studiensevnet for den enkelte uddannelse afggr i detaljen,
hvordan modellen kommer til udtryk i den pageeldende uddannelse.

I nedenstdende skema er markeret de undervisningsrum/studierum, som de studerende
aktiveres i, i de enkelte discipliner.
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Bacheloruddannelsen med centralt fag i International Virksomhedskommunikation
Vejledende oversigt over anvendte undervisningsrum/studierum ift. den enkelte disciplin.

Uddannelsens discipliner

Undervisningsr
um

Studierum

Undervisningsru
m

Studierum

Underviser har
planlaegningsan

Underviser har
planlaegnings-

Studerende har
planlaegningsansv

Studerende har
planlaegningsan

svar og er til ansvar og er ar, underviser er svar, underviser
stede ikke til stede til stede er ikke til stede
F.eks. F.eks. F.eks. F.eks. selvsteendige
forelaesninger, gruppearbejde, studenteroplaeg, studier
holdundervisning gvelser, flipped classroom,

opgavelgsning

case- og
problembased
learning, peer-
feedback,
projektvejledning og
sp@rgetimer

Fzelles fag

Dansk sprog og grammatik

Organisationsteori

Markedskommunikation

Virksomhedskommunikation i teori og
praksis

Kommunikations- og videnskabsteori

< P P P .

< 22| 2| <

< P P

Valgfag

Bachelorprojekt

Engelsk

Skriftlig sprogfaerdighed 1

Skriftlig sprogfaerdighed 2

Skriftlig sprogfaerdighed 3
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§ 8. Eksamensoversigt

Disciplin- Prgve, henvisninger m.v.
ansvarligt insti-
Undervisningsfag: tut Prgveform Censur Prgvens Vurdering ECTS- |Beskr.i§
varighed veegt
1. semester
Falles fag
Studiestartsprgve Skriftlig preve Intern m/1 eksaminator 1 time G/IG* 0 22
Dansk sprog og grammatik*** ISK Undervisningsdeltagelse Intern m/1 eksaminator B/IB** 5 23
Organisationsteori ISK Bunden hjemmeopgave Intern m/1 eksaminator 2 dggn 7-trinsskala |5 24
Engelsk
Engelsk skriftlig sprogfaerdighed 1 ISK Undervisningsdeltagelse Intern m/1 eksaminator B/IB 5 30
Sprog og samfund: De britiske ger ISK Portefglje Intern m/1 eksaminator 7-trinsskala |5 35
Kommunikation
Tekstanalyse og tekstproduktion | ISK ‘ Bunden hjemmeopgave ‘ Ekstern |4 dggn | 7-trinsskala | 10 ‘ 50
Medier
Medieteori og analyse 1 | IKV ‘ Bunden hjemmeopgave ‘ Intern m/1 eksaminator | 7 dggn | B/IB | 10 ‘ 56
2. semester
Falles fag
Markedskommunikation*** | ISK ‘ Bunden hjemmeopgave ‘ Ekstern | 2 dggn | 7-trinsskala | 5 ‘ 25
Engelsk
Engelsk skriftlig sprogfaerdighed 2*** ISK Skriftlig preve Ekstern 7-trinsskala |5 31
3 timer
Sprog og samfund: USA*** ISK Bunden hjemmeopgave Intern m/1 eksaminator 3 dggn 7-trinsskala |5 36
Kommunikation
Visuel analyse og design*** | IKV ‘ Fri hjemmeopgave ‘ Intern m/2 eksaminatorer | | 7-trinsskala | 10 ‘ 51
Medier
Medieteori og analyse 2*** | 15K | Mundtlig prgve | Ekstern [30min.  |7-trinsskala |10 |57

3. semester
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Falles fag

Virksomhedskommunikation i teori og praksis | ISK Fri hjemmeopgave Ekstern 7-trinsskala |5 26
Kommunikations- og videnskabsteori ISK Portefglje Intern m/1 eksaminator B/IB 0 27
mundtlig prgve Intern m/2 eksaminatorer | 20 min. 7-trinsskala |10
Engelsk
Engelsk skriftlig sprogfaerdighed 3 ISK Portefglje Intern m/1 eksaminator B/IB 5 32
Engelsk mundtlig sprogfeerdighed 1 ISK Undervisningsdeltagelse Intern m/1 eksaminator B/IB 5 33
Kommunikation
Interpersonel kommunikation ISK Mundtlig prgve med Intern m/2 eksaminatorer |30 min. 7-trinsskala |10 52
synopsis
Medier
Medie- og kulturhistorie IKV | Mundtlig prgve | Intern m/2 eksaminatorer [30 min. | 7-trinsskala [10 |58
4. semester
Engelsk
Engelsk mundtlig sprogfeerdighed 2 ISK Mundtlig prgve Ekstern 7-trinsskala |5 34
20 min.
Engelsk organisationskommunikation ISK Bunden hjemmeopgave Intern m/1 eksaminator 2 dggn 7-trinsskala |10 35
Spansk/tysk
Organisationskommunikation 1 ISK | Portefglje Intern m/1 eksaminator | 7-trinsskala | 5 | 48
Kommunikation
Innovation, projektledelse og teamsamarbejde | ISK Undervisningsdeltagelse Intern m/1 eksaminator B/IB 10 53
Interkulturel kommunikation ISK Undervisningsdeltagelse Intern m/1 eksaminator B/IB 5 54
Medier
Metode og underspgelsesdesign 1 IKV Fri hjemmeopgave Intern m/1 eksaminator B/IB 5 59
Medier og samfund IKV Fri hjemmeopgave Ekstern 7-trinsskala |10 61
5. semester
Engelsk
Kultur og kommunikation ISK Bunden hjemmeopgave Intern m/1 eksaminator 2 degn 7-trinsskala |5 34
Interkulturel markedskommunikation ISK Bunden hjemmeopgave Ekstern 2 degn 7-trinsskala |10 54

Spansk/tysk

29




Organisationskommunikation 2 ISK Hjemmeopgave Ekstern 7-trinsskala |10 49
m/mundtligt forsvar

Kommunikation

Kommunikationsplanlaegning ISK Bunden hjemmeopgave Ekstern 7 dggn 7-trinsskala |10 55
Valgfag Afhaengig af valgfaget Afhaengig af valgfaget Afhaengig af |5 28

valgfaget

Medier

Metode og undersggelsesdesign 2 IKV Fri hjemmeopgave Intern m/2 eksaminatorer 7-trinsskala |5 60
Visuel analyse og design IKV Fri hjemmeopgave Intern m/2 eksaminatorer 7-trinsskala |10 51

Faelles fag
Valgfag Afhaengig af valgfaget Afhaengig af valgfaget Afhaengig af | 15 28
valgfaget
Bachelorprojekt Projekt med mundtligt Ekstern 30 min. 7-trinsskala |15 29
forsvar
Se desuden Eksamensoversigten for BA IVK i Feellesbestemmelserne for samdrevne fag pa bachelorniveau. | tvivistilfaelde eller uoverensstemmelser
mellem nedstaende og forlgbsmodellen i Feellesbestemmelserne er det Fallesbestemmelserne for samdrevne fag pa bachelorniveau der er
geldende.
SAMDRIFTSFAG IVK Prgve, henvisninger m.v.
Undervisningsfag: Prgveform Censur Prgvens Vurdering | ECTS- Beskr.i §
varighed vaegt
Spansk/tysk
Skriftlig kommunikation 1 Test Intern m/1 eksaminator B/IB 5 40
Hjemmeopgave
Mundtlig kommunikation 1 Undervisningsdeltagelse Intern m/1 eksaminator B/IB 5 44

30



Spansk/tysk

Skriftlig kommunikation 2*** Skriftlig prgve Intern m/1 eksaminator 4 timer 7-trinsskala 41
Mundtlig kommunikation 2*** Mundtlig prgve Intern m/2 eksaminatorer |15 min. 7-trinsskala 45
Spansk/tysk

Tekstproduktion Skriftlig preve Ekstern 5 timer 7-trinsskala 42
Tysk Samfund og historie 1 Bunden hjemmeopgave Intern m/1 eksaminator 3 dggn B/IB 46
Spansk Samfund og historie 1 Bunden hjemmeopgave Intern m/1 eksaminator 3 dggn B/IB 48
Spansk/tysk

Tysk Samfund og historie 2 Mundtlig Intern m/2 eksaminatorer |25 min. 7-trinsskala 47
Spansk Samfund og historie 2 Mundtlig Intern m/2 eksaminatorer |25 min. 7-trinsskala 49
Tekster i brug Bunden hjemmeopgave Ekstern 2 degn 7-trinsskala 43
Spansk/tysk

Interkulturel kommunikation Synopsis m/mundtlig Ekstern 30 min 7-trinsskala 52

preve

* Godkendt/ikke godkendt
** Bestaet/ikke bestaet

*** Djsse discipliner indgdr i 1. drsprgven




C. Seerlige definitioner og eksamensbestemmelser for faget

§9. Feallesbestemmelser
| Feellesbestemmelserne for de humanistiske uddannelser, jfr. studieordningens afsnit 1V findes
definitioner af

- ECTS

- Typeenheder

- Normalsider

Endvidere er der bl.a. fastsat regler om
- Bachelorprojekt
- Resumé i forbindelse med bachelorprojekt og kandidatspeciale
- Individuelle og gruppeprgver
- Eksterne/interne prgver
- Stave- og formuleringsevne
- Eksamenssprog
- Meritoverfgrsel/fritagelse
- Regler om ophgr af indskrivning pga. manglende studieaktivitet
- Regler om tidsfrister for afslutning af uddannelsen

§ 10. Forudsaetninger for deltagelse i undervisningen
Der er ingen forudsaetninger for deltagelse i undervisningen med mindre andet er naevnt i
beskrivelsen af den enkelte disciplin.

§ 11. Profilfagpakker
Pa studieretninger med ét fremmedsprog skal der indga en profilfagpakke.

Fremmedsprog engelsk:
For disse studerende indgar profilfagpakken i medier

Fremmedsprog tysk eller spansk

Studerende kan valge mellem en af nedenstaende profilfagpakker
- Kommunikation
- Medier

Fagsammensaetningen af de enkelte profilfagpakker fremgar af progressionsmodellernei § 6 a
—-e.

§ 12. Undervisningsdeltagelse

Prever, der afleegges ved undervisningsdeltagelse, forudsaetter aktiv, regelmaessig og
tilfredsstillende deltagelse i den pagaeldende undervisning. Ved aktiv forstas, at man deltager i
de med undervisningen forbundne aktiviteter (almindelig forberedelse, mundtlige oplaeg,
mindre skriftlige opgaver, etc.). Underviseren specificerer ved undervisningens start, hvad der
forstas ved aktiv deltagelse, herunder hvor mange opgaver der skal udarbejdes. Med
regelmaessig forstas deltagelse i mindst 80 % af de udbudte timer. Med tilfredsstillende
forstas, at opleeg og opgaver bedgmmes til bestaet.

§ 13. Eksamen afholdt pa computer
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Alle skriftlige stedprgver afvikles pa computer, medmindre andet er angivet i
disciplinbeskrivelserne. For skriftlige stedprgver, der afvikles pa computer, gaelder Syddansk
Universitets regelsaet for brug af computer ved skriftlige stedprgver.

http://www.sdu.dk/Information til/Studerende ved SDU/Eksamen/generelt om eksamen/u
nder eksamen/Skriftlig proeve digital

§ 14. Hjalpemidler

»Alle skriftlige hjaelpemidler« betyder, at den studerende ma medbringe alt skrevet materiale
til den pageeldende eksamen, dvs. leerebgger, kompendier, ordbgger, notater osv., mens
computer ikke ma benyttes.

»Alle hjlpemidler« betyder, at savel alle skriftlige hjeelpemidler som computer ma
medbringes, og at internet ma benyttes.

§ 15. Undervisnings- og eksamenssprog
Undervisnings- og eksamenssproget er dansk med mindre andet er naevnt i
eksamensbestemmelserne for den enkelte disciplin.

§ 16. Studiestartsprgven

Studiestartsprgven skal afholdes senest 2 maneder efter uddannelsens studiestart, og
resultatet skal veere meddelt den studerende senest 2 uger efter prgvens afholdelse. Hvis
prgven ikke er godkendt, har den studerende mulighed for at deltage i en omprgve, der
afholdes senest 3 maneder efter uddannelsens studiestart. Den studerende har 2 prgveforsgg
til at besta studiestartsprgven.

Se narmere beskrivelse i § 22.

§17. 1. arsprgven

Prgverne, der hgrer til 1. arsprgven, er markeret med *** i eksamensoversigten og skal vaere
bestaet inden udgangen af 2. semester efter studiestart. Er 1. arsprgven ikke bestaet inden
udgangen af 2. semester efter studiestart, kan man ikke fortsaette pa uddannelsen,
medmindre studienaevnet har givet dispensation pa grund af usaedvanlige forhold.

Felgende discipliner indgar i fgrstearsprgven:

Feellesfag: Dansk sprog og grammatik
Markedskommunikation

Engelsk: Engelsk skriftlig sprogfaerdighed 2
Sprog og samfund: USA

Spansk: Skriftlig kommunikation 2 Spansk
Mundtlig kommunikation 2 Spansk

Tysk: Skriftlig kommunikation 2 Tysk

Mundtlig kommunikation 2 Tysk
Kommunikation: Visuel analyse og design
Medier: Medieteori og analyse 2

§ 18. Hjemmeopgave

Hjemmeopgaver kan veere bundne eller frie hjemmeopgaver. Bundne hjemmeopgaver
betyder, at opgaveformuleringen udarbejdes af underviseren, og at formuleringen tager
udgangspunkt i semestrets pensum. Frie hjemmeopgaver betyder, at den studerende med
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udgangspunkt i semestrets pensum — skriftligt og/eller mundtligt — fremlaegger et selvstuderet
emne med inddragelse af selvlaest litteratur. Opgaveformuleringen skal godkendes af undervi-
seren. Se de naermere beskrivelser for hjemmeopgaverne under de pagaeldende discipliner.

§ 19. Synopsis

En synopsis er en »udvidet disposition« over et selvvalgt af underviseren godkendt emne, der
skal ligge inden for rammerne af det i undervisningen behandlede stof. »Udvidet disposition«
betyder, at der ma veere tilfgjet vigtige citater og stikord til de enkelte punkter i dispositionen,
som den studerende ved eksaminationen kan tage udgangspunkt i. Synopsis skal inddrage
selvstuderet litteratur (fra flere kilder), som skal fremga af en litteraturliste, der afleveres
sammen med synopsen. Det er tilladt derudover at inddrage leest (dvs. i Igbet af aret i
undervisningen gennemgaet) litteratur. Disse sider skal ogsa vaere opfert pa litteraturlisten.
Der skal vaere tale om en realistisk synopsis, dvs. den udarbejdede disposition skal kunne
behandles inden for det antal minutter, som eksaminationen totalt varer. Underviseren
meddeler, hvilke dokumentationskrav der gzlder for selvstuderet materiale.

§ 20. Internationalisering

| henhold til Projekt Internationalisering af uddannelse, som udmegntet i Principper for ud-
mg@ntning og ansvarsfordeling af delprojekterne skal uddannelsen veere tilrettelagt, sa der er
de bedst mulige betingelser for at fa en international dimension i uddannelsen. Dette skal ske
enten i form af et udlandsophold eller alternativt et Internationalisation at Home forlgb.

For at styrke sprogkundskaber og kendskab til andre akademiske miljger end det danske kan
den studerende studere et semester ved et universitet i udlandet. Man kan saledes veelge at
tage pa et halvt ars udveksling pa et udenlandsk universitet, hvor der fglges fagelementer
(herunder valgfag) til en samlet vaegt af 30 ECTS.

Den studerende skal sikre sig studienaevnets godkendelse af merit for valgte moduler/kurser
forud for udlandsopholdet. Den studerende skal allerede i 1. semester sgge om
forhandsgodkendelse af opholdet. Senest den 1. november skal opholdet vaere
forhandsgodkendt af studienaevnet.

Mobilitetsvinduet pa bacheloruddannelsen er placeret pa 4. eller 5. semester. P& kandidatud-
dannelsen findes ogsa et mobilitetsvindue. | kandidatstudieordningen findes desuden informa-
tion omkring Internationalisation at home-aktiviteter for studerende, der ikke har mulighed for
at studere i udlandet.

§ 21. Samdrift og samlasning

Samdrift: At discipliner er samdrevne, indebarer, at den samme disciplin indgar i forskellige
uddannelser under samme forudseetninger herunder med samme studieordningstekst, samme
pensumkrav, samme eksamensform o.lign.

Samlaesning: At discipliner er samlaeste, indebeerer, at et undervisningsfag kan daekke
forskellige discipliner for studerende pa samme eller forskellige uddannelser. De studerende
falger den samme undervisning, men deres studieordningsbeskrivelser, fx pensumkrav,
eksamensform etc. er forskellige. Undervisningen er organiseret pa en made, sa alle
forudsaetninger impdegas.
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Samdrevne discipliner
Folgende discipliner pa BA-centralfaget er samdrevne med identiske discipliner pa andre
uddannelser:

Fag Negot IVK Tysk
Mundtlig kommunikation 1 X X X
Mundtlig kommunikation 2 X X

Skriftlig kommunikation 1 X X X
Skriftlig kommunikation 2 X X X
Samfund og historie 1 X X X
Samfund og historie 2 X X X
Tekstproduktion X X X

For ovenstaende samdrevne fag henvises til Faellesbestemmelserne for samdrevne fag pa
bachelorniveau.



Il. Beskrivelse af bacheloruddannelsens discipliner

Feellesfag
§ 22. Studiestartsprgve

a. Undervisningens omfang

| alt 20 timers faglig studieintroduktion i 1. semester fordelt pa 2 faglige introduktionsdage a 6
timer samt efterfglgende 8 timers undervisning ved faglige tutorer.

Vaegtning: 0 ECTS

b. Malbeskrivelse
Formalet med studiestartsprgven er at konstatere, om den studerende er gaet i gang med
uddannelsen ved at:
- have kendskab til humanioramodellen for aktiv leering og aktiverende undervisning
- have kendskab til indholdet af kodekset for god undervisning pa IVK
- have kendskab til metoder til professionel gruppedannelse
- have en elementeer forstaelse af akademisk praksis og opgaveskrivning
- have en elementeer forstaelse af kritisk informationssggning

c. Indhold

De 2 faglige introduktionsdage rummer dels en generel introduktion til at studere pa universi-
tetet, herunder en introduktion til humanioramodellen for aktiverende undervisning og aktiv
leering, dels en specifik introduktion til at studere international virksomhedskommunikation,
herunder en introduktion til kodekset for god undervisning pa IVK. En del af introduktionen
kan afvikles i form af et casearbejde.

De efterfglgende 8 timers undervisning ved faglige tutorer rummer en introduktion til god
akademisk praksis, herunder regler for plagiat mv., en indledende introduktion til akademisk
opgaveskrivning samt en indledende introduktion til universitetsbiblioteket og kritisk informa-
tionssggning. Som del af timerne gives desuden en introduktion til metoder til professionel
gruppedannelse, og den faglige tutor forestar processen med studiegruppedannelse, idet det
forventes, at alle indgar i en studiegruppe.

d. Undervisnings- og arbejdsformer
Fzelles oplaeg, holdundervisning samt gvelser i grupper.

e. Bedgmmelseskriterier

Under hensyntagen til den skriftlige eksamensform og niveauet pa bacheloruddannelsens 1.
semester leegges der vaegt p3, i hvilken grad den studerendes praestation lever op til malbe-

skrivelsen. Bedgmmelsen gives i henhold til gradsopfyldelsen af ovennaevnte malbeskrivelse.

f. Eksamensbestemmelser
| begyndelsen af september afholdes en studiestartsprgve, som har form som en multiple cho-
ice test med en raekke spgrgsmal pa baggrund af ovennaevnte malbeskrivelse.

Prgveform: Skriftlig prgve under tilsyn
Varighed: 1 time
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Sprog: Dansk

Hjzelpemidler: Ingen

Censur: Intern prgve med 1 eksaminator
Bedgmmelse: Godkendt/ikke godkendt
Vaegtning: 0 ECTS

Resultatet af studiestartsprgven meddeles den studerende senest 2 uger efter prgvens afhol-
delse.

Hvis studiestartspraven ikke er bestdet, har den studerende mulighed for at deltage i en om-
prave, der afholdes inden udgangen af september.

Sdafremt den studerende ikke har bestdet studiestartsprgven, kan den studerende ikke fortseette
pa uddannelsen.

§ 23. Dansk sprog og grammatik
Danish Language and Grammar

a. Undervisningens omfang
2 timer pr. uge i gennemsnit i 1. semester.
Vaegtning: 5 ECTS

b. Malbeskrivelse

Viden

Den studerende skal kunne demonstrere viden om det danske sprogs strukturer og funktioner,
herunder sprogets betydninger og arkitektur.

Fardigheder
Den studerende skal kunne
- identificere og definere sproglige funktioner og former
- gennemfgre en tilbundsgaende funktionelt funderet analyse af seetninger og tekster
- vurdere teksters kvalitet i forhold til afsender, modtager og situation pa baggrund af
analysen.

Ovennzvnte mal opnas gennem en undervisning, der kombinerer praesentation og diskussion
af disciplinens teoretiske og deskriptive faglighed med den studerendes praktiske arbejde med
at applicere denne faglighed pa konkret saetningsanalyse og tekstvurdering.

c. Indhold

Kurset introducerer pa et funktionelt og anvendelsesorienteret metodisk grundlag til det
danske sprogs syntaktiske, semantiske og pragmatiske kerneomrader og kan herunder
perspektivere til studiets fremmedsprog. Kurset fokuserer pa analyse og vurdering af
eksisterende tekster, herunder pa muligheder for tekstrevision. Kurset danner saledes det
lingvistiske fundament for at kunne traeffe relevante valg i forbindelse med tekstvurdering og
tekstproduktion i uddannelsens gvrige tekstorienterede discipliner.

d. Undervisnings- og arbejdsformer

Undervisningen tilrettelegges pa en sddan made, at den understgtter humanioramodellen for
aktiv lzering og aktiverende undervisning beskrevet i § 7. Ved undervisningens start oplyser
underviseren de studerende om, hvorledes studieaktiviteterne organiseres.
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Holdundervisning, gruppearbejde, gvelseslgsning og gvelsesgennemgang samt udarbejdelse af
aflgsningsopgaven/eksamensforberedelse.

e. Pensumopgivelser
Ca. 350 sider.

f. Bedgmmelseskriterier

Under hensyntagen til karakterbekendtggrelsen, eksamensformen og niveauet pa 1. semester
leegges der vaegt p3, i hvilken grad den studerendes preaestation lever op til malbeskrivelsen,
samt i hvilken grad den studerende behersker de i § 2 nsevnte generelle kompetencemal, isaer
nr.4,9, 12 og 15, som faget i seerlig grad understgtter.

Bedgmmelsen bestaet/ikke bestdet markerer, om de generelle og disciplinspecifikke
kompetencer samlet set beherskes i tilstraekkelig grad.

g. Eksamensbestemmelser
Prgven indgdr i 1. drspraven, som skal veere bestdet inden udgangen af 2. semester.

Den studerende skal som en del af undervisningsdeltagelsen, aflevere en tekstanalyse pa i alt 8
— 10 sider, herunder en kort tekstvurdering af en autentisk, selvvalgt virksomhedskommunika-
tiv tekst med minimum 30 satninger

Prgveform: Undervisningsdeltagelse jf. § 12.
Bedgmmelse: Bestdet/Ikke-bestdet
Censur: Intern prgve 1 eksaminator

Vaegtning: 5 ECTS

Reeksamensbestemmelser

Prgveform: Bunden skriftlig prgve under tilsyn
Varighed: 5 timer

Hjeelpemidler: Alle hjaelpemidler — jf. § 14

Sprog: Dansk

Censur: Intern prgve med 1 eksaminator
Bedgmmelse: Bestdet/lkke-bestaet

Vaegtning: 5 ECTS

§ 24. Organisationsteori
Organization Theory
a. Undervisningens omfang
2 timer ugentligt i gennemsnit i 1. semester.
Vaegtning: 5 ECTS
b. Malbeskrivelse
Viden

Den studerende skal kunne redeggre for udviklingen i organisationsteorien samt for de mest
centrale teoretiske tilgange til organisation.
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Fardigheder
Den studerende skal kunne
- identificere, karakterisere og analysere forskellige organisationstyper, organisationers
formelle og uformelle strukturer, kultur, ledelsesformer, beslutningsprocesser,
strategi- og forandringsprocesser o.l.
- analysere, hvordan forskellige organisationsforstaelser pavirker brugen af
kommunikation og kunne analysere den organisationelle kommunikationssituation,
som kommunikationen indgar i

Kompetencer

Den studerende skal kunne bruge sin viden og feerdigheder til pa et grundlaeggende niveau at
analysere organisatoriske problemstillinger samt pa baggrund heraf kunne formulere
Igsningsmuligheder pa disse problemstillinger.

Ovennavnte mal opnas gennem en undervisning, der veksler mellem forelasninger,
diskussion, studenteroplaeg og casearbejde kombineret med studiegruppearbejde og
selvstudium.

c. Indhold

Undervisningen omfatter en grundleeggende indfgring i organisationsteori, herunder
organisationstyper, organisationers formelle og uformelle strukturer, organisationers kultur,
individet i organisationer, ledelse af organisationer, organisationers beslutningsgange,
strategisk forandring, omstilling og fornyelse samt organisationers interne og eksterne
kommunikation. Der laegges i gennemgangen vaegt pa at belyse organisationsteorien ud fra
forskellige teoretiske perspektiver samt at etablere en forstaelse for organisationsteoriens
udvikling og fokusomrader. Der laegges saerlig vaegt pa at belyse forholdet mellem organisation
og kommunikation, herunder at kunne analysere den organisationelle
kommunikationssituation, som den specifikke kommunikation indgar i.

d. Undervisnings- og arbejdsformer

Undervisningen tilrettelaegges pa en sadan made, at den understgtter humanioramodellen for
aktiv lzering og aktiverende undervisning beskrevet i § 7. Ved undervisningens start oplyser
underviseren de studerende om, hvorledes studieaktiviteterne organiseres.

Forelaesninger, diskussion, studenteroplaeg og casegennemgang. Cases indgar som et centralt
element i disciplinen, og der forventes betydelig aktivitet fra de studerendes side med hensyn
til forberedelse, fremlaeggelse og diskussion af cases. Det forudsaettes, at de studerende
danner studiegrupper i disciplinen. Undervisningen foregar pa dansk.

e. Pensum
Ca. 500 sider

f. Bedgmmelseskriterier
Under hensyntagen til karakterbekendtggrelsen, eksamensformen og niveauet pa BA-
uddannelsens 1. semester laegges der vaegt p3, i hvilken grad den studerendes praestation
lever op til ovennaevnte malbeskrivelse. Der laegges i bedgmmelsen endvidere veegt p3, i
hvilken grad den studerende behersker de generelle kompetencer, der er beskreveti § 2,
seerligt pkt. 2, 3, 4,5, 8,9, 12 og 15, som faget i szerlig grad understgtter. Karakteren gives i
henhold til gradsopfyldelsen af malbeskrivelsen som beskrevet i
karakterskalabekendtggrelsen.
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g. Eksamensbestemmelser
Den studerende far udleveret en case, der beskriver en organisation og nogle problemstillinger
heri. Til casen stilles et eller flere spgrgsmal i henhold til fagets malbeskrivelse.

Prgveform: Bunden hjemmeopgave
Varighed: 2 dggn
Sideomfang: 10 — 12 normalsider pr. studerende

Flere studerende
kan bidrage til

opgaven: Ja, op til 3 studerende. Det skal ngje fremga af besvarelsen, hvem der er
ansvarlig for hvilke dele af opgaven.

Censur: Intern prgve med 1 eksaminator

Bedgmmelse: 7-trinsskala

Vaegtning: 5 ECTS

Reeksamen som den ordinzere prgve.

§ 25. Markedskommunikation
Market Communication

a. Undervisningens omfang
2 timer ugentligt i gennemsnit i 2. semester.
Vaegtning: 5 ECTS

b. Malbeskrivelse

Viden
Den studerende skal kunne redeggre for markedskommunikationsbegrebet, udviklingen i
markedskommunikation samt for de centrale discipliner i markedskommunikation.

Faerdigheder
Den studerende skal kunne
- identificere, karakterisere og analysere forskellige branding- og kampagnestrategier i
markedskommunikation
- analysere alle typer af kommunikationen mellem aktgrerne pa et marked om
produkter, ydelser, servicer og oplevelser

Kompetencer

Den studerende skal kunne bruge sin viden og feerdigheder til pa et grundlaeggende niveau at
analysere markedskommunikative problemstillinger samt pa baggrund heraf kunne formulere
Igsningsmuligheder pa disse problemstillinger.

Ovennavnte mal opnas gennem en undervisning, der veksler mellem forelaesninger,
diskussion, studenteroplaeg og casearbejde, kombineret med studiegruppearbejde og
selvstudium.

c. Indhold
Undervisningen omfatter en grundleeggende indfgring i markedskommunikationens mange
aspekter, herunder samspillet mellem marked og kommunikation, branding, kampagner samt
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markedskommunikationens forskellige discipliner, bl.a. annoncering, dialogmarkedsfgring,
sociale medier, PR, trade marketing, promotion samt event marketing. Der gives ogsa en
introduktion til international markedskommunikation samt til organisering og ledelse af
markedskommunikative opgaver.

d. Undervisnings- og arbejdsformer

Undervisningen tilretteleegges pa en sddan made, at den understgtter humanioramodellen for
aktiv lzering og aktiverende undervisning beskrevet i § 7. Ved undervisningens start oplyser
underviseren de studerende om, hvorledes studieaktiviteterne organiseres.

Forelaesninger, diskussion, studenteroplaeg og casegennemgang. Cases indgar som et centralt
element i disciplinen, og der forventes betydelig aktivitet fra de studerendes side med hensyn
til forberedelse, fremlaeggelse og diskussion af cases. Det forudsaettes, at de studerende
danner studiegrupper i disciplinen. Undervisningen foregar pa dansk.

e. Pensum
Ca. 500 sider

f. Bedgmmelseskriterier

Under hensyntagen til karakterbekendtggrelsen, eksamensformen og niveauet pa BA-
uddannelsens 2. semester leegges der vaegt p3, i hvilken grad den studerendes praestation
lever op til ovennaevnte malbeskrivelse. Der leegges i bedgmmelsen endvidere vaegt p3, i
hvilken grad den studerende behersker de generelle kompetencer, der er beskreveti § 2,
seerligt pkt. 2, 3, 4,5, 8,9, 12 og 15, som faget i szerlig grad understgtter. Karakteren gives i
henhold til gradsopfyldelsen af malbeskrivelsen, som beskrevet i karakterbekendtggrelsen.

g. Eksamensbestemmelser
Prgven indgdr i 1. drsprgven, som skal veere bestdet inden udgangen af 2. semester.

Den studerende far udleveret en case, der beskriver en markedskommunikativ opgave og
nogle problemstillinger heri. Til casen stilles et eller flere spgrgsmal i henhold til fagets
malbeskrivelse.

Prgveform: Bunden hjemmeopgave
Varighed: 2 dggn
Sideomfang: 10 — 12 normalsider pr. studerende

Flere studerende
kan bidrage til

opgaven: Ja, op til 3 studerende kan bidrage til en besvarelse. Det skal ngje fremga
af besvarelsen, hvem der er ansvarlig for hvilke dele af opgaven.

Censur: Ekstern prgve

Bedgmmelse: 7-trinsskala

Vaegtning: 5 ECTS

Reeksamen som den ordinzere prgve.

§ 26. Virksomhedskommunikation i teori og praksis
Business Communication in Theory and Practice
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a. Undervisningens omfang

2 timer ugentligt i gennemsnit i 3. semester. Ca. 1/3 af timerne konverteres til individuel
vejledning pa de studerendes eksamensopgaver.

Vaegtning: 5 ECTS.

b. Malbeskrivelse

Viden
Den studerende skal have en grundlzeggende viden om, hvordan man Igser
virksomhedskommunikative opgaver pa dansk.

Faerdigheder

Den studerende skal med inddragelse af den pa 1. og 2. semester erhvervede viden,
feerdigheder og kompetencer i organisation og markedskommunikation samt den pa de tre
forste semestre erhvervede viden om kommunikationsteori kunne beskrive, analysere og
planlaegge interne og eksterne virksomhedskommunikative opgaver pa dansk.

Kompetencer
Den studerende skal kunne bruge sin viden og feerdigheder til at kunne udarbejde konkret
Igsningsforslag pa interne og eksterne virksomhedskommunikative opgaver pa dansk.

Ovennavnte mal opnas gennem en undervisning, der veksler mellem forelasninger,
diskussion og studenteroplaeg, individuel vejledning samt gennem den studerendes
selvstaendige arbejde med en fri hjemmeopgave.

c. Indhold

Undervisningen bygger videre pa de i 1. og 2. semester formidlede introduktioner til
organisation og markedskommunikation samt til kommunikationsteori og skal under
inddragelse af de for faget relevante teorier og metoder satte den studerende i stand til at
Igse en st@rre intern og/eller ekstern virksomhedskommunikativ opgave pa dansk.
Undervisningen vil ogsa have fokus pa vejledning i udarbejdelsen af det afsluttende projekt og
vil fglgelig ogsa inddrage diskussion af videnskabelig teori og metode. Desuden giver
disciplinen i sin helhed vaesentlige forudsatninger for undervisningen i fremmedsprogenes
organisationskommunikation samt for udarbejdelsen af det afsluttende BA-projekt.

d. Undervisnings- og arbejdsformer

Undervisningen tilretteleegges pa en sddan made, at den understgtter humanioramodellen for
aktiv leering og aktiverende undervisning beskrevet i § 7. Ved undervisningens start oplyser
underviseren de studerende om, hvorledes studieaktiviteterne organiseres.

Forelaesninger, diskussion, studenteroplaeg, individuel vejledning og arbejde med
eksamensopgave.

e. Pensum
Ca. 500 sider

f. Bedpmmelseskriterier

Under hensyntagen til karakterbekendtggrelsen, eksamensformen og niveauet pa BA-
uddannelsens 3. semester laegges der vaegt p3, i hvilken grad den studerendes praestation
lever op til ovennaevnte malbeskrivelse. Der laegges i bedgmmelsen endvidere veegt p3, i
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hvilken grad den studerende behersker de generelle kompetencer, der er beskreveti § 2,
seerligt pkt. 1, 2,3,4,5,7,8,9,10, 11, 12 og 15, som faget i seerlig grad understgtter.
Karakteren gives i henhold til gradsopfyldelsen af malbeskrivelsen som beskrevet i
karakterbekendtggrelsen.

g. Eksamensbestemmelser

Pa baggrund af en eksisterende eller fiktiv virksomhed udarbejdes en fri hjemmeopgave, hvor
den studerende skal analysere, planleegge og udarbejde Igsningsforslag pa interne og/eller
eksterne virksomhedskommunikative opgaver. Emnet veelges i Igbet af semestret, og
problemformulering godkendes af underviser.

Prgveform: Fri hjemmeopgave

Sideomfang: 12-15 normalsider pr. studerende
Flere studerende

kan bidrage til

opgaven: Ja, op til 3 studerende kan bidrage til en besvarelse. Det skal ngje fremga
af besvarelsen, hvem der er ansvarlig for hvilke dele af opgaven

Censur: Ekstern prgve

Bedgmmelse: 7-trinsskala

Vaegtning: 5 ECTS

§ 27. Kommunikations- og videnskabsteori
Communication Studies and Philosophy of Science

a. Undervisningens omfang

2 timer pr. uge i gennemsnit i 2. semester.
2 timer pr. uge i gennemsnit i 3. semester.
| alt vaegtning: 10 ECTS.

b. Malbeskrivelse

Undervisningen tilrettelaegges med fokus pa de centrale leeringsmal for den studerende som
anfgrt nedenfor. Dette understgttes af den valgte eksamensform, der fremmer og udprgver
den studerendes viden og faerdigheder pa fglgende punkter:

Viden
Efter endt kursus har den studerende viden om
- centrale videnskabsteoretiske positioner og argumenter
- centrale humanvidenskabelige retninger i det 20. og 21. arhundrede
- centrale sprog- og kommunikationsteoretiske positioner og argumenter, med sarlig
vaegt pa det 20. og 21. arhundrede

Ferdigheder
Efter endt kursus har den studerende faerdigheder ift. at
- kunne identificere og vurdere videnskabsteoretiske antagelser og argumenter i
gaengse sprog- og kommunikationsteorier
- kunne arbejde ud fra en basal forstaelse for forskellige sprog- og
kommunikationsteoriers analytiske muligheder og begraensninger
- kunne anvende en basal forstaelse for forskningsprocessen i sprog- og
kommunikationsvidenskaberne
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Kompetencer
Efter endt kursus har den studerende kompetencer ift. at
- kunne praesentere og diskutere kommunikations- og videnskabsteoretiske
problemstillinger i skrift og tale, samt indga i en dialog herom
- kunne reflektere kritisk pa et videnskabsteoretisk niveau i operationelle
kommunikationsmaessige og kulturelle sammenhange

Ovennavnte mal opnas gennem en undervisning, der veksler mellem forelasninger,
diskussion, studenteroplaeg og casearbejde kombineret med studiegruppearbejde og
selvstudium.

c. Indhold

Kurset omfatter en raekke temaer, der deekker de vaesentligste humanvidenskabelige
retninger, fx retorik, positivisme, hermeneutik, f&anomenologi, strukturalisme,
socialkonstruktivisme og kognitivisme. Kursets temaer omfatter desuden centrale
videnskabsteoretiske positioner, argumenter og problemstillinger med relevans for en nutidig
videnskabelig praksis, herunder videnskabshistoriske og -sociologiske betragtninger. Kurset
omfatter sluttelig en indfgring i det 20. og 21. arhundredes mest centrale sprog- og
kommunikationsteorier.

d. Undervisnings- og arbejdsformer

Undervisningen tilrettelsegges pa en sddan made, at den understgtter humanioramodellen for
aktiv lzering og aktiverende undervisning beskrevet i § 7. Ved undervisningens start oplyser
underviseren de studerende om, hvorledes studieaktiviteterne organiseres.

Undervisningen er organiseret i temaer, der kombinerer foreleesninger, holdundervisning,
gruppearbejde, gvelser og studenteroplaeg. Dertil kommer en raeekke mindre skriftlige
portefgljeopgaver.

e. Pensum

Der opgives i alt ca. 700-800 sider, ligeligt fordelt pa de to semestre. Der opgives bade
litteratur, der giver en indfgring i sprog- og kommunikationsvidenskaberne, og litteratur, der
giver en indfgring i humanvidenskabelige og videnskabsteoretiske traditioner og positioner,
samt evt. en reekke kortere uddrag af originale tekster (evt. i oversaettelse) inden for sprog- og
kommunikationsvidenskaberne, humanvidenskaberne og videnskabsteorien.

f. Bedgmmelseskriterier

Under hensyntagen til eksamensform og niveauet pa 2. og 3. semester laegges vaegt p3, i
hvilken grad den studerendes praestation lever op til malbeskrivelsen, samt i hvilken grad den
studerende behersker de i § 2 naevnte generelle kompetencemal, iseer nr. 1,9, 11 og 12 som
faget i szerlig grad understgtter.

Karakteren gives i henhold til gradsopfyldelsen af malbeskrivelsen, som beskrevet i
karakterskalabekendtggrelsen. Bedgmmelsen bestaet/ikke bestdet markerer, om de generelle

og disciplinspecifikke kompetencer samlet set beherskes i tilstraekkelig grad.

g. Eksamensbestemmelser

Forudsaetninger for deltagelse i den mundtlige prgve:
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Portefgljemappen bestar af 4 obligatoriske portefgljeopgaver, som den studerende skal
aflevere i Igbet af 2. og 3. semester (2 opgaver pa hvert semester). Alle portefgljeopgaver skal
afleveres inden for de tidsfrister, der fastseettes af underviseren.

Portefgljemappe

Prgveform: Portefgljemappe, bestaende af 4 portefgljeopgaver
Sideomfang pr. studerende

pr. portefgljeopgave: 5-6 normalsider

Flere studerende kan bidrage

til portefgljemappen: Nej

Censur: Intern prgve med 1 eksaminator

Bedpmmelse: Bestaet/Ikke bestaet

Vaegtning: 0 ECTS

Er portefgljemappens opgaver ikke godkendt inden deadline, bruger den studerende et
eksamensforsgg i den afsluttende prgve (den mundtlige eksamen). Som aflgsning afleveres
portefglgeopgaverne inden reeksamen for den mundtlig prgve. Tidspunktet for
genafleveringen fastsattes af underviser.

Mundtlig eksamen:

Til den mundtlige prgve skal den studerende indga i en dialog med udgangspunkt i et af de
temaer, der er gennemgaet i faget. Fgr den mundtlige prgve afggres det ved individuel
lodtraekning, hvilket tema der danner grundlag for den mundtlige prgve. | Igbet af den
mundtlige prgve kan ogsa emner fra de gvrige temaer indga i den faglige dialog.

Prgveform: Individuel mundtlig prgve
Varighed: 20 minutter, inkl. censur
Forberedelse: Ingen

Bedgmmelse: 7-trinsskala

Sprog: Dansk

Censur: Intern prgve med 2 eksaminatorer
Vaegtning: 10 ECTS

Reeksamen som den ordinzere prgve.

§ 28. Valgfag
Electives

a. Undervisningens omfang

Vaegtning:

Engelsk/tysk/spansk og medier: 15 ECTS
Engelsk/tysk, Engelsk/spansk, Tysk/spansk: 15 ECTS
Tysk/spansk og kommunikation: 20 ECTS

b. Malbeskrivelse:

Det generelle mal er at styrke og udvide de kompetencer, den studerende opnar i de obli-
gatoriske kurser. De specifikke mal vil fremga af fagbeskrivelserne for de aktuelt udbudte valg-
fag.
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Valgfag kan principielt tages ved en hvilken som helst hgjere |laereanstalt i Danmark eller ud-
landet, nar blot indholdet er af relevans for International Virksomhedskommunikation. Hvis en
studerende gnsker at tage et valgfag ved en anden hgjere lzereanstalt eller et andet studie-
navn under det humanistiske fakultet, skal vedkommende henvende sig til studienaevnet for
International Virksomhedskommunikation og sikre sig, at valgfaget kan godkendes.

c. Indhold
Afhaenger af den enkelte disciplin.

Faget skal vaere godkendt af studienavnet.

d. Undervisnings- og arbejdsformer
Afhaenger af den enkelte disciplin.

Undervisningssproget afhanger af den enkelte disciplin.

e. Bedgmmelseskriterier
Afhaenger af den enkelte disciplin.

f. Eksamensbestemmelser
Afhaenger af den enkelte disciplin.

§ 29. Bachelorprojekt
Bachelor Project

a. Omfang
Bachelorprojektet udarbejdes i 6. semester. Der gives 4 vejledningstimer pr. studerende.
Vaegtning: 15 ECTS.

b. Malbeskrivelse
Den studerende skal
Den studerende skal
Viden
— have et grundigt kendskab til fagets kerneomrader, teorier og metoder
— bhave et grundigt kendskab til relevant litteratur for det valgte emne

Faerdigheder

— kritisk og selvsteendigt kunne undersgge, analysere og diskutere det faglige problem
pa baggrund af beskrevne intentioner ved hjalp af relevante faglige teorier og meto-
der

— kunne tage kritisk stilling til benyttede kilder og dokumentere disse ved hjzelp af refe-
rencer, noter og bibliografi

— kvalificeret kunne redeggre for relevant litteratur

— kunne systematisere viden og data samt udvaelge og prioritere forhold, der er vaesent-
lige for emnet

— kunne evaluere og revidere egne metodiske og teoretiske tilgange

— kunne uddrage og sammenfatte undersggelsens resultater

— kunne samle sine resultater i en klar, struktureret og sproglig korrekt fremstillings-
form, der lever op til akademiske krav om analyse, argumentation og dokumentation.
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— iresumeform kunne ggre rede for arbejdets intentioner, fremgangsmade, teoretiske
grundlag, analyser og resultater.

Kompetencer

— kunne handtere arbejdsprocessen, herunder kunne afgraense og definere et emne for
bachelorprojektet og med udgangspunkt heri formulere en klar problemstilling, som er
produktiv i forhold til det valgte omrade

— kunne indga i fagligt og tvaerfagligt samarbejde, hvor det er pakreevet som led i arbej-
det med bachelorprojektet

— kunne identificere egne laeringsbehov og strukturere egen leering, herunder kunne
vurdere staerke og svage sider i eget arbejde

c. Bachelorprojektets indhold og emne

BA-projektet bestar af en selvstaendig skriftlig fremstilling inden for omradet international
virksomhedskommunikation. BA-projektet skal skrives inden for et af uddannelsens
fremmedsprog. Emne og problemformulering skal godkendes af vejleder.

d. Bedgmmelseskriterier

Under hensyntagen til karakterbekendtggrelsen, eksamensformen og niveauet pa
bacheloruddannelsens 6. semester laegges der vaegt p3, i hvilken grad den studerendes
praastation lever op til ovennaevnte malbeskrivelse. Der laegges i bedgmmelsen endvidere
vaegt p3, i hvilken grad den studerende behersker de generelle kompetencer, der er beskrevet
i§2.

Karakteren gives i henhold til gradsopfyldelsen af malbeskrivelsen, som beskrevet i
karakterskalabekendtggrelsen.

e. Eksamensbestemmelser

Projektet skrives enten pa dansk eller pa fremmedsproget efter aftale med vejlederen.
Normalt skrives projekter i fremmedsprogsdelen pa fremmedsproget og i mediedelen pa
dansk. Projektet ledsages af et resumé pa dansk, hvis projektet er skrevet pa fremmedsproget,
og pa fremmedsproget, hvis projektet er skrevet pa dansk.

Efter aflevering af det skriftlige BA-projekt forsvares projektet ved et mundtligt forsvar, hvor
den studerende indleder eksaminationen med et oplaeg af maks. 10 minutters varighed
efterfulgt af en faglig dialog mellem eksaminator, censor og den studerende om BA-projektet.

Der gives ud fra et helhedsindtryk én samlet karakter for det skriftlige projekt og det mundtlige
forsvar. Karakteren fastseettes umiddelbart efter det mundtlige forsvar

Bachelorprojekt med mundtligt forsvar:

Prgveform: Bachelorprojekt

Sideomfang pr.

studerende, bachelorprojekt: 20 — 25 normalsider, ekskl. forside, indholdsfortegnelse,
resume, noter og bibliografi og bilag, jf.
Fallesbestemmelserne.

Sideomfang pr.

studerende, resumé: ca. 1side

Fremmedsprog resumé: se ovenfor
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Flere studerende kan
bidrage til projektet:

Individuelt mundtligt forsvar:
Gruppeprgve mulig:
Varighed:

Forberedelse:

Sprog:

Censur:

Bedgmmelse:

Vaegtning:

Reeksamen som ordineer prgve

Op til 3 studerende kan bidrage til en besvarelse. Det skal
ngje fremga af besvarelsen, hvem der er ansvarlig for hvilke
dele af opgaven.

Nej

30 minutter pr. studerende inkl. censur

ingen

Samme sprog som projektet

Ekstern prgve

7-trinsskala. Vurderingen af resumeet kan pavirke den
samlede karakter i opadgaende eller nedadgaende retning.
15 ECTS
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Engelsk

§ 30. Engelsk skriftlig sprogferdighed 1
Written English Proficiency 1

a. Undervisningens omfang
3 timer ugentligt i 1. semester. Vaegtning: 5 ECTS

b. Malbeskrivelse

Undervisningen tilrettelaegges med fokus pa de centrale laeringsmal for de studerende som
anfgrt nedenfor. Dette understgttes af den valgte eksamensform (se pkt. g. nedenfor), der
fremmer og udprgver de studerendes viden, feerdigheder og kompetencer pa fglgende punk-
ter:

Viden
Den studerende skal have viden om
- den engelske grammatiks grundleeggende regler/normer
- tekstnormer og -konventioner for akademisk referatskrivning.

Faerdigheder
Den studerende skal kunne
- definere og identificere grammatiske funktioner og materialer
- kommunikere korrekt pa engelsk, dvs. overholde de grammatiske, leksikalske og
morfologiske normer og regler i en given situation
- identificere egne og andres fejl og fejlkilder samt beskrive disse med anvendelse af
relevante og korrekte grammatiske begreber

Kompetencer
Den studerende skal kunne
- udfgre opgavelgsning og lave gvelser savel individuelt som i grupper
- planlaegge og tage ansvar for aktiv deltagelse i selvorganiserede studiegrupper
- planlaegge og tage ansvar for gennemfgrelse af selvstaendige studier, herunder
pensumunderstgttende online-aktiviteter samt laesning af supplerende litteratur.

c. Indhold

Kurset giver en grundig gennemgang af de centrale omrader i engelsk grammatik, f.eks. ved
hjeelp af seetningsanalyse med seerlig vaegt pa grammatiske funktioner, strukturer og
kategorier, der volder danskere problemer, nar de kommunikerer pa engelsk.

d. Undervisnings- og arbejdsformer

Undervisningen tilrettelaegges pa en sddan made, at den understgtter humanioramodellen for
aktiv leering og aktiverende undervisning beskrevet i § 7. Ved undervisningens start oplyser
underviseren de studerende om, hvorledes studieaktiviteterne organiseres.

Kurset bestar af en kombination af foreleesninger, holdundervisning, gruppearbejde,
opgavelgsning og gvelser.

e. Pensum
150-200 sider
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f. Bedgmmelseskriterier

Under hensyntagen til karakterbekendtggrelsen, eksamensformen og niveauet pa
bacheloruddannelsens 1. semester laegges der vaegt p3, i hvilken grad den studerendes
praestation lever op til ovennaevnte malbeskrivelse. Der laegges i bedgmmelsen endvidere
vaegt pa, i hvilken grad den studerende behersker de generelle kompetencer, der er beskrevet
i§ 2, seerligt pkt. 1-4, 12 og 15.

Bedgmmelsen bestaet/ikke bestdet markerer, om de generelle og disciplinspecifikke
kompetencer samlet set beherskes i tilstraekkelig grad.

g. Eksamensbestemmelser

Prgveform: Undervisningsdeltagelse.
Censur: Intern prgve med 1 eksaminator
Bedgmmelse: Bestaet/Ikke-bestaet.
Vaegtning: 5 ECTS

Far den studerende ikke bedgmt undervisningsdeltagelsen til bestdet (ordinzer prgveform),
foregar reeksamen i henhold til nedenstaende reeksamensbestemmelser.

Studerende der ikke benytter sig af muligheden for hurtig reeksamen, eller skal op for 3. gang,
kan ved naeste ordinzere udbud vaelge om de vil deltage i prgven pa ordinaere prgvevilkar eller

deltage i reeksamen efter de fastsatte reeksamensbestemmelser.

Reeksamensbestemmelserne er som fglgende:

Prgveform: Skriftlig pr@ve under tilsyn
Varighed: 2 timer

Sprog: Engelsk

Hjzelpemidler: Alle - jf. § 14

Censur: Intern prgve med 1 eksaminator
Bedgmmelse: Bestaet/Ikke Bestaet

Vaegtning: 5 ECTS

§ 31. Engelsk skriftlig sprogfeerdighed 2
Written English Proficiency 2

a. Undervisningens omfang
2 timer ugentligt i 2. semester. Vaegtning: 5 ECTS

b. Malbeskrivelse

Undervisningen tilretteleegges med fokus pa de centrale laeringsmal for de studerende som
anfgrt nedenfor. Dette understgttes af den valgte eksamensform (se pkt. g. nedenfor), der
fremmer og udprever de studerendes viden, faerdigheder og kompetencer pa fglgende punk-
ter:

Viden
Den studerende skal have viden om
- den engelske grammatiks grundlaeggende regler/normer
- tekstnormer og -konventioner for akademisk referatskrivning.
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Fardigheder
Den studerende skal kunne
- kommunikere korrekt pa engelsk, dvs. overholde de grammatiske, leksikalske og
morfologiske normer og regler i en given situation
- identificere egne og andres fejl og fejlkilder samt beskrive disse med anvendelse af
relevante og korrekte grammatiske begreber med henblik pa fejlretning, revision og
kommentering
- redeggre for typiske syntaktiske og grammatiske problemomrader for danskere med
engelsk som fremmedsprog

Kompetencer
Den studerende skal kunne
- udfgre opgavelgsning og lave gvelser savel individuelt som i grupper
- planleegge og tage ansvar for aktiv deltagelse i selvorganiserede studiegrupper
- planleegge og tage ansvar for gennemfgrelse af selvstaendige studier, herunder
pensumunderstgttende online-aktiviteter samt laesning af supplerende litteratur.

c. Indhold

Kurset ligger i forlaengelse af Skriftlig sprogfaerdighed 1 og giver en videre gennemgang af
centrale omrader i engelsk grammatik f.eks. ved hjzelp af saetningsanalyse, med seaerlig vaegt pa
grammatiske funktioner, strukturer og kategorier der volder danskere problemer, nar de
kommunikerer pa engelsk.

d. Undervisnings- og arbejdsformer

Undervisningen tilrettelaegges pa en sadan made, at den understgtter humanioramodellen for
aktiv lzering og aktiverende undervisning beskrevet i § 7. Ved undervisningens start oplyser
underviseren de studerende om, hvorledes studieaktiviteterne organiseres.

Kurset bestar i en kombination af forelaesninger, holdundervisning, studenteropleeg,
gruppearbejde, opgavelgsning og gvelser.

e. Bedgmmelseskriterier

Under hensyntagen til karakterbekendtggrelsen, eksamensformen og niveauet pa
bacheloruddannelsens 2. semester laegges der vaegt p3, i hvilken grad den studerendes
praestation lever op til ovennaevnte malbeskrivelse. Der laegges i bedpmmelsen endvidere
vaegt pa, i hvilken grad den studerende behersker de generelle kompetencer, der er beskrevet
i § 2, seerligt pkt. 1-4, 12 og 15. Karakteren gives i henhold til gradsopfyldelsen af
malbeskrivelsen, som beskrevet i karakterskalabekendtggrelsen.

f. Eksamensbhestemmelser

Prgven indgdr i 1.Grsprgven, som skal vaere bestdet inden udgangen af 2. semester.
Eksamen bestar af to dele, som hver isaer veegter 50 % og hver isaer skal veere bestaet, fgr
eksamen som helhed er bestaet. | den ene del prgves grammatisk viden, f.eks. i form af en

fejlretningsopgave. | den anden del prgves fri skriftlig fremstilling.

Prgveform: Skriftlig prgve under tilsyn
51



Varighed: 3 timer

Hjzelpemidler: Alle -jf. § 14

Censur: Ekstern prgve

Bedgmmelse: Der gives én karakter efter 7-trinsskalaen, hvor grammatisk viden
vaegter 50 % og fri skriftlig fremstilling vaegter 50 %

Vaegtning: 5 ECTS

Reeksamen som den ordineere prgve.

§ 32. Engelsk skriftlig sprogfaerdighed 3
Written English Proficiency 3

a. Undervisningens omfang:
2 timer ugentligt i 3. semester.
Vaegtning: 5 ECTS

b. Malbeskrivelse

Undervisningen tilrettelaegges med fokus pa de centrale laeringsmal for de studerende som
anfgrt nedenfor. Dette understgttes af den valgte eksamensform (se pkt. g. nedenfor), der
fremmer og udprever de studerendes viden, faerdigheder og kompetencer pa fglgende punk-
ter:

Viden

Den studerende skal have viden om
- relevant teori, metode og praksis til analyse af forskellige tekstgenrer
- relevant teori, metode og praksis til anvendelse ved oversaettelse

Fardigheder
Den studerende skal kunne
- analysere, planlaegge og udfgre tekstproduktion, herunder oversaettelsesopgaver
- beskrive sproglige, strukturelle og stilistiske saertreek ved skriftligt engelsk inden for
forskellige genrer, herunder akademisk skrivning
- formulere sig skriftligt pa et professionelt niveau, dvs. pa grammatisk korrekt engelsk
med respekt for stilniveau, terminologi og kommunikative funktioner

Kompetencer
Den studerende skal kunne
- udfgre opgavelgsning og lave gvelser savel individuelt som i grupper
- planlaegge og tage ansvar for aktiv deltagelse i selvorganiserede studiegrupper
- planleegge og tage ansvar for gennemfgrelse af selvstaendige studier, herunder laesning
af supplerende litteratur.

Ovennavnte mal opnas gennem en undervisning, der veksler mellem forelaesninger,
diskussion, studenteroplaeg og casearbejde kombineret med studiegruppearbejde og
selvstudium.

c. Indhold
| kurset arbejdes der teoretisk, analytisk og praktisk med skriftlig kommunikation.

d. Undervisnings- og arbejdsformer
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Undervisningen tilrettelaegges pa en sadan made, at den understgtter humanioramodellen for
aktiv lzering og aktiverende undervisning beskrevet i § 7. Ved undervisningens start oplyser
underviseren de studerende om, hvorledes studieaktiviteterne organiseres.

Der arbejdes med en raekke opgaver, der skal munde ud i tekstproduktioner, fx
kommunikationsopgaver, vidensformidling eller oversattelse. Kurset bestar i en kombination
af foreleesninger, holdundervisning, studenteroplaeg, gruppearbejde, opgavelgsning og gvelser
og bygger videre pa de feerdigheder, de studerende har tilegnet sig i Skriftlig sprogfeerdighed 1
og 2 pa 1. og 2. semester.

Den studerende skal i Igbet af semestret besta 3 ud af 4 mulige bundne opgaver, der er stillet i
faget. Underviseren fastsaetter afleveringstidspunkterne ved undervisningens begyndelse.

e. Pensum
300 sider

f. Bedemmelseskriterier

Under hensyntagen til eksamensform og niveauet pa 3. semester laegges vaegt p3, i hvilken
grad den studerendes prastation lever op til malbeskrivelsen, samt i hvilken grad den
studerende behersker de naevnte generelle kompetencemal beskrevet i § 2, seerligt pkt. 1-4, 9,
10, 13 og 14.

Bedgmmelsen bestaet/ikke bestdet markerer, om de generelle og disciplinspecifikke
kompetencer samlet set beherskes i tilstraekkelig grad.

g. Eksamensbestemmelser

Eksamen bestar af en portefgljemappe.

Den studerende skal efter undervisningens afslutning have en portefgljemappe med 3
opgaver.

Prgveform: Portefgljemappe bestaende af 3 godkendte bundne opgaver
Sprog: Engelsk

Censur: Intern prgve med 1 eksaminator

Bedpmmelse: Bestaet/Ikke-bestaet

Vaegtning: 5 ECTS

Reeksamensbestemmelser

Reeksamen afvikles som en individuel skriftlig pr@ve i oversaettelse eller selvstaendig for-
mulering.

Prgveform: Skriftlig pr@ve under tilsyn
Varighed: 2 timer

Sprog: Engelsk

Hjeelpemidler: Alle, jf. § 14

Censur: Intern prgve med 1 eksaminator
Bedgmmelse: Bestaet/Ikke-bestaet

Vaegtning: 5 ECTS
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§ 33. Engelsk mundtlig sprogfaerdighed 1
Oral English Proficiency 1

a. Undervisningens omfang
2 timer ugentligt i 3. semester.

b. Malbeskrivelse

Undervisningen tilretteleegges med fokus pa de centrale laeringsmal for de studerende som
anfgrt nedenfor. Dette understgttes af den valgte eksamensform (se pkt. g. nedenfor), der
fremmer og udprgver de studerendes viden, feerdigheder og kompetencer pa fglgende punk-
ter:

Viden
Den studerende skal tilegne sig viden om
- de grammatiske, stilistiske og strukturelle traek, der kendetegner mundtligt engelsk og
differentierer det fra skriftsprog
- lydsystemer i engelsk, inkl. viden om udtale og lyde, der kan veere vanskelige for
studerende med dansk som modersmal
- fonetiske tegn og fonetisk transskription, hvor det er relevant som understgttende for
udtale
- de betydningsbaerende aspekter af paralingvistiske udtryk som kropssprog og
intonation.
- relevante retoriske teknikker, herunder fx praesentation, referat og
overtalelsesstrategier

Fardigheder
Talefeerdighed
Den studerende skal pa et nuanceret, flydende og korrekt engelsk kunne indga i savel
dagligdags som mere formelle situationer, fx kunne:
- praesentere sig selv/andre/sagsforhold
- give et velstruktureret og sammenhangende referat af en mundtlig eller skriftlig
fremstilling
- argumentere for og imod synspunkter, herunder anvende overtalelsesstrategier
- bidrage aktivt til effektive gruppemgder ved bl.a. at beherske strategier og fraser til at
give og tage ordet i en diskussion med en eller flere samtalepartnere

Lyttefeerdighed
Den studerende skal kunne forsta indholdet af mundtlige fremstillinger af faglig,
erhvervsrelateret og almen karakter

Laesefaerdighed

Den studerende skal forsta nutidige tekster med samfundsrelevant, erhvervsrelateret og
kommunikationsfagligt indhold samt vaere i stand til at identificere stilistiske karakteristika i de
gennemgaede diskurstyper.

Kompetencer
Den studerende skal kunne
- deltage aktivt i mundtlige diskussioner pa forskellige planer: som individ, som en del af
en arbejdsgruppe og som en del af et undervisningshold
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- indga som en aktiv deltager i arbejdsgrupper, herunder tage medansvar for
planlzegning, udarbejdelse og afholdelse af oplaeg samt at understgtte andre i at
deltage aktivt

- planlaegge, udarbejde og levere mundtlige oplaeg med forberedelse bade under og
udenfor undervisningen

- planlaegge og tage ansvar for gennemfgrelse af selvsteendige studier, herunder
s@gning, indsamling og leesning af supplerende litteratur til brug i oplaeg

- give og modtage konstruktiv feedback

- identificere egne laeringsbehov, fx med hensyn til udtale og preesentationsteknikker.

c. Indhold

Der inddrages praktiske gvelser med relativt lettilgaengelige nutidige trykte og audiovisuelle
tekster af informativ, debatterende, dialogisk og litterser karakter med henblik pa at leere den
studerende at beherske (lytte, fremstille) relativt enkle og bundne diskurstyper som
beskrivelse, referat, praesentation, forespgrgsel, holdningstilkendegivelser.

Som et middel til at opna en passende udtale gennemgas udtaleregler med fokus pa de
forhold, der kan skabe problemer for studerende med dansk som modersmal. Grammatiske og
fonemiske forskelle mellem dansk og engelsk inddrages med udgangspunkt i deres relevans for
feerdighedstraeningen i en progression fra det enkle til det komplekse (evt. i samarbejde med
Skriftlig sprogfaerdighed). Til stgtte for indlaeringen stiftes der bekendtskab med relevant
sprogindleeringsteori.

d. Undervisnings- og arbejdsformer

Undervisningen tilrettelaegges pa en sddan made, at den understgtter humanioramodellen for
aktiv lzering og aktiverende undervisning beskrevet i § 7. Ved undervisningens start oplyser
underviseren de studerende om, hvorledes studieaktiviteterne organiseres.

Undervisningen har form af oplaeg ved underviser og studerende samt praktiske gvelser og er i
hgj grad baseret pa de studerendes aktive deltagelse.

Kurset bestar af en kombination af f.eks. forelaesninger, holdundervisning, diskussioner,
studenteroplaeg og skriftlige gvelser.

e. Pensum
Ca. 225 sider.

f. Bedgmmelseskriterier

Under hensyntagen til karakterskalabekendtggrelsen, eksamensformen og niveauet pa
bacheloruddannelsens 3. semester laegges der vaegt p3, i hvilken grad den studerendes
praestation lever op til den ovennavnte malbeskrivelse, samt i hvilken grad den studerende
behersker de generelle kompetencemal beskrevet i § 2, seerligt pkt. 1, 3-7, og 9-15.

Bedgmmelsen Bestaet/Ikke bestaet markerer, om de generelle og disciplinspecifikke
kompetencer samlet set beherskes i tilstraekkelig grad.

g. Eksamensbestemmelser

Prgveform: Undervisningsdeltagelse jf. § 12.
Censur: Intern prgve med 1 eksaminator
Bedgmmelse: Bestaet/Ikke bestaet.

Vaegtning: 5 ECTS
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Far den studerende ikke bedgmt undervisningsdeltagelsen til bestdet (ordinaer prgveform),
foregar reeksamen i henhold til nedenstdende reeksamensbestemmelser.

Studerende der ikke benytter sig af muligheden for hurtig reeksamen, eller skal op for 3. gang,
kan ved naeste ordinaere udbud vaelge om de vil deltage i prgven pa ordinaere prgvevilkar eller
deltage i reeksamen efter de fastsatte reeksamensbestemmelser.

Reeksamensbestemmelserne er som fglgende:
Reeksamen gennemfgres som en mundtlig eksamen pa baggrund af en ekstemporaltekst pa
maks. 1 normalside.

Prgveform: Mundtlig prgve

Sprog: Engelsk

Varighed: 20 minutter inkl. bedgmmelse
Forberedelse: 20 minutter

Hjeelpemidler: Ordbgger

Censur: Intern prgve med 2 eksaminatorer
Bedgmmelse: Bestaet/Ikke bestdet

§ 34. Engelsk mundtlig sprogfaerdighed 2
Oral English Proficiency 2

a. Undervisningens omfang
2 timer ugentligt i 4. semester.

b. Malbeskrivelse

Undervisningen tilrettelaegges med fokus pa de centrale laeringsmal for de studerende som
anfgrt nedenfor. Dette understgttes af den valgte eksamensform (se pkt. g. nedenfor), der
fremmer og udprever de studerendes viden, faerdigheder og kompetencer pa fglgende punk-
ter:

Viden
Den studerende skal tilegne sig viden om
- de gennemgaede diskurstypers pragmatiske funktioner og deres grammatiske,
stilistiske, leksikalske og strukturelle traek (se “feerdigheder” for mere om diskurstyper)
- sprogindlaeringsteori, hvor det er relevant for forstaelse og anvendelse af de
gennemgaede diskurstyper
- lydsystemer i engelsk, inkl. viden om udtale og lyde, der kan vaere vanskelige for
studerende med dansk som modersmal
- fonetiske tegn og fonetisk transskription, hvor det er relevant som understgttende for
udtale
- de betydningsbzerende aspekter af paralingvistiske udtryk som kropssprog og
intonation

Faerdigheder
Den studerende skal kunne
- pa nuanceret, korrekt og flydende engelsk agere sprogligt adaekvat i mere komplekse
kommunikationssituationer af erhvervsmaessig relevans for sprogomradet, som f.eks.
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forretningsmegder, virksomheds- og produktpraesentationer, interviews,
problemlgsning og beslutningstagning.

- vejlede oginstruere andre

- anvende overtalelsesstrategier

Kompetencer
Den studerende skal kunne
- deltage aktivt i mundtlige diskussioner pa forskellige planer: som individ, som en del af
en arbejdsgruppe og som en del af et undervisningshold
- indga som en aktiv, samarbejdende deltager i arbejdsgrupper, herunder tage
medansvar for planlagning, udarbejdelse og afholdelse af oplaeg samt understgtte
andre i at deltage aktivt
- planlaegge, udarbejde og levere mundtlige oplaeg med forberedelse bade under og
uden for undervisningen
- planleegge og tage ansvar for gennemfgrelse af selvstaendige studier, herunder
sggning, indsamling og laesning af supplerende litteratur til brug i opleeg og
arbejdsgrupper
- give og modtage konstruktiv feedback
- identificere egne laeringsbehov, fx med hensyn til udtale og mundtlig deltagelse i
forskellige sammenhang.

c. Indhold

Undervisningen tilretteleegges som et samspil mellem teoretisk indfgring i de udvalgte
diskursformer, herunder mgder og interview- og praesentationsteknikker, gennemgang af
eksempler samt praktiske gvelser. @velserne kan f.eks. have form af cases og indeholde
udarbejdelse af skriftlige oplaeg.

Grammatiske emner inddrages med udgangspunkt i deres relevans for faerdighedstraeningen i
en progression fra det enkle til det komplekse (evt. i samarbejde med Skriftlig
sprogfaerdighed). Til stgtte for indlaeringen kan laeses relevant sprogindlaeringsteori med
udgangspunkt i de gennemgaede diskursformer.

d. Undervisnings- og arbejdsformer

Undervisningen tilrettelaegges pa en sadan made, at den understgtter humanioramodellen for
aktiv leering og aktiverende undervisning beskrevet i § 7. Ved undervisningens start oplyser
underviseren de studerende om, hvorledes studieaktiviteterne organiseres.

Undervisningen har form af oplaeg ved underviser og studerende samt praktiske gvelser o. lign.
og er i hgj grad baseret pa de studerendes aktive deltagelse.

e. Pensum
Den studerende skal vaere bekendt med den grundlaeggende teori i forbindelse med de
gennemgaede diskurstyper svarende til et omfang af ca. 225 sider.

f. Bedgmmelseskriterier

Under hensyntagen til karakterbekendtggrelsen, eksamensformen og niveauet pa
bacheloruddannelsens 4. semester laegges der veegt p3, i hvilken grad den studerendes
praestation lever op til den ovennaevnte malbeskrivelse, samt i hvilken grad den studerende
behersker de generelle kompetencemal beskrevet i § 2, saerligt pkt. 1, 3-7, 9-15.
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Karakteren gives i henhold til gradsopfyldelsen af malbeskrivelsen, som beskrevet i
karakterbekendtggrelsen.

g. Eksamensbestemmelser

Der afholdes en mundtlig prgve med 2-3 deltagere. Deltagerne sammensaettes af

underviseren. Prgven afvikles som:

a) et indlaeg (4-5 min.) fra hver af deltagerne pa baggrund af en tekst pa fremmedsproget (ca.
1-2 normalsider), der udleveres til hver af deltagerne ved forberedelsestidens begyndelse,
efterfulgt af:

b) enieksamensspgrgsmalet angivet kommunikationssituation mellem deltagerne. Den
studerende skal redeggre for karakteristika ved den pageeldende kommunikationssituation
og tilhgrende diskurstraek. Desuden kan forskelle mellem dansk og engelsk udtale og
intonation veere genstand for eksamination.

Prgveform: Mundtlig preve med indtil tre deltagere

Sprog: Engelsk

Varighed: 20 minutter pr. studerende inkl. bedgmmelse

Forberedelse: 20 minutter pr. studerende

Hjelpemidler: Alle - jf. § 14

Censur: Ekstern prgve

Bedgmmelse: 7-trinsskala. | vurderingen vaegter de sproglige og de kommunikative
feerdigheder hver 50 %.

Vaegtning: 5 ECTS

Reeksamen som den ordinzere prgve.

§ 35. Sprog og samfund: De britiske ger
Language and Society: The British Isles

a. Undervisningens omfang
2 ugentlige timer i 1. semester. Veegtning: 5 ECTS

b. Malbeskrivelse

Undervisningen tilrettelaegges med fokus pa de centrale laeringsmal for de studerende som
anfgrt nedenfor. Dette understgttes af den valgte eksamensform (se pkt. g. nedenfor), der
fremmer og udprever de studerendes viden, faerdigheder og kompetencer pa fglgende punk-
ter:

Viden
Efter endt kursus skal den studerende kunne
- demonstrere viden om/forstaelse af ssmmenhaang mellem sproglige og
kulturelle/sociale forhold pa De Britiske @er
- identificere de faktorer (historiske, politiske, sproglige, religigse), der har
spillet/spiller en rolle i identitetsdannelse (nationalt, etnisk, socialt, alders- og
k@nsmaessigt)
- identificere forskelle/ligheder i forhold til den danske kontekst (og evt. andre
nationale kontekster), hvor dette er relevant
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Faerdigheder
Efter endt kursus skal den studerende kunne
- formidle sproglig, samfundsmaessig og kulturel viden/forstaelse pa et pracist og
forstdeligt engelsk
- analysere begreber sdsom national kultur, multikulturalisme, etnicitet,
flersprogethed

¢. Indhold

Ud fra et sociolingvistisk samfundsperspektiv fokuserer undervisningen pa et antal
centrale temaer med henblik pa at forklare nuvaerende sproglige, kulturelle og sociale
forhold og deres gensidige afhaengighed pa De Britiske @er. Disse temaer inkluderer bl.a.
de oprindelige befolkningsgrupper (keltere), indvandring (historisk og nutidig) og dens
konsekvenser samt identitetsdannelse (majoritet/minoritet, etnisk, religigs, national,
regional, social). Gennem dette fag far de studerende en nuanceret viden om sprog og
samfundsdynamik i de pageeldende lande, og de bliver opfordret til at tage en kritisk og
reflekterende stilling til begreber som nationalisme, kultur, multikulturalisme,
statsborgerskab. Dette fag er det fgrste trin i en sammenhangende blok af kurser om
sprog, samfund, kultur og kommunikation.

d. Undervisnings- og arbejdsformer

Undervisningen tilretteleegges pa en sddan made, at den understgtter humanioramodellen for
aktiv lzering og aktiverende undervisning beskrevet i § 7. Ved undervisningens start oplyser
underviseren de studerende om, hvorledes studieaktiviteterne organiseres.

Der veksles mellem forskellige undervisnings- og arbejdsformer sasom forelasninger,
gruppearbejde, gruppefremlaeggelser, bidrag til wikier, gvelser. Dertil kommer en
portefgljemappe bestaende af 3 obligatoriske portefgljeopgaver, som den studerende skal
aflevere/genaflevere i Igbet af semestret efter aftale med underviseren. Hver opgave skal
have et omfang pa 4-5 normalsider.

Undervisningen foregar pa engelsk.

e. Pensum
350-450 sider.

f. Bedgmmelseskriterier

Jf. karakterbekendtggrelsen og under hensyntagen til niveauet pa bacheloruddannelsens
1. semester laegges der vaegt p3, i hvilken grad den studerendes praestation lever op til
malbeskrivelsen. Der laegges i bedgmmelsen endvidere vaegt p3, i hvilken grad den
studerende behersker de generelle kompetencer, beskrevet i § 2, seerligt pkt. 2, 3, 4,5, 8,
9, 14 og 15.

Karakteren gives i henhold til gradsopfyldelsen af malbeskrivelsen, som beskrevet i
karakterbekendtggrelsen.

g. Eksamensbestemmelser

Eksamen bestar af en portefgljemappe.

Den studerende skal efter undervisningens afslutning aflevere en portefgljemappe med 3
opgaver.
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Prgveform: Portefgljemappe bestdende af 3 portefgljeopgaver
Sideomfang pr. studerende

pr. portefgljeopgave: 4-5 normalsider

Flere studerende kan bidrage

til portefgljemappen: Nej

Censur: Intern prgve med 1 eksaminator
Bedgmmelse: 7-trinsskala

Vaegtning: 5 ECTS

Reeksamen som den ordinzere prgve.

§ 36. Sprog og samfund: USA
Language and Society: USA

a. Undervisningens omfang
2 ugentlige timer i 2. semester. Vaegtning: 5 ECTS

b. Malbeskrivelse

Undervisningen tilrettelaegges med fokus pa de centrale laeringsmal for de studerende som
anfgrt nedenfor. Dette understgttes af den valgte eksamensform (se pkt. g. nedenfor), der
fremmer og udprgver de studerendes viden, feerdigheder og kompetencer pa fglgende punk-
ter:

Viden
Efter endt kursus skal den studerende kunne
- demonstrere viden om/forstaelse af ssmmenhang mellem sproglige og
kulturelle/sociale forhold i USA
- identificere de faktorer (historiske, politiske, sproglige, religigse), der har spillet/spiller
en rolle i identitetsdannelse (nationalt, etnisk, racemaessigt, socialt, alders- og
k@nsmaessigt)
- veere i stand til at identificere forskelle/ligheder i forhold til den danske kontekst (og i
tilfeelde af internationale studerende — andre nationale kontekster), hvor dette er
relevant.

Feerdigheder
Efter endt kursus skal den studerende kunne
- formidle sproglig, samfundsmaessig og kulturel viden/forstaelse pa et preecist og
forstaeligt engelsk

Kompetencer
Efter endt kursus skal den studerende kunne
- analysere og redeggre for begreber sasom etnisk, kulturel og national identitet.

c. Indhold
Undervisningen bygger videre pa kurset i Sprog og samfund 1. Ud fra et sociolingvistisk
samfundsperspektiv fokuserer undervisningen pa et antal centrale temaer med henblik pa at
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forklare de nuvaerende sproglige, kulturelle og sociale forhold og deres gensidige afhangighed
i USA. Disse temaer inkluderer bl.a. de oprindelige befolkningsgrupper (indianere), indvandring
(historisk og nutidig) og dens konsekvenser samt identitetsdannelse (majoritet/minoritet,
etnisk, racemaessig, national, regional, social, alders- og kgnsmaessig). Den ngdvendige viden
om landets politiske system, uddannelsessystem, m.m. gives som baggrundskontekst. Gennem
dette fag far de studerende en nuanceret viden om sprog og samfundsdynamik i de
pageeldende lande, og de bliver opfordret til at tage kritisk stilling til, hvordan sprog anvendes
til at skabe etnisk, kulturel og national identitet. Dette fag er det andet trin i en
sammenhangende blok af kurser om sprog, samfund, kultur og kommunikation.

d. Undervisnings- og arbejdsformer

Undervisningen tilretteleegges pa en sddan made, at den understgtter humanioramodellen for
aktiv lzering og aktiverende undervisning beskrevet i § 7. Ved undervisningens start oplyser
underviseren de studerende om, hvorledes studieaktiviteterne organiseres.

Der veksles mellem forskellige undervisnings- og arbejdsformer sdsom forelaesninger,
gruppefremlaeggelser, individuelle studenteroplaeg, summemgder og lign. Undervisningen
foregar pa engelsk.

e. Pensum
350-450 sider.

f. Bedgmmelseskriterier

Jf. karakterbekendtggrelsen og under hensyntagen til niveauet pa bacheloruddannelsens 2.
semester laegges der vaegt p3, i hvilken grad den studerendes praestation lever op til
malbeskrivelsen. Der laegges i bedgmmelsen endvidere vaegt p3, i hvilken grad den studerende
behersker de generelle kompetencer, beskrevet i § 2, szerligt pkt. 3, 4,5, 6, 9, 14 og 15.

Karakteren gives i henhold til gradsopfyldelsen af malbeskrivelsen, som beskrevet i
karakterbekendtggrelsen.

g. Eksamensbestemmelser

Prgven indgdr i 1. arspraven, som skal vaere bestdet inden udgangen af 2. semester.

Prgveform: Bunden hjemmeopgave

Sideomfang pr. studerende: 8-10 normalsider ekskl. bibliografi og appendiks
Varighed: 3 dggn

Censur: Intern prgve med 1 eksaminator

Sprog: Engelsk.

Flere studerende

Kan bidrage: Ja. Op til tre studerende ma i feellesskab udarbejde en samlet

eksamensbesvarelse, sa laenge hver studerende bidrager med 8-10 sider.
Det skal ngje fremga af besvarelsen, hvem der er ansvarlig for hvilke dele
af opgaven. Der gives individuelle karakterer.

Bedgmmelse: 7-trinsskala. Der gives ikke separat karakter for sprog, men den sproglige
del skal vurderes til bestaet, for at eksamen kan bestas.
Vaegtning: 5 ECTS

Reeksamen som den ordineere prgve.
61



§ 37. Kultur og kommunikation
Culture and Communication

a. Undervisningens omfang
2 ugentlige timer i 5. semester.
Vaegtning: 5 ECTS

b. Malbeskrivelse

Undervisningen tilretteleegges med fokus pa de centrale laeringsmal for de studerende som
anfgrt nedenfor. Dette understgttes af den valgte eksamensform (se pkt. g. nedenfor), der
fremmer og udprgver de studerendes viden, feerdigheder og kompetencer pa fglgende punk-
ter:

Viden
Efter endt kursus skal den studerende kunne

- demonstrere viden om/forstaelse af veesentlige kulturelementer i
fremmedsprogsomradet med hovedvaegten lagt pa, hvordan de manifesterer sig i dag
(tekster, billeder, film, arkitektur, omgangsformer, etc.)

- demonstrere viden om/forstaelse af sprogomradets selvopfattelse, sadan som det
kommer til udtryk i de pagaeldende kulturers betydningsbaerende tegn, samt af andre
landes opfattelse af det pagaeldende sprogomrade.

- demonstrere viden om/forstaelse af forskelle/ligheder i forhold til den danske
kontekst (og evt. andre nationale kontekster), hvor dette er relevant.

Fardigheder
Efter endt kursus skal den studerende kunne
- give en afrundet fremstilling af et emne med relation til det gennemgaede stof pa et
preecist og forstaeligt engelsk.
- identificere og analysere vaesentlige kulturelementer og kulturbzaerende tegn inden for
fremmedsprogsomradet ved hjaelp af udvalgte begreber og metoder samt evt.
kontrastere disse med det dansksprogede omrade.

Ovennavnte mal opnas gennem en undervisning, der veksler mellem forelasninger,
diskussion, studenteropleeg og casearbejde kombineret med studiegruppearbejde og
selvstudium.

c. Indhold

Med udgangspunkt i den basisviden, der er givet primaert i disciplinerne Sprog og samfund: De
Britiske @er samt Sprog og samfund: USA, gives i undervisningen en eller flere metoder til at
uddrage kulturelementer, der er karakteristiske for det pagaldende sprogomrades kultur og
identitetsopfattelse, sadan som de kommer til udtryk i dag (fx tekster, billeder, film,
monumenter, arkitektur og omgangsformer). Sammenligninger mellem kulturelle faenomener i
fremmedsprogsomradet og i det dansksprogede omrade kan inddrages, ligesom den
pagaeldende kulturs forandringer kan analyseres ud fra et globaliseringsperspektiv. Gennem
dette fag skaerpes de studerendes kulturelle opmaerksomhed, sa de bedre er rustet til
kulturmgdet samt til at kunne formidle deres viden om den studerede kultur. Til analyse af
problemfelterne kan fx anvendes diskursanalytiske, antropologiske, semiotiske og multimodale

62



indfaldsvinkler. Dette fag er tredje trin i en sammenhangende blok af kurser om sprog,
samfund, kultur og kommunikation.

d. Undervisnings- og arbejdsformer

Undervisningen tilretteleegges pa en sddan made, at den understgtter humanioramodellen for
aktiv lzering og aktiverende undervisning beskrevet i § 7. Ved undervisningens start oplyser
underviseren de studerende om, hvorledes studieaktiviteterne organiseres.

Der veksles mellem forskellige undervisnings- og arbejdsformer sasom forelaesninger,
holdundervisning, gruppefremlaeggelser og/eller individuelle studenteroplaeg, summemgder
og lign. Undervisningen foregar pa engelsk.

e. Pensum
350-450 sider samt 4-8 timers film, TV-udsendelser og lign.

f. Bedgmmelseskriterier

Under hensyntagen til karakterbekendtggrelsen, eksamensformen og niveauet pa
bacheloruddannelsens 5. semester laegges der vaegt p3, i hvilken grad den studerendes
praestation lever op til ovennaevnte malbeskrivelse. Der laegges i bedgmmelsen endvidere
vaegt p3, i hvilken grad den studerende behersker de generelle kompetencer, der er beskrevet
i§2,seerligt pkt. 2,3,4,5,8,9, 14 og 15.

Karakteren gives i henhold til gradsopfyldelsen af malbeskrivelsen, som beskrevet i
karakterbekendtggrelsen.

g. Eksamensbestemmelser

Prgveform: Bunden hjemmeopgave
Sideomfang pr. studerende: 6-8 normalsider ekskl. bibliografi og appendiks
Varighed: 2 dggn

Flere studerende
kan bidrage til

opgaven: Nej

Censur: Intern prgve med 1 eksaminator

Sprog: Engelsk.

Bedgmmelse: 7-trinsskala. Der gives ikke separat karakter for sprog, men den sproglige
del skal vurderes til bestaet, for at eksamen kan bestas.

Vaegtning: 5 ECTS

Reeksamen

Prgveform: Skriftlig pr@ve under tilsyn

Varighed: 5 timer

Sprog: Engelsk

Hjelpemidler: Alle hjeelpemidler ma benyttes jf. § 14

Censur: Intern prgve med 1 eksaminator

Bedgmmelse: 7-trinsskala

Vaegtning: 5 ECTS

§ 38. Engelsk organisationskommunikation - The Discourse of organization and business
English Business Writing and The Discourse of Organizations
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Kursus a: Business Writing
Business Writing

a. Undervisningens omfang
2 timer ugentligt i 4. semester. Vaegtning: 5 ECTS

b. Malbeskrivelse

Undervisningen tilrettelaegges med fokus pa de centrale laeringsmal for de studerende som
anfgrt nedenfor. Dette understgttes af den valgte eksamensform (se pkt. g. nedenfor), der
fremmer og udprgver de studerendes viden, feerdigheder og kompetencer pa fglgende punk-
ter:

Viden
Den studerende skal have viden om
- relevant teori, metode og praksis til analyse og produktion af forskellige genrer inden
for intern og ekstern organisationskommunikation pa engelsk med szerlig fokus pa de
genrer, der er naevnt under punkt ¢ ('Indhold’)

Faerdigheder
Den studerende skal kunne

- anvende teoretisk viden til at planlaegge og I@gse de frie og bundne

- kommunikationsopgaver, som forekommer i en organisations interne og eksterne
kommunikation pa engelsk.

- beskrive og analysere skriftlige kommunikationsopgaver ved hjalp af relevant teori,
som f.eks. genreteori og teori om hgflighed samt relevante teorier om
organisationsidentitet, -image og — kommunikation

- formulere sig skriftligt pa et professionelt niveau, dvs. pa et i alt vaesentligt grammatisk
korrekt engelsk med respekt for stilniveau, terminologi og kommunikative funktioner.

Kompetencer
Den studerende skal kunne
- udfgre opgavelgsning og lave gvelser savel individuelt som i grupper
- planleegge og tage ansvar for aktiv deltagelse i selvorganiserede studiegrupper
- planlzegge og tage ansvar for gennemfgrelse af selvstaendige studier, herunder laesning
af supplerende litteratur.
- indga selvsteendigt i fagligt og tveerfagligt samarbejde med en professionel tilgang

Ovennavnte mal opnas gennem en undervisning, der veksler mellem forelasninger,
diskussion, studenteroplaeg og casearbejde kombineret med studiegruppearbejde og
selvstudium.

c. Indhold

Der gennemgas forskellige teoretiske og metodiske forudsaetninger for at analysere, planlaegge
og udfgre en raekke kommunikationsopgaver i relation til organisationers interne og eksterne
kommunikation. Der arbejdes med overszettelse, tekstbearbejdning og selvstaendig
formulering af eksempelvis forretningsbreve og -mails, interne meddelelser, interne
nyhedsbreve, personaleblade m.v.

d. Undervisnings- og arbejdsformer
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Undervisningen tilrettelaegges pa en sadan made, at den understgtter humanioramodellen for
aktiv lzering og aktiverende undervisning beskrevet i § 7. Ved undervisningens start oplyser
underviseren de studerende om, hvorledes studieaktiviteterne organiseres.

Kurset bestar af en kombination af f.eks. forelaesninger, holdundervisning, diskussioner,
studenteroplaeg, gruppearbejde og skriftlige gvelser. Med udgangspunkt i en kort introduktion
til almene kommunikationsmodeller og forretningskorrespondancens formalia og opstilling
gennemgas eksempler fra standardforretningsgangen som konkrete kommunikationssitu-
ationer. Der kan inddrages elementer fra kommunikativ og pragmatisk tekstanalyse samt
genreteori, og kurset bygger saledes videre pa de faerdigheder og kompetencer, som de
studerende har tilegnet sig i disciplinen ’Skriftlig sprogfeerdighed 3’ pa 3. semester.

Den studerende skal i Igbet af semestret besta 3 ud af 4 mulige bundne opgaver, der er stillet i
faget. Underviseren fastsaetter afleveringstidspunkterne ved undervisningens begyndelse.

e. Pensum
200-300 sider

f. Bedemmelseskriterier

Under hensyntagen til karakterbekendtggrelsen, eksamensform og niveauet pa BA-uddannel-
sens 4. semester laegges vaegt pa, i hvilken grad den studerendes praestation lever op til malbe-
skrivelsen, samt i hvilken grad den studerende behersker de i § 2 naevnte generelle kompeten-
cemal, iseer nr. 1-3, 8, 10, 13 og 16, som faget i saerlig grad understgtter.

Bedgmmelsen bestaet/ikke bestaet markerer, om de generelle og disciplinspecifikke
kompetencer samlet set beherskes i tilstraekkelig grad.

g. Eksamensbestemmelser
Eksamen er falles med kursus b: The Discourse of organizations, jf. g.
eksamensbestemmelser

Kursus b: The Discourse of Organizations
The Discourse of Organizations

a. Undervisningens omfang
2 timer ugentligt i 4. semester. Vaegtning 5 ECTS

b. Malbeskrivelse

Undervisningen tilrettelaegges med fokus pa de centrale laeringsmal for de studerende som
anfgrt nedenfor. Dette understgttes af den valgte eksamensform (se pkt. g. nedenfor), der
fremmer og udprgver de studerendes viden, feerdigheder og kompetencer pa fglgende punk-
ter:

Viden
Den studerende skal have viden om
- relevant teori, metode og praksis til analyse, produktion og revision af forskellige
genrer inden for intern og ekstern organisationskommunikation pa engelsk med saerlig
fokus pa de genrer, der er naevnt under punkt c ('indhold’)
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Fardigheder
Den studerende skal kunne
- anvende teoretisk viden til at planlaegge og Igse frie og bundne
organisationskommunikationsopgaver pa engelsk
- foretage sproglig revision af andres tekster og give konstruktivt formuleret faglig og
metodisk kritik
- formulere sig skriftligt pa et professionelt niveau, dvs. pa et i alt vaesentligt grammatisk
korrekt engelsk med anvendelse af fagterminologien og pa et stilistisk adaekvat niveau

Kompetencer
Den studerende skal kunne
- planlaegge og tage ansvar for gennemfgrelse af selvsteendige studier, herunder laesning
af supplerende litteratur
- indga selvstaendigt i fagligt og tvaerfagligt samarbejde med en professionel tilgang
- skal kunne identificere egne laeringsbehov og strukturere egen lzering i forskellige
leringssituationer

Ovennavnte mal opnas gennem en undervisning, der veksler mellem forelaesninger,
diskussion, studenteroplaeg og casearbejde kombineret med studiegruppearbejde og
selvstudium.

c. Indhold

Kurset bygger videre pa Business Writing og giver en grundig indfgring i de mere avancerede
kommunikationssituationer i virksomheden med henblik pa at stgtte organisationens
overordnede vardier og mal. Den skriftlige sprogproduktion fokuserer primaert pa
tekstbearbejdning og selvstaendig formulering af eksempelvis rapporter, blogs, eksterne
nyhedsbreve, arsberetninger og pressemeddelelser mv.

d. Undervisnings- og arbejdsformer

Undervisningen tilrettelaegges pa en sadan made, at den understgtter humanioramodellen for
aktiv lzering og aktiverende undervisning beskrevet i § 7. Ved undervisningens start oplyser
underviseren de studerende om, hvorledes studieaktiviteterne organiseres.

Kurset bestar af en kombination af f.eks. forelaesninger, holdundervisning, diskussioner,
studenteroplaeg og skriftlige gvelser.

e. Pensum
300-400 sider.

f. Bedgmmelseskriterier

Under hensyntagen til karakterbekendtggrelsen, eksamensform og niveauet pa BA-uddannel-
sens 4. semester laegges der vaegt p3, i hvilken grad den studerendes praestation lever op til
malbeskrivelsen, samt i hvilken grad den studerende behersker de i § 2 naevnte generelle
kompetencemal, isaer nr. 1-3, 5, 7, 8, 10, 12 og 13, som faget i saerlig grad understgtter

Karakteren gives i henhold til gradsopfyldelsen af malbeskrivelsen, som beskrevet i
karakterbekendtggrelsen.

g. Eksamensbestemmelser
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Der afholdes en fzelles eksamen for bade del a og del b, saledes der stilles spgrgsmal, der
afprgver begge dele. Der gives én samlet karakter. Eksamen bestar af en bunden
hjemmeopgave pa baggrund af en case stillet af underviseren. Casen lgses ved produktion af
en eller flere tekster fra en eller flere genrer fra de to delkurser og kan ogsa indeholde
spgrgsmal inden for begge deles pensum.

Prgveform: Bunden hjemmeopgave

Varighed: 2 degn

Sideomfang pr. studerende: 10-12 sider eksl. bibliografi og appendiks

Bidrag fra flere studerende: Op til 3 studerende kan bidrage til en besvarelse. Det skal ngje
fremga af besvarelsen, hvem der er ansvarlig for hvilke dele af opgaven. Der
gives individuelle karakterer

Sprog: Engelsk

Censur: Intern prgve med 1 eksaminator

Bedgmmelse: 7-trinsskala

Vaegtning: 10 ECTS

Reeksamen som den ordinzere prgve.

§ 39. Interkulturel markedskommunikation
Intercultural market communication

a. Undervisningens omfang:

4 timer ugentligt i 5. semester som anfgrt nedenfor. Dette understgttes af den valgte eksa-
mensform (se pkt. g. neden for), der fremmer og udprgver de studerendes viden, feerdigheder
og kompetencer pa fglgende punkter:

Viden:
Den studerende skal have viden om:
- interkulturel markedskommunikation og vaesentlige teorier herom
- relevant teori, metode og praksis til analyse, produktion og revision af forskellige genrer
inden for interkulturel markedskommunikation pa engelsk med szerlig fokus pa de gen-
rer, der er navnt under punkt ¢ ('Indhold’)

Faerdigheder:
Den studerende skal kunne:
- analysere eksempler pa interkulturel markedskommunikation inden for forskellige teori-
rammer
- diskutere og vurdere forskellige interkulturelle teoriers styrker og svagheder
- anvende teoretisk og analytisk viden til at analysere, producere, revidere og vejlede om
frie og bundne markedskommunikationsopgaver pa engelsk
- formulere sig skriftligt pa et professionelt niveau, dvs. pa et i alt vaesentligt grammatisk
korrekt engelsk med anvendelse af fagterminologien og pa et stilistisk adeekvat niveau

Kompetencer:
Den studerende skal kunne:
- planlaegge og tage ansvar for gennemfgrelse af selvstaendige studier, herunder lzesning
af supplerende litteratur
- indga selvstaendigt i fagligt og tvaerfagligt samarbejde med en professionel tilgang
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- skal kunne identificere egne laeringsbehov og strukturere egen laering i forskellige
leeringssituationer

Ovennavnte mal opnas gennem en undervisning, der veksler mellem forelaesninger,
diskussion, studenteropleeg og casearbejde kombineret med studiegruppearbejde og
selvstudium.

c. Indhold

Undervisningen omfatter en indfgring i, hvilke faktorer der har saerlig betydning i forbindelse
med interkulturel markedskommunikation. Der gives desuden en indfgring i forskellige kom-
munikationsteorier og kulturbegreber samt disses anvendelse i analysen af eksempler pa in-
terkulturel markedskommunikation. De studerende tilegner sig her ved forskellige teoretiske
og metodiske forudseetninger for at kunne analysere, planlaegge og udfgre en raekke kommu-
nikationsopgaver i relation til organisationers interkulturelle markedskommunikation. Der
arbejdes bl.a. med tekstbearbejdning og selvstaendig formulering af hjemmesider, brochurer,
reklameannoncer, salgsbreve m.v.

d. Undervisnings- og arbejdsformer

Undervisningen tilrettelaegges pa en sadan made, at den understgtter humanioramodellen for
aktiv lzering og aktiverende undervisning beskrevet i § 7. Ved undervisningens start oplyser
underviseren de studerende om, hvorledes studieaktiviteterne organiseres. Kurset bestar af en
kombination af f.eks. forelaesninger, holdundervisning, diskussioner, gruppearbejde, studen-
teropleeg og skriftlige gvelser.

e. Pensumopgivelser
500-600 sider.

f. Bedgmmelseskriterier

Under hensyntagen til karakterbekendtggrelsen, eksamensform og niveauet pa BA-
uddannelsens 5. semester laegges der vaegt p3, i hvilken grad den studerendes prastation
lever op til malbeskrivelsen, samt i hvilken grad den studerende behersker de i § 2 naevnte
generelle kompetencemal, iseer nr. 1-3, 5-8, 10, 11, 13 og 14, som faget i seerlig grad under-
stgtter.

Karakteren gives i henhold til gradsopfyldelsen af malbeskrivelsen som beskrevet i karakterbe-
kendtggrelsen.

g. Eksamensbestemmelser

Faget afsluttes med en individuel prgve i form af en bunden hjemmeopgave pa baggrund af en
case stillet af underviseren. Casen lgses ved produktion af en eller flere tekster inden for en
eller flere genrer fra faget og kan ogsa indeholde spgrgsmal inden for fagets pensum.

Prgveform: Bunden hjemmeopgave

Varighed: 2 dggn

Sideomfang pr. studerende: 10-12 sider

Bidrag fra flere studerende: Op til 3 studerende kan bidrage til en besvarelse. Det skal ngje
fremga af besvarelsen, hvem der er ansvarlig for hvilke dele af
opgaven. Der gives individuelle karakterer

Sprog: Engelsk

Censur: Ekstern prgve
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Bedgmmelse:
Vaegtning:

Reeksamen:
Prgveform:

Varighed:
Sprog:

Hjaelpemidler:

Censur:
Bedpmmelse:
Vaegtning:

7-trinsskala
10 ECTS

Skriftlig prgve under tilsyn

6 timer

Engelsk

Alle hjzlpemidler ma benyttes jf. § 14
Ekstern prgve

7-trinsskala

10 ECTS
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Spansk/tysk

§ 40. Skriftlig kommunikation 1 Tysk/Spansk
Der henvises til faellesbestemmelserne for samdrevne fag pa bachelorniveau for de
bestemmelser for disciplinen (se Afsnit V Feellesbestemmelser).

§ 41. Skriftlig kommunikation 2 Tysk/Spansk
Der henvises til faellesbestemmelserne for samdrevne fag pa bachelorniveau for de
bestemmelser for disciplinen (se Afsnit V Faellesbestemmelser).

Praven indgdr i 1. arspraven, som skal vaere bestdet inden udgangen af 2. semester.

§ 42. Tekstproduktion Tysk/Spansk
Der henvises til faellesbestemmelserne for samdrevne fag pa bachelorniveau for de
bestemmelser for disciplinen (se Afsnit V Faellesbestemmelser).

§ 43. Tekster i brug Tysk/Spansk
Der henvises til faellesbestemmelserne for samdrevne fag pa bachelorniveau for de
bestemmelser for disciplinen (se Afsnit V Faellesbestemmelser).

§ 44. Mundtlig kommunikation 1 Spansk/Tysk
Der henvises til faellesbestemmelserne for samdrevne fag pa bachelorniveau for de
bestemmelser for disciplinen (se Afsnit V Faellesbestemmelser).

§ 45. Mundtlig kommunikation 2 Spansk/Tysk
Der henvises til faellesbestemmelserne for samdrevne fag pa bachelorniveau for de
bestemmelser for disciplinen (se Afsnit V Faellesbestemmelser).

Praven indgdr i 1. arspraven, som skal vaere bestdet inden udgangen af 2. semester.

§ 46. Tysk Samfund og historie 1
Der henvises til faellesbestemmelserne for samdrevne fag pa bachelorniveau for de
bestemmelser for disciplinen (se Afsnit V Faellesbestemmelser).

§ 47. Tysk Samfund og historie 2
Der henvises til faellesbestemmelserne for samdrevne fag pa bachelorniveau for de
bestemmelser for disciplinen (se Afsnit V Feellesbestemmelser).

§ 48. Spansk Samfund og historie 1
Der henvises til faellesbestemmelserne for samdrevne fag pa bachelorniveau for de
bestemmelser for disciplinen (se Afsnit V Faellesbestemmelser).

§ 49. Spansk Samfund og historie 2
Der henvises til faellesbestemmelserne for samdrevne fag pa bachelorniveau for de
bestemmelser for disciplinen (se Afsnit V Faellesbestemmelser).

§ 50. Interkulturel kommunikation Tysk/Spansk
Der henvises til faellesbestemmelserne for samdrevne fag pa bachelorniveau for de
bestemmelser for disciplinen (se Afsnit V Faellesbestemmelser).

nermere

nermere

neermere

neermere

nermere

nermere

nermere

nermere

neermere

neermere

neermere
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§ 51. Spansk/Tysk Organisationskommunikation 1
Spanish/German Organizational Communication 1

a. Undervisningens omfang
2 timer pr. uge i 4. semester. Veegtning: 5 ECTS

b. Malbeskrivelse

Undervisningen tilrettelaegges med fokus pa de centrale laeringsmal for de studerende som
anfgrt nedenfor. Dette understgttes af den valgte eksamensform (se pkt. g. nedenfor), der
fremmer og udprgver de studerendes viden, feerdigheder og kompetencer pa fglgende punk-
ter:

Viden
Efter endt kursus skal den studerende kunne
- demonstrere kendskab til forskellige kommunikationsteorier, der er relaterede til
og relevante for organisationers kommunikationspolitikker, bade internt og
eksternt
- demonstrere kendskab til forskellige relevante genrer i traditionelle og digitale
medier

Faerdigheder
Efter endt kursus skal den studerende kunne
- selvsteendigt analysere, vurdere og diskutere sammenhangen mellem
organisationers kommunikationspolitik og de valgte genrer
- forholde sig kritisk til valget af medie, genre og sproglige strategier i forhold til en
naermere defineret situation og modtagergruppe

Kompetencer
Efter endt kursus skal den studerende kunne
- bruge sin viden om sammenhangen mellem kommunikationspolitikken og de
valgte genrer til at udfzaerdige veldisponerede og sprogligt adaekvate tekster, bade
skriftlig og mundtlig
- pa et metodisk grundlag fremfgre konstruktivt formuleret faglig kritik, herunder
sproglig revision, og foretage evaluering af kommunikationen

Ovennaevnte mal opnas gennem en undervisning, der veksler mellem forelasninger,
diskussioner, studenteroplaeg og casearbejde, kombineret med studiegruppearbejde og
selvstudium.

c. Indhold

Der gives en indfgring i kommunikationsteoretiske problemstillinger med fokus pa de genrer,
der typisk optraeder i organisationens interne og ekstern kommunikation. Pa dette grundlag
gennemfgres analysegvelser samt gvelser i praktisk og skriftlig kommunikation. Skriftligt
arbejdes der primaert med selvstaendig udfaerdigelse af tekster inden for relevante genrer ud
fra et skriftligt oplaeg, med sprogrevision samt i mindre grad med oversattelse af tekster fra
dansk til fremmedsproget. Mundtligt arbejdes der iseer med opgaver og cases, der afspejler
organisationens interne kommunikation og den eksterne kommunikation med organisationer i
fremmedsprogsomradet.
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Der arbejdes skriftligt og mundtligt med genrer/tematikker som fx
virksomhedspraesentationer, pressemeddelelser, annoncer, stillingsopslag, CV, memoer og e-
mails samt anden digital kommunikation.

| undervisningen tilstraebes en Igbende koordinering med og afgraensning over for tematikker,
der behandles i faget Tekster i brug.

d. Undervisnings- og arbejdsformer

Undervisningen tilretteleegges pa en sddan made, at den understgtter humanioramodellen for
aktiv leering og aktiverende undervisning beskrevet i § 7. Ved undervisningens start oplyser
underviseren de studerende om, hvorledes studieaktiviteterne organiseres.

Oplaeg fra underviser og studerende, holdundervisning og gvelser, der tager udgangspunkt i
centralt baggrundsstof, og som kan tjene som stgtte for indlaeringen af tekstuelle og
terminologiske karakteristika inden for alle kursets omrader. Der udbydes 4 opgaver i
semestret, der fordeler sig pa skriftlig tekstproduktion og pa mundtlige oplaeg.

e. Pensum
200-250 sider.

f. Bedgmmelseskriterier

Under hensyntagen til karakterbekendtggrelsen og til eksamensformen og niveauet pa BA-
uddannelsens 4. semester leegges der veegt p3a, i hvilken grad den studerendes praestation
lever op til ovennaevnte malbeskrivelse. Der laegges i bedgmmelsen endvidere vaegt p3, i
hvilken grad den studerende behersker de generelle kompetencer, der er beskreveti § 2,
seerligt pkt. 3-5, 9-10, 12-13, 15. Karakteren gives i henhold til gradsopfyldelsen af
malbeskrivelsen som beskrevet i karakterskalabekendtggrelsen.

g. Eksamensbestemmelser

Forudseetningsprgve:

Prgveform: Undervisningsdeltagelse, jf. § 12
Censur: Intern prgve med 1 eksaminator
Bedgmmelse: Bestdet/ikke bestaet

Vaegtning: 0 ECTS

Far den studerende ikke bedgmt undervisningsdeltagelsen til bestaet (ordinzer prgveform),
foregar reeksamen i henhold til nedenstaende reeksamensbestemmelser.

Studerende der ikke benytter sig af muligheden for hurtig reeksamen, eller skal op for 3. gang,
kan ved naeste ordinaere udbud vaelge om de vil deltage i prgven pa ordinaere prgvevilkar eller

deltage i reeksamen efter de fastsatte reeksamensbestemmelser.

Reeksamensbestemmelserne er som fglgende:

Prgveform: Fri hjemmeopgave

Sideomfang pr. studerende: 10— 12 normalsider

Censur: Intern prgve med 1 eksaminator
Bedgmmelse: Godkendt/ikke godkendt
Vaegtning: 0 ECTS
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Afsluttende prgve:

Kurset udprgves ved aflevering af portefgljeopgaver

Ved afslutningen af semestret afleverer den studerende 3 ud af 4 udbudte opgaver, der indgar
i en portefgljemappe. Underviseren kan i Igbet af semestret bede den studerende om at
revidere opgaver, der skal indga i portefgljemappen.

Prgveform: Portefgljeevaluering

Sprog: Fremmedsproget

Censur: Intern prgve med 1 eksaminator

Bedgmmelse: Der gives 1 karakter efter 7-trinsskalaen, som er udtryk for et
gennemsnit af karaktererne for de afleverede portefgljeopgaver.

Vaegtning: 5 ECTS

Reeksamen afvikles som en skriftlig prgve, som bestar af en friere opgave ud fra et skriftligt
oplaeg, der skal kunne Igses inden for ca. 2100 typeenheder, samt en oversattelse pa ca. 1000
typeenheder.

Prgveform: Individuel bunden skriftlig prgve under tilsyn
Varighed: 5 timer

Hjeelpemidler: Alle hjelpemidler jf. §14

Censur: Intern prgve med 1 eksaminator
Bedgmmelse: 7-trinskalaen

Vaegtning: 5 ECTS

For studerende der tager faget som en del af et godkendt udlandsophold:
Kurset udprgves ved aflevering af portefgljeopgaver, jf. eksamensbestemmelser ovenfor. Der
opstilles ikke forudsaetning for prgven.

Ved afslutningen af semestret afleverer den studerende 4 ud af 4 udbudte opgaver, der indgar
i en portefgljemappe.
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§ 52. Spansk/Tysk Organisationskommunikation 2
Spanish/German Organizational Communication 2

a. Undervisningens omfang
4 timer pr. uge i 5. semester. Vaegtning: 10 ECTS.

b. Malbeskrivelse

Undervisningen tilrettelaegges med fokus pa de centrale laeringsmal for de studerende som
anfgrt nedenfor. Dette understgttes af den valgte eksamensform (se pkt. g. nedenfor), der
fremmer og udprgver de studerendes viden, feerdigheder og kompetencer pa fglgende punk-
ter:

Viden
Efter endt kursus skal den studerende kunne
- demonstrere kendskab til forskellige teorier og metoder i relation til organisations-
og markedsrelaterede problemstillinger under inddragelse af interkulturelle aspek-
ter
- demonstrere kendskab til organisationens placering og rolle i et stgrre europaeisk
og globalt perspektiv, herunder isaer EU og internationale samarbejdspartnere,
men ogsa andre spansk- / tysktalende lande end Spanien hhv. Tyskland

Faerdigheder
Efter endt kursus skal den studerende kunne
- ud fra et intra- og interkulturelt perspektiv redeggre for organisationen som aktgr i
samfundet, herunder for de sociogkonomiske rammebetingelser, markedsforhold,
organisationens omverdensrelationer, arbejdsmarkedet og selskabsformer
- ud fra et intra- og interkulturelt perspektiv redeggre for organisationens placering
i et europaeisk og globalt perspektiv med fokus pa europaeiske problemstillinger
- anvende denne viden og forstaelse til at analysere, vurdere og diskutere forskelli-
ge organisationsrelaterede problemstillinger i de spansk- / tysktalende lande
- kunne formulere sig skriftligt og mundtligt pa et kommunikativt adakvat og sprog-
ligt korrekt spansk/tysk under anvendelse af tekstuelle og terminologiske karakte-
ristika inden for alle kursets omrader.

Kompetencer
Efter endt kursus skal den studerende kunne
- handtere og Igse forskellige organisationsrelaterede problemstillinger i de span-
ske/tysktalende lande, herunder markedsrelaterede problemstillinger.

c. Indhold

Med henblik pa at saette organisationen ind i en stgrre sociogkonomisk sammenhaeng gives
der pa baggrund af teoretiske og aktuelle tekster fra forskellige medier en indfgring i organisa-
tions- og markedsrelaterede problemstillinger under inddragelse af interkulturelle aspekter.

| undervisningen tilstraebes en Igbende koordinering med tematikker, der behandles i faget
Interkulturel kommunikation.

d. Undervisnings- og arbejdsformer
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Undervisningen tilrettelaegges pa en sadan made, at den understgtter humanioramodellen for
aktiv lzering og aktiverende undervisning beskrevet i § 7. Ved undervisningens start oplyser
underviseren de studerende om, hvorledes studieaktiviteterne organiseres.

Der veksles mellem forelaesning, caseorienteret undervisning, diskussion, gruppearbejde, samt
gennemgang af Igsningsforslag til caseopgaver i form af diskussionspaneller.

e. Pensum
Ca. 500 normalsider.

f. Bedgmmelseskriterier

Under hensyntagen til karakterbekendtggrelsen og til eksamensformen og niveauet pa BA-
uddannelsens 5. semester leegges der veegt pa, i hvilken grad den studerendes praestation le-
ver op til ovennavnte malbeskrivelse. Der laegges i bedgmmelsen endvidere vaegt p3, i hvilken
grad den studerende behersker de generelle kompetencer, der er beskrevet i § 2, saerligt pkt.
3-5,7,9-10, 13 og 15. Karakteren gives i henhold til gradsopfyldelsen af malbeskrivelsen, som
beskrevet i karakterskalabekendtggrelsen.

g. Eksamensbestemmelser

Kurset afsluttes med en fri hjemmeopgave pa fremmedsproget med mundtligt forsvar. Hjem-
meopgaven skal tage udgangspunkt i en af de i undervisningen behandlede tematikker og skal
indbefatte en sociogkonomisk og interkulturel dimension samt et kommunikationsprodukt,
der har relation til den valgte tematik.

Hjemmeopgaven inkl. kommunikationsproduktet skal vaere udarbejdet grammatisk, fagtermi-
nologisk og stilistisk adaekvat under iagttagelse af relevante genrekrav og under hensyntagen
til det valgte medie og den valgte malgruppe. Hjemmeopgaven udarbejdes som projektrapport
inkl. kommunikationsprodukt og efterfglges af et mundtligt forsvar.

Forudseetningsprgve:

Det er en forudseetning for at deltage i den afsluttende prgve pa normale vilkar, at man har
deltaget regelmaessigt, aktivt og tilfredsstillende i den pagaldende undervisning, se § 12. Har
man ikke det, er konsekvensen vaesentligt forhgjet pensum.

Afsluttende prave:
Kurset udprgves ved en hjemmeopgave med mundtligt forsvar.

Prgveform: Hjemmeopgave med mundtligt forsvar
Sideomfang: ca. 15 normalsider ekskl. kommunikationsprodukt

Varighed: 30 minutter inkl. censur
Forberedelse: Nej

Sprog: Fremmedsproget
Censur: Ekstern prgve

Bedpmmelse: 7-trinsskala. Der gives 1 karakter, som er udtryk for en helhedsvurdering af den
skriftlige projektrapport inkl. kommunikationsprodukt og det individuelle
mundtlige forsvar

Vaegtning: 10 ECTS

For studerende der tager faget som en del af et godkendt udlandsophold:
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Kurset udprgves ved den ordinzre eksamen, jf. eksamensbestemmelser ovenfor. Dog udvides
pensum med 300-800 sider normalsider. Der opstilles ikke forudsaetning for prgven.

Reeksamen som den ordinzere prgve.
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Kommunikation

§ 53. Tekstanalyse og tekstproduktion
Text Analysis and Text Production

a. Undervisningens omfang
4 timer ugentligt i gennemsnit i 1. semester. Vaegtning: 10 ECTS.

b. Malbeskrivelse

Viden

Efter endt kursus skal den studerende have viden om forskellige kommunikationsmodeller
samt de kommunikative og sproglige faktorer, der er vigtige for at kunne producere velskrevne
og situationstilpassede tekster pa dansk, der kan bruges i en organisations kommunikation.

Fardigheder
Efter endt kursus skal den studerende kunne
- karakterisere den kommunikationssituation, som er udgangspunkt for organisationens
planlagte kommunikationsindsats
- analysere organisationers interne og eksterne kommunikation med henblik pa at ud-
arbejde tekster, der malrettet bidrager til I¢sning af organisationens kommunika-
tionsopgaver
- foretage en malgruppeanalyse af de segmenter, organisationen @nsker at kommuni-
kere med
- redeggre for de sproglige og kommunikative strategier, der ligger til grund for den ud-
arbejdede kommunikationsindsats

Kompetencer
Efter endt kursus skal den studerende kunne udarbejde alle typer af tekster pa dansk, der
indgar i organisationers kommunikation.

Ovennavnte mal opnas gennem en undervisning, der veksler mellem praesentation og
diskussion af disciplinens teoretiske og deskriptive faglighed, og den studerendes praktiske
arbejde med at planlaegge, udarbejde og diskutere tekster i savel studiegrupper som
individuelt.

c. Indhold

Undervisningen omfatter en systematisk indfgring i kommunikationsteorier og modeller, der
er egnet til at analysere organisationers interne og eksterne kommunikation, herunder en in-
troduktion til tekstlingvistik og genreteorier. De vaesentligste virksomhedskommunikative
tekstgenrer gennemgas. Der arbejdes iseer med den praktiske udformning af malrettede tek-
ster inden for organisationens interne og eksterne kommunikation, og der traekkes pa det
grammatiske og sproglige fundament, som gives i disciplinen Dansk sprog og grammatik.

d. Undervisnings- og arbejdsformer

Undervisningen tilrettelaegges pa en sddan made, at den understgtter humanioramodellen for
aktiv leering og aktiverende undervisning beskrevet i § 7. Ved undervisningens start oplyser
underviseren de studerende om, hvorledes studieaktiviteterne organiseres.
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Holdundervisning, workshops, gvelseslgsning og gvelsesgennemgang, studenteroplaeg og selv-
steendig eksamensforberedelse. Der forventes betydelig aktivitet fra de studerendes side med
hensyn til udarbejdelse, fremlzaeggelse og diskussion af tekstforslag. Det forudszettes, at de
studerende danner studiegrupper i disciplinen. Undervisningen foregar pa dansk.

e. Pensum
Ca. 500 sider.

f. Bedgmmelseskriterier

Under hensyntagen til karakterbekendtggrelsen, eksamensformen og niveauet pa bachelorud-
dannelsens 1. semester laegges der vaegt p3, i hvilken grad den studerendes praestation lever
op til ovennaevnte malbeskrivelse. Der laegges i bedgmmelsen endvidere vaegt p3, i hvilken
grad den studerende behersker de generelle kompetencer, der er beskrevet i § 2, saerligt pkt.
1,2,3,4,5,8,9, 10, 12 og 15, som faget i seerlig grad understgtter. Karakteren gives i henhold
til gradsopfyldelsen af malbeskrivelsen, som beskrevet i karakterskalabekendtggrelsen.

f. Eksamensbestemmelser:

Den studerende far udleveret en case med en intern og/eller ekstern kommunikationsopgave,
skal analysere opgaven, udforme tekster til Igsning af opgaven samt pa baggrund af relevante
teoretiske begreber kunne redeggre for lgsningsforslagene.

Prgveform: Bunden hjemmeopgave
Varighed: 4 dggn
Sideomfang: 12 - 15 normalsider pr. studerende

Flere studerende
kan bidrage til

opgaven: Op til 3 studerende kan bidrage til en besvarelse. Det skal ngje fremga af be-
svarelsen, hvem der er ansvarlig for hvilke dele af opgaven.

Censur: Ekstern prgve

Bedgmmelse:  7-trinsskala

Vaegtning: 10 ECTS

Reeksamen som den ordinaere prgve.

§ 54. Visuel analyse og design
Visual Analysis and Design

a. Undervisningens omfang
4 timer ugentligt i gennemsnit i 2. semester. Vaegtning: 10 ECTS.

b. Malbeskrivelse

Viden

Den studerende skal efter endt forlgb have viden om multimodal teori og
kommunikationsmodeller samt de diskursive og kontekstuelle faktorer, der er vigtige for at
kunne analysere og producere situationstilpassede visuelle tekster til brug i organisationers
kommunikation.

De studerende skal desuden have forstaelse for ssmmenhangen mellem teknologi, praksis og
semiotiske potentialer.
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Fardigheder
Den studerende skal kunne
- karakterisere den kommunikationssituation, der ggr sig geeldende for visuel
organisationskommunikation
- analysere visuelle tekster, herunder gennemfgre detaljerede billedanalyser og, i det
omfang det er relevant, karakterisere valg af layout, farver, grafisk form, typografi
og sats samt diskutere deres potentielle betydning i kommunikationssituationen
- gennemfgre grundlaeggende planleegning og udarbejdelse af visuelle tekster
- redeggre for de visuelt kommunikative strategier, der ligger til grund for den
udarbejdede visuelle kommunikation

Kompetencer
Den studerende skal kunne indga i dialog med relevante faggrupper om tilrettelaeggelsen af
visuel organisationskommunikation.

Ovennavnte mal opnas gennem en undervisning, der veksler mellem praesentation og
diskussion af disciplinens teoretiske og analytiske faglighed, og praktisk arbejde med at
planlaegge, udarbejde og diskutere visuelle tekster.

c. Indhold

Undervisningen omfatter en indfgring i multimodal kommunikationsteori og teori om visuelt
kommunikative virkemidler som f.eks. farve, typografi, grafisk form, billedteori, der er egnet til
at analysere visuel organisationskommunikation. Desuden gives der en introduktion til
produktionen af visuelle tekster vha. software til f.eks. billedbehandling og desktop publishing.
Den studerendes laering sker som en vekselvirkning mellem teoretisk/analytisk refleksion og
egen produktion.

d. Undervisnings- og arbejdsformer

Undervisningen tilrettelaegges pa en sadan made, at den understgtter humanioramodellen for
aktiv lzering og aktiverende undervisning beskrevet i § 7. Ved undervisningens start oplyser
underviseren de studerende om, hvorledes studieaktiviteterne organiseres.

Holdundervisning, gvelsesarbejde, studenteroplaeg og selvstaendig eksamensforberedelse. Der
forventes betydelig aktivitet fra de studerendes side med hensyn til udarbejdelse og
fremlaeggelse af egne visuelle produktioner samt feedback pa og diskussion af
medstuderendes produktioner. Undervisningen foregar pa dansk.

e. Pensum
Ca. 600 sider.

f. Bedgmmelseskriterier

Under hensyntagen til karakterbekendtggrelsen, eksamensformen og niveauet pa bachelorud-
dannelsens 3. semester leegges der vaegt p3, i hvilken grad den studerendes praestation lever
op til ovennaevnte malbeskrivelse. Der laegges i bedpmmelsen endvidere vaegt p3, i hvilken
grad den studerende behersker de generelle kompetencemal, der er beskrevet i § 2, saerligt
pkt.1,2,3,4,5,6,7,8,9, 10, 12 og 15, som disciplinen i saerlig grad understgtter. Karakteren
gives i henhold til gradsopfyldelsen af malbeskrivelsen som beskrevet i
karakterskalabekendtggrelsen.
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g. Eksamensbestemmelse

De studerende velger selv en visuel case, som analyseres og vurderes. Der prgves endvidere i
planlzegning og design af en visuel produktion, som kan vaere enten en revision af den samme
visuelle kommunikation eller et forslag til en caserelateret supplerende visuel kommunikation.

Praven indgdr i 1. arspraven, som skal vaere bestdet inden udgangen af 2. semester.

Prgveform: Fri hjemmeopgave

Omfang: 12-15 normalsider samt 1 designforslag pr. studerende

Flere studerende

kan bidrage til

opgaven: Ja, op til 3 studerende.
Det skal ngje fremga af besvarelsen, hvem der er ansvarlig for
hvilke dele af opgaven. Der gives individuelle karakterer

Censur: Intern prgve med 2 eksaminatorer
Bedgmmelse: 7-trinsskala
Vaegtning: 10 ECTS

Reeksamen som ordineaer prgve

§ 55. Interpersonel Kommunikation
Interpersonal Communication

a. Undervisningens omfang
4 timer ugentligt i 3. semester
Vaegtning: 10 ECTS

b. Malbeskrivelse

Viden
Den studerende skal kunne
- forsta udvalgte interaktionsanalytiske og sprogvidenskabelige teorier om interper-
sonel kommunikation, dialogiske feenomener samt kropslige dynamikker i dialoger
- mestre avancerede interaktionsanalytiske og sprogvidenskabelige metoder til de-
taljerede dialoganalyser, herunder teoretiske og metodiske tilgange til sproglige og
kropslige dynamikker i interpersonelle dialoger

Ferdigheder
Den studerende skal kunne
- identificere interaktionelle (herunder sproglige, kropslige, gestiske, mimiske) traek i
autentiske dialoger i organisatoriske sammenhaenge (fx mgder, arbejdsopgaver og
konsultationer)
- mestre basale databehandlingsvaerktgjer og -processer, herunder redskaber til sy-
stematisk transskription

Kompetencer
Den studerende skal kunne
- analysere sproglige og kropslige dynamikker i autentiske dialoger gennem interak-
tionsanalytiske og sprogvidenskabelige metoder
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- fortolke komplekse sammenhange mellem interpersonel kommunikation og or-
ganisatoriske forhold

- perspektivere dialogiske og interpersonelle f&anomener ved inddragelse af udvalg-
te, basale kognitive, psykologiske, socialpsykologiske, sociologiske eller organisati-
onsteoretiske teorier, herunder eventuelt komme med forslag til interventioner,
der fremmer konstruktive og produktive interpersonelle relationer og samtalefor-
mer i organisationer

Kursets mal understgttes af undervisningen, der er en kombination af foreleesninger, data-
sessioner, praktiske gvelser og gruppearbejde. Kursets mal understgttes endvidere af
eksamen, der udprgver i evnen til at udfaerdige en analyse og fortolkning pa baggrund af
systematisk behandling af egne optagelser og data

c. Indhold

Undervisningen omfatter systematisk indfgring i en eller flere sprogvidenskabelige og
interaktionsanalytiske teoridannelser egnet til analyse af interpersonel kommunikation.
Ligeledes kan undervisningen inddrage grundlaeggende kognitive, psykologiske eller
organisationsteoretiske begreber. Der arbejdes med metoder til analyse af autentiske dialoger
i organisatoriske sammenhange, bade hvad angar sproglige, kropslige og andre faktorer. Der
arbejdes analytisk pa baggrund af cases bestaende af autentisk materiale, herunder materiale
optaget af de studerende.

d. Undervisnings- og arbejdsformer

Undervisningen tilrettelaegges pa en sadan made, at den understgtter humanioramodellen for
aktiv lzering og aktiverende undervisning beskrevet i § 7. Ved undervisningens start oplyser
underviseren de studerende om, hvorledes studieaktiviteterne organiseres.

e. Pensum

Der opgives 500 sider teoretisk tekst samt en videooptagelse af organisatorisk dialog.
Videooptagelsen skal vaere optaget af den studerende selv og skal foreligge i elektronisk form,
ligesom optagelsen eller dele deraf skal foreligge i transskriberet form. Omfanget af
transskriptionen afhaenger af optagelsens karakter og fastseettes af underviseren. | ganske
seerlige tilfeelde kan underviseren tillade audio-optagelser, safremt optagelsens karakter
tilsiger dette.

f. Bedgmmelseskriterier

Under hensyntagen til den mundtlige eksamensform og kravene for BA-uddannelsens 3.
semester laegges vaegt p3, i hvilken grad den studerendes preaestation lever op til
malbeskrivelsen, samt i hvilken grad den studerende behersker de i § 2. naevnte generelle
kompetencemal, iszer nr. 1, 2, 3 og 6, som faget i seerlig grad understgtter.

Karakteren gives i henhold til gradsopfyldelsen af malbeskrivelsen, som beskrevet i
karakterskalabekendtggrelsen.

g. Eksamensbestemmelser

Den studerende beskriver i sin synopsis rammerne for det egen-optagede videomateriale, fx
organisation, situation og deltagere. Ligeledes redeggr den studerende for: 1. de kognitive
problemstillinger, analysen belyser, 2. analysens teoretiske grundlag, og 3. de centrale
resultater af analysen. Til eksamen praesenteres analyser af interaktivitet og kognitive
aktiviteter og processer i det egen-optagede videomateriale med henblik pa at belyse de af
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den studerende identificerede problemstillinger. Der kan perspektiveres med henblik pa en
indplacering i en sociologisk eller organisatorisk ssammenhaeng, og/eller med henblik pa at op-
stille mulige interventioner i forhold til aktiviteten, situationen og dens deltagere.

Prgveform: Mundtlig prgve med synopsis
Synopsis:
Omfang: 2-3 sider pr. studerende

Flere studerende

kan bidrage til

opgaven: Op til tre studerende ma lave en fzelles optagelse af autentisk materiale.
Safremt to eller tre studerende har lavet en feelles optagelse, kan de indle-
vere en faelles synopsis.

Individuel mundtlig prgve:

Varighed: 30 minutter pr. studerende, inkl. censur
Forberedelse: Nej

Flere studerende

kan bidrage til

opgaven:
Hvis to eller tre studerende har indleveret faelles synopsis, afvikles den
mundtlige prgve som en gruppeeksamen. Der gives individuel
bedgmmelse

Censur: Intern prgve med 2 eksaminatorer

Bedgmmelse: 7-trinsskala

Vaegtning: 10 ECTS

Reeksamen som ordinaer prgve

§ 56. Innovation, projektledelse og teamsamarbejde
Innovation, Project Management and Team Collaboration

a. Undervisningens omfang
4 timer pr. uge i gennemsnit i 4. semester. Vaegtning: 10 ECTS

b. Malbeskrivelse

Undervisningen tilrettelaegges med fokus pa de centrale laeringsmal for de studerende som
anfgrt nedenfor. Dette understgttes af den valgte eksamensform (se pkt. g. nedenfor), der
fremmer og udprgver de studerendes viden, feerdigheder og kompetencer pa fglgende punk-
ter:

Viden
- Den studerende skal kunne demonstrere grundlaeggende viden om de tre teorifel-
ter innovation og entreprengrskab, projektledelse og teamsamarbejde
Faerdigheder
- Den studerende skal kunne udvikle, analysere og realisere en forretnings — eller
projektidé

- Den studerende skal kunne beskrive og vurdere behovet og interessen for ideen
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- Den studerende skal kunne udforme og fremlaegge en plan for realisering af ideen,
der analytisk er funderet i viden om innovation, entreprengrskab, projektledelse
og teamsamarbejde

- Den studerende skal kunne evaluere og diskutere egne og andres ideer pa en kon-
struktiv made

Kompetencer
- Den studerende skal blive i stand til at anvende sin viden og feerdigheder indenfor
innovation, entreprengrskab, projektledelse og teamsamarbejde til at udvikle in-
novative tiltag i faget og andre sammenhange. Kompetencen kan eksempelvis an-
vendes til at starte egne projekter og forretningsideer op eller til at udvikle nyt i
eksisterende organisationer indenfor den private, offentlige og frivillige sektor.

c. Indhold

Undervisningen omfatter derfor en indfgring i innovationsbegreber og relaterede begreber om
entreprengrskab, idégenerering, markedsanalyse og realisering af en idé, projektbegreber,
grundelementer i projektarbejde, hovedfaser i et projektforlgb og organisering af et
projektforlgb, begreber om teamsamarbejde, kompetenceafklaring, gruppeprocesser og
samarbejde i og omkring entreprenante og innovative udviklingsprojekter, herunder opstart af
og udviklingsfaser i samarbejdet internt sdvel som eksternt, samt handtering af muligheder og
konflikter i samarbejdet.

d. Undervisnings — og arbejdsformer

Faget stptter op omkring SDU’s baerende principper og aktiverende undervisningsformer og
aktiv laering ved at laegge vaegt pa vekselvirkningen mellem teori og praksis i undervisningen og
ved at de studerende arbejder aktivt med deres egne ideer og forsgger at realisere dem i
teams. Alle 4 elementer i Humanioramodellen jf. § 7 understgttes ved, at undervisningen
veksler mellem teori og praksis og mellem underviserstyrede og studenterstyrede aktiviteter
bade i og udenfor timerne.

Forelzaesninger, diskussioner, gruppearbejde, e-leering, preesentationer ved studerende. | Igbet
af den fgrste maned af forlgbet forudsaettes det, at de studerende inddeles i teams, der
arbejder med udviklingen og realiseringen af en idé, samt mundtlig og skriftlig formidling af
den. | resten af forlgbet forudsaettes et betydeligt gruppearbejde uden for undervisningen.
Undervisningen tilrettelaegges ud fra uddannelsens og disciplinens placering i de studerendes
studieforlgb, og s@ger desuden i kraft af individuel og teambaseret kompetenceafklaring at
traekke pa viden, faerdigheder og kompetencer fra gvrige fag og erfaringer, som de studerende
kan aktivere i faget.

e. Pensum
Ca. 500 sider.

f. Bedgmmelseskriterier

Under hensyntagen til karakterbekendtggrelsen, eksamensformen og niveauet pa BA-
uddannelsens 4. semester laegges der vaegt p3, i hvilken grad den studerendes praestation
lever op til ovennaevnte malbeskrivelse. Der laegges i bedgmmelsen endvidere veegt p3, i
hvilken grad den studerende behersker de generelle kompetencer, der er beskreveti § 2,
seerligt pkt. 1,2, 3,6, 7, 8,10, 11, 12 og 13. Bedgmmelsen bestaet/ikke bestdet markerer, om
de generelle og disciplinspecifikke kompetencer samlet set beherskes i tilstraekkelig grad
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g. Eksamensbestemmelser

Eksamen afvikles ved aktiv og tilfredsstillende deltagelse, jf. § 12 samt fglgende bestemmelse:
| Ipbet af undervisningen udarbejdes i teams enten en projektplan eller forretningsplan for
ideen. Planen afleveres ved undervisningens afslutning. Ud fra analyserne i planen
prasenterer teamet ideen for de andre studerende pa kurset ved et seminar i slutningen af
forlgbet. De @vrige studerende fungerer som opponenter. Bade egen plan og fremlaeggelse
samt opponentindlaeg indgar i bedgmmelsen.

Obligatoriske elementer i bestaelse ved aktiv deltagelse:

- Udarbejdelse af individuel kompetenceprofil ud fra kompetenceafklaring i starten
af forlgbet

- Inddeling i teams pa 3-4 personer, som arbejder med en idé gennem forlgbet

- Aktiv deltagelse generelt i undervisningen inklusiv Igbende oplaeg pa baggrund af
opgaver i teamet

- Praesentation af ideen for holdet i slutningen af forlgbet

- Diskussion af andres ideer og oplaeg

- Udarbejdelse af et projekt — eller forretningsplan i teamet, som afleveres i
slutningen af forlgbet

- 80 % tilstedeveerelse i timerne

Prgveform: Undervisningsdeltagelse jf. § 12
Censur: Intern prgve med 1 eksaminator
Bedpgmmelse: Bestaet/lkke bestaet

Vaegtning: 10 ECTS

Far den studerende ikke bedgmt undervisningsdeltagelsen til bestdet (ordinaer prgveform),
foregar reeksamen i henhold til nedenstdende reeksamensbestemmelser.

Studerende der ikke benytter sig af muligheden for hurtig reeksamen, eller skal op for 3. gang,
kan ved naeste ordinaere udbud vaelge om de vil deltage i prgven pa ordinaere prgvevilkar eller
deltage i reeksamen efter de fastsatte reeksamensbestemmelser.

Reeksamensbestemmelserne er som fglgende:
Reeksamen gennemfgres som en skriftlig eksamen

Prgveform: Individuel bunden skriftlig prgve under tilsyn
Varighed: 5 timer

Hjzelpemidler: Alle hjelpemidler jf. § 14

Bedgmmere: Intern prgve med 1 eksaminator
Bedgmmelse: Bestaet/lkke bestaet

Vaegtning: 10 ECTS

§ 57. Interkulturel kommunikation
Intercultural Communication

a. Undervisningens omfang
2 timer ugentligt i 4. semester. Vaegtning: 5 ECTS

b. Malbeskrivelse
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Viden
Den studerende skal demonstrere en grundlaeggende viden om interkulturel
kommunikation og vaesentlige teorier herom

Faerdigheder
- Den studerende skal kunne analysere eksempler pa interkulturel kommunikation
inden for forskellige teorirammer
- Den studerende skal kunne diskutere og vurdere forskellige interkulturelle teoriers
styrker og svagheder

Kompetencer
- Den studerende skal have kompetence til at anvende sin viden og feerdigheder
inden for interkulturel kommunikation til at kommunikere i forskellige
interkulturelle kontekster, ligesom den studerende skal anvende sin viden og
kompetencer til at radgive andre herom. Kompetencen kan anvendes i fx
erhvervslivet, i kulturinstitutioner, i uddannelsessektoren, i sundhedsvaesenet mv.,
hvor flere kulturer mgdes.

Et centralt element for at leve op til denne malbeskrivelse er dialogiske forelaesninger,
holddiskussioner og casearbejde med og fremlaeggelse af virkelighedsnaere cases i
undervisningen, saledes at de studerende far viden og feerdigheder samt kompetence til at
anvende disse.

c. Indhold

Undervisningen omfatter en indfgring i, hvilke faktorer der seerlig har betydning i forbindelse
med interkulturel kommunikation, herunder diskuteres stereotyper med szerligt henblik pa
deres funktioner og problemer i den interkulturelle kommunikation. Der gives desuden en
indfgring i forskellige kommunikationsteorier og kulturbegreber samt disses anvendelse i
analysen af eksempler pa interkulturel kommunikation. Teorierne og begreberne anvendes til
at analysere cases om interkulturel kommunikation i undervisningen. Der fokuseres i
undervisningen pa interkulturelle problemstillinger i kommunikationen mellem forskellige
kulturer, herunder mellem forskellige nationale kulturer og deres subkulturer, samt mellem
globale kulturer, der ikke er forankret i det nationale.

d. Undervisnings- og arbejdsformer

Undervisningen tilretteleegges pa en sddan made, at den understgtter humanioramodellen for
aktiv leering og aktiverende undervisning beskrevet i § 7. Ved undervisningens start oplyser
underviseren de studerende om, hvorledes studieaktiviteterne organiseres.

Forelaesninger, holddiskussion, e-laering, gruppearbejde, studenteroplaeg og arbejdsspgrgsmal,
som stilles til radighed for de studerende, saledes at de kan arbejde med disse selvstaendigt
uden for undervisningen. Undervisningen tilretteleegges ud fra uddannelsen og disciplinens
placering i studieforlgbet. Jf. eksamensbestemmelserne er det et krav, at den studerende
deltager aktivt i undervisningen, hvilket blandt andet indebaerer, at den studerende bestar to
oplaeg, som kan veere mundtlige eller skriftlige, og som afholdes i Igbet af semestret. Kravene
hertil defineres af underviseren, som meddeler disse krav i begyndelsen af semestret.

e. Pensum
Ca. 400 sider.
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f. Bedgmmelseskriterier

Under hensyntagen til karakterbekendtggrelsen, eksamensformen og niveauet pa
bacheloruddannelsens 2. semester laegges der veegt p3, i hvilken grad den studerendes
praestation lever op til ovennaevnte malbeskrivelse. Der laegges i bedgmmelsen endvidere
vaegt pa, i hvilken grad den studerende behersker de generelle kompetencer, der er beskrevet
i § 2, saerligt pkt. 1-2, 5-6, 8 og 14. Bedgmmelsen bestaet/ikke bestdet markerer, om de
generelle og disciplin-specifikke kompetencer samlet set beherskes i tilstraekkelig grad.

g. Eksamensbestemmelser

Prgveform:  Undervisningsdeltagelse jf. § 12
Censur: Intern prgve med 1 eksaminator
Bedgmmelse: Bestaet/lkke-bestaet

Vaegtning: 5 ECTS

Far den studerende ikke bedgmt undervisningsdeltagelsen til bestdet (ordinaer prgveform),
foregar reeksamen i henhold til nedenstaende reeksamensbestemmelser.

Studerende der ikke benytter sig af muligheden for hurtig reeksamen, eller skal op for 3. gang,
kan ved naeste ordinzere udbud vaelge om de vil deltage i prgven pa ordinaere prgvevilkar eller
deltage i reeksamen efter de fastsatte reeksamensbestemmelser.

Reeksamensbestemmelserne er som fglgende:
Reeksamen foregar i form af en skriftlig eksamen.

Prgveform: Individuel bunden skriftlig prgve under tilsyn
Varighed: 5 timer

Hjeelpemidler: Alle hjaelpemidler - jf. § 14

Censur: Intern prgve med 1 eksaminator
Bedgmmelse: Bestaet/lkke-bestaet

Vaegtning: 5 ECTS

§ 58. Kommunikationsplanlaegning
Communication Planning

a. Undervisningens omfang

2 ugentlige undervisningstimer i gennemsnit samt 2 ugentlige gvelsestimer med instruktor i
gennemsnit i 5. semester.

Vaegtning: 10 ECTS.

b. Malbeskrivelse

Viden
Den studerende skal have viden om forskellige teorier og modeller til
kommunikationsplanlaegning.

Faerdigheder

Den studerende skal dokumentere grundlzeggende fardigheder i planlaegning af
kommunikationsopgaver fra idé og situationsanalyse og til udformning og evaluering,
herunder relevante juridiske og gkonomiske faktorer.
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Kompetencer
Den studerende skal kunne gennemfgre kommunikationsplanlaegning i praksis fra idéoplaeg til
Igsning.

Ovennavnte mal opnas gennem holdundervisning med forelaesninger og diskussion, gennem
gvelsestimer med studenteroplaeg og gvelser samt gennem studiegruppearbejde og
selvstudium.

c. Indhold

| undervisningstimerne behandles emner som organisations- og situationsanalyse, valg af mal-
grupper, formulering af malsaetninger, valg af budskaber og medier, budgetleegning, eva-
luering af kommunikationsindsatsen samt relevante juridiske forhold i forbindelse med
kommunikationsprojekter. Emnerne analyseres og tages i anvendelse i relation til udvalgte
teorier og modeller i kommunikationsplanlaegning.

| gvelsestimerne arbejdes med at traene det gennemgaede pensum fra undervisningstimerne
pa eksempler pa planlaegning af eksterne og interne kommunikationsopgaver for alle typer af
virksomheder.

d. Undervisnings- og arbejdsformer

Undervisningen tilrettelsegges pa en sddan made, at den understgtter humanioramodellen for
aktiv lzering og aktiverende undervisning beskrevet i § 7. Ved undervisningens start oplyser
underviseren de studerende om, hvorledes studieaktiviteterne organiseres.

Holdundervisning, gvelsestimer, studiegruppearbejde og selvstudium. Det forudsattes, at de
studerende danner studiegrupper i disciplinen. Undervisningen foregar pa dansk.

e. Pensum
Ca. 800 sider.

f. Bedgmmelseskriterier

Under hensyntagen til karakterbekendtggrelsen, eksamensformen og niveauet pa bachelorud-
dannelsens 3. semester laegges der vaegt p3, i hvilken grad den studerendes praestation lever
op til ovennaevnte malbeskrivelse. Der leegges i bedpmmelsen endvidere vaegt pa, i hvilken
grad den studerende behersker de generelle kompetencer, der er beskrevet i § 2, seerligt pkt.
2,3,4,5,6,7,8,9, 10,12 og 15, som faget i seerlig grad understgtter. Karakteren gives i
henhold til gradsopfyldelsen af malbeskrivelsen, som beskrevet i
karakterskalabekendtggrelsen.

g. Eksamensbestemmelser

Eksaminanden far udleveret en ukendt case, der beskriver en intern og/ eller ekstern
kommunikationsopgave i en organisation, og prgves i planlaegning af
kommunikationsopgaven.

Prgveform: Bunden hjemmeopgave

Varighed: 7 dogn

Omfang: 14-16 normalsider pr. studerende

Gruppeopgave: Op til 3 studerende kan bidrage til en besvarelse. Det skal ngje fremga af

besvarelsen, hvem der er ansvarlig for hvilke dele af opgaven. Der gives
individuelle karakterer
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Censur: Ekstern prgve
Bedgmmelse: 7-trinsskala
Vaegtning: 10 ECTS

Reeksamen som ordinaer prgve

Medier

§ 59. Medieteori og analyse 1
Media Theory and Analysis |

a. Undervisningens omfang
3 ugentlige timer i 1. semester.
Vaegtning: 10 ECTS

b. Malbeskrivelse

Undervisningen tilretteleegges med fokus pa de centrale laeringsmal for de studerende som
anfgrt nedenfor. Dette understgttes af den valgte eksamensform (se pkt. g. nedenfor), der
fremmer og udprgver de studerendes viden, faerdigheder og kompetencer pa fglgende punk-
ter:

Viden

De studerende har viden om
- centrale medieteorier og — traditioner
- grundleggende medieanalytiske metoder
- grundlaeggende akademisk argumentation

Faerdigheder
De studerende kan
- anvende relevante medieteorier med henblik pa selvstaendig analyse
- forstad og redeggre for sasmmenhange mellem teoretisk tilgang, empiri og analytisk
metode
- forsta og redeggre for sammenhaenge mellem medier og virksomheders interne og
eksterne kommunikation
- anvende systematisk argumentation i skriftlig formidling
- reflektere over anvendte medieteorier og medieanalytiske tilgange

Kompetencer
Den studerende kan
- foretage relevante teoretiske og empiriske valg i forhold til mediemaessige problem-
stillinger
- lpgse mediemaessige problemstillinger individuelt og i grupper ud fra en professionel
tilgang.

Ovennzvnte mal opnas gennem en undervisning, der veksler mellem forelaesninger,
diskussion, studenteroplzeg og casearbejde kombineret med studiegruppearbejde og

selvstudium.

c. Indhold
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Undervisningen indbefatter en grundig videnskabelig og forskningsbaseret indfgring i medievi-
denskabens centrale teorier, herunder blandt andet kognitiv medieteori, semiotik, diskursteo-
ri, narratologi og genreteori. | undervisningen og igennem casearbejde lzerer den studerende
at anvende videnskabelige teorier og metoder til selvstaendigt at analysere vaerker, kommuni-
kative sammenhaenge, formater og genrer inden for bade fakta og fiktion. Undervisningen
giver desuden den studerende forstaelse for ssmmenhangen mellem teoretisk tilgang og ana-
lytisk metode.

d. Undervisnings- og arbejdsformer

Undervisningen tilrettelaegges pa en sadan made, at den understgtter humanioramodellen for
aktiv lzering og aktiverende undervisning beskrevet i § 7. Ved undervisningens start oplyser
underviseren de studerende om, hvorledes studieaktiviteterne organiseres.

Undervisningen er tilrettelagt som en kombination af forelaesninger, gvelser og diskussion,
eksemplificeret med en eller flere cases. Der laegges veegt pa en struktur, hvor leerercentreret
undervisning veksler med gruppearbejde og gvelser udfert af de studerende.

e. Pensum
Pensum udggr 600 sider, der fastleegges af underviser, og har en spredning i forhold til disci-
plinens emne. Ca. halvdelen af teksterne skal vaere originaltekster.

f. Bedgmmelseskriterier

Under hensyntagen til eksamensform og niveauet pa bacheloruddannelsens 1. og 2. semester
legges veegt p3, i hvilken grad den studerendes praestation lever op til malbeskrivelsen, samt i
hvilken grad den studerende behersker de i § 2. naevnte generelle kompetencemal, isaer nr. 3 —
10 og 13 - 15, som faget i szrlig grad understgtter.

Bedgmmelsen bestaet/ikke bestaet markerer, om de generelle og disciplinspecifikke kompe-
tencer samlet set beherskes i tilstraekkelig grad.

g. Eksamensbestemmelser:

Prgveform: Bunden hjemmeopgave
Varighed: 7 dggn
Sideomfang

pr.studerende:  Max. 10 normalsider
Flere studerende
kan bidrage til

besvarelsen: Nej

Censur: Intern prgve, én eksaminator
Bedpmmelse: Bestaet/ikke bestaet
Vaegtning: 10 ECTS

Reeksamen som den ordinzere prgve.

§ 60. Medieteori og analyse 2
Media Theory and Analysis Il

a. Undervisningens omfang
4 ugentlige timer i 2. semester.
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Vaegtning: 10 ECTS

b. Malbeskrivelse

Undervisningen tilrettelaegges med fokus pa de centrale laeringsmal for de studerende som
anfgrt nedenfor. Dette understgttes af den valgte eksamensform (se pkt. g. nedenfor), der
fremmer og udprgver de studerendes viden, feerdigheder og kompetencer pa fglgende punk-
ter:

Viden

Den studerende har viden om
- centrale medieteorier og — traditioner i forhold til konvergerende medier
- grundleeggende medieanalytiske metoder
- grundlaeggende akademisk argumentation og refleksion

Faerdigheder
Den studerende kan
- anvende relevante medieteorier i forhold til konvergerende medier med henblik pa
selvsteendig analyse
- forsta og redeggre for sammenhange mellem teoretisk tilgang, empiri og analytisk
metode
- forsta og redeggre for sammenhaenge mellem medier og virksomheders interne og
eksterne kommunikation
- anvende systematisk argumentation i mundtlig formidling
- begrunde og reflektere over anvendte medieteorier og medieanalytiske tilgange

Kompetencer
Den studerende kan
- foretage relevante teoretiske og empiriske valg i forhold til konvergerende mediers
problemstillinger
- lgse problemstillinger i forhold til konvergerende medier individuelt og i grupper ud fra
en professionel tilgang.
Ovennavnte mal opnas gennem en undervisning, der veksler mellem forelaesninger,
diskussion, studenteroplaeg og casearbejde kombineret med studiegruppearbejde og
selvstudium.

c. Indhold

Undervisningen indbefatter en grundig videnskabelig og forskningsbaseret indfgring i medievi-
denskabens centrale teorier vedrgrende konvergerende medier i offentlig og privat virksom-
heds kommunikation, herunder blandt andet teorier om mediekonvergens, medialisering,
multimodalitet, tvaer- og transmedialitet, interaktivitet samt teorier om computerspil. | under-
visningen og igennem casearbejde lzerer den studerende at anvende videnskabelige teorier og
metoder til selvstaendigt at analysere vaerker, formater og genrer i forhold til konvergerende
medier. Undervisningen giver desuden den studerende forstaelse for sammenhangen mellem
teoretisk tilgang og analytisk metode.

d. Undervisnings- og arbejdsformer

Undervisningen tilretteleegges pa en sadan made, at den understgtter humanioramodellen for
aktiv leering og aktiverende undervisning beskrevet i § 7. Ved undervisningens start oplyser
underviseren de studerende om, hvorledes studieaktiviteterne organiseres.
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Undervisningen er tilrettelagt som en kombination af foreleesninger, gvelser og diskussion,
eksemplificeret med en eller flere cases. Der laegges veegt pa en struktur, hvor leerercentreret
undervisning veksler med gruppearbejde og gvelser udfgrt af de studerende.

e. Pensum
Pensum udggr 600 sider, der fastlaegges af underviser, og har en spredning i forhold til disci-
plinens emne. Ca. halvdelen af teksterne skal veere originaltekster.

f. Bedgmmelseskriterier

Under hensyntagen til eksamensform og niveauet pa bacheloruddannelsens 1. og 2. semester
legges veegt p3, i hvilken grad den studerendes praestation lever op til malbeskrivelsen, samt i
hvilken grad den studerende behersker de i § 2. naevnte generelle kompetencemal, iseer nr. 3 —
10 og 13 - 15, som faget i szerlig grad understgtter.

Karakteren gives i henhold til gradsopfyldelsen af malbeskrivelsen, som beskrevet i karakter-
skalabekendtggrelsen.

g. Eksamensbestemmelser

Praven indgdr i 1. arspraven, som skal vaere bestdet inden udgangen af 2. semester.

Prgveform: Mundtlig prgve
Varighed: 30 minutter inkl. votering
Forberedelse: 30 minutter
Hjeelpemidler: Alle hjelpemidler jf.§15
Censur: Ekstern prgve
Bedgmmelse: 7-trinsskala

Vaegtning: 10 ECTS

Reeksamen som den ordinzere prgve.

§ 61. Medie- og kulturhistorie
Media and Cultural History

a. Undervisningens omfang
4 ugentlige timer i 3. semester.
Vaegtning: 10 ECTS

b. Malbeskrivelse

Undervisningen tilrettelaegges med fokus pa de centrale laeringsmal for de studerende som
anfgrt nedenfor. Dette understgttes af den valgte eksamensform (se pkt. g. nedenfor), der
fremmer og udprgver de studerendes viden, feerdigheder og kompetencer pa fglgende punk-
ter:

Viden

Den studerende har viden om
- mediernes historiske udvikling socialt, teknologisk og kulturelt
- grundlaeggende historieteorier om mediernes udvikling
- grundlaeggende akademisk argumentation og refleksion
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Fardigheder
Den studerende kan
- redeggre for mediernes forhold til modernitet og indplacere dem i en moderne sam-
fundsudvikling.
- foretage en teoretisk baseret analyse af et medieudtryk eller en afgraenset mediepro-
ces
- historisk skelne mellem offentlig og private kommunikations strategier
- foretage en systematisk informations- og litteratursggning og kunne anvende kilderne
til analyse

Kompetencer
Den studerende kan
- foretage relevante teoretiske og empiriske valg i forhold til mediehistoriske problem-
stillinger
- lgse problemstillinger af medie- og kommunikativ karakter individuelt og i grupper.

Ovennavnte mal opnas gennem en undervisning, der veksler mellem forelasninger,
diskussion, studenteroplaeg og casearbejde kombineret med studiegruppearbejde og
selvstudium.

c. Indhold

Undervisningen indbefatter en grundig videnskabelig og forskningsbaseret indfgring i den mo-
derne kommunikationskulturs historiske udvikling set i lyset af mediekonvergens. Hovedvaeg-
ten er pa audiovisuelle medier, analoge som digitale, i deres teknologiske, historiske, aestetiske
og kommunikative sammenhaeng, og med seerligt henblik pa medier, der har betydning i priva-
te og offentlige virksomheders interne og eksterne kommunikation. | undervisningen og gen-
nem cases laerer den studerende at anvende teorier og metoder til selvsteendigt at kunne ana-
lysere medie- kommunikationskulturen i et historisk perspektiv.

d. Undervisnings- og arbejdsformer

Undervisningen tilretteleegges pa en sadan made, at den understgtter humanioramodellen for
aktiv leering og aktiverende undervisning beskrevet i § 7. Ved undervisningens start oplyser
underviseren de studerende om, hvorledes studieaktiviteterne organiseres.

Undervisningen er en kombination af forelaesninger, gvelser og diskussion. Der laegges vaegt pa
en struktur, hvor leerercentreret undervisning veksler med gruppearbejde og gvelser udfgrt af
de studerende.

e. Pensum
Pensum udger 1200 sider, der fastlaegges af underviser, og som har en spredning i forhold til
disciplinens emne. Ca. 400 sider skal vaere originaltekster.

f. Bedgmmelseskriterier

Under hensyntagen til eksamensform og niveauet pa bacheloruddannelsens 1. og 2. semester
laegges veegt pa, i hvilken grad den studerendes praestation lever op til malbeskrivelsen, samt i
hvilken grad den studerende behersker de i § 2 naevnte generelle kompetencemal, iseer nr. 3 —
10 og 13 — 15, som faget i seerlig grad understgtter.

Karakteren gives i henhold til gradsopfyldelsen af malbeskrivelsen, som beskrevet i
karakterbekendtggrelsen.
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g. Eksamensbestemmelser:

Prgveform: Mundtlig prgve

Varighed: 30 minutter inkl. votering.
Forberedelse: 30 minutter

Hjaelpemidler: Alle hjelpemidler tilladt

Censur: Intern prgve med 2 eksaminatorer
Bedpmmelse: 7-trinsskala

Vaegtning: 10 ETCS

Reeksamen som den ordinzere prgve.

§ 62. Metode og undersggelsesdesign 1
Methodology and Research Design 1

a. Undervisningens omfang:
3 timer ugentligt i 9 uger med efterfglgende vejledning til projektarbejde i 4. semester.
Vaegtning: 5 ECTS

Faglige studieunderstgttende aktiviteter:
Selvsteendigt arbejde med gruppeprojekt, vejledning (max 6 timer) ydes af underviser

b. Malbeskrivelse

Undervisningen har, sasmmen med Metode og Undersggelsesdesign Il, til formal at give de stu-
derende viden om og faerdigheder i centrale kvalitative og kvantitative undersggelsesmetoder,
herunder forstaelse for betydningen af metodologiske valg og deres epistemologiske og etiske
implikationer. Gennem undervisningen i Metode og undersggelsesdesign 1 og 2 tilegner de
studerende sig kompetencer, der ggr dem i stand til pa selvstaendig vis at gennemfgre og/eller
vurdere alle faser af kvalitative (receptionsanalyse, individuelle og fokusgruppeinterviews) og
kvantitative (indholds- og observationsanalyse samt surveys) undersggelsesdesign.

Metode og Undersggelsesdesign | har fokus pa de indledende faser af undersggelsesprocessen,
som fgrer frem til opstilling af undersggelsesspgrgsmal og respondentudveelgelse.

Viden
Den studerende har viden om
- centrale metoder til indsamling af kvalitative og kvantitative data, herunder de enkelte
metoders fordele og ulemper samt betydningen af metodetriangulering
- grundlaeggende trin og vigtige overvejelser i forbindelse udformning af undersggelses-
spgrgsmal og valg af undersggelsesdesign
- maleproblemer (reliabilitet, validitet og repraesentativitet)
- sekundeere kilder til dataindsamling, herunder TV-meter og Gemius

Faerdigheder
Den studerende kan
- udforme relevante undersggelsesspgrgsmal ud fra en selvvalgt problemstilling
- forsta og redeggre for hvilke indsamlingsmetoder som egner sig til indsamling af data
som kan bidrage til besvarelse af de opstillede undersggelsesspgrgsmal
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- reflektere over maleproblemer forbundet med indsamling af data til besvarelse af de
opstillede undersggelsesspgrgsmal
- anvende TV-meter til frembringelse af data, som kan belyse en given problemstilling

Kompetencer
Den studerende kan
- opstille, problematisere og konkretisere en aktuel problemstilling og med afsaet heri
udforme relevante undersggelsesspgrgsmal
- opstille og begrunde et kvalitativt og kvantitativt undersggelsesdesign, som kan tilve-
jebringe relevante informationer til besvarelse af undersggelsesspgrgsmalene

Ovennavnte mal opnas gennem en undervisning, der veksler mellem forelasninger,
diskussion, studenteroplaeg og casearbejde kombineret med studiegruppearbejde og
selvstudium.

c. Indhold

| faget introduceres til bade kvalitative og kvantitative medieundersggelser, herunder ogsa
overordnede rammer som undersggelsesprocessen og kvalitative og kvantitative metoders
fordele og ulemper. Udvikling af undersggelsesspgrgsmal leder videre til kriterier for valg af
undersggelsesmetoder (herunder ogsa muligheden for metodetriangulering). Grundleeggende
begreber om maleproblemer (seerligt reliabilitet og validitet) introduceres og problematiseres.
Der behandles forberedelse af indsamling af primaere data gennem respondentudvaelgelse og
udvikling af interviewguide/spgrgeskema.

Konkrete metoder der behandles i faget er: surveys, indholdsanalyser (kvalitative & kvantitati-
ve), receptionsanalyse, diskursanalyse, individuelle-, online- og fokusgruppe-interviews.

Udover brugen af primzaere data behandles ogsa anvendelse af sekundaere datakilder, herunder
TV-meter (og i den udstraekning det er tilgaengeligt ogsa andre datakilder som f.eks. Gemius).

d. Undervisnings- og arbejdsformer

Undervisningen tilretteleegges pa en sddan made, at den understgtter humanioramodellen for
aktiv leering og aktiverende undervisning beskrevet i § 7. Ved undervisningens start oplyser
underviseren de studerende om, hvorledes studieaktiviteterne organiseres.

Fgrste del af semesteret sigter, gennem forelaesninger, gvelser og diskussion, pa at bibringe de
studerende en grundlaeggende indsigt i og forstaelse for kvalitative og kvantitative undersggel-
sesdesign. | sidste halvdel af semesteret arbejder de studerende med et gruppeprojekt, hvor
de, med udgangspunkt i en selvvalgt problemstilling opstiller et kvalitativt og kvantitativt un-
dersggelsesdesign, som kan tilvejebringe valide og reliable informationer til besvarelse af pro-
blemstillingen. Projektarbejdet sigter pa at opgve de studerendes feerdigheder i anvendelse af
deres viden om undersggelsesdesign til Igsning af en konkret problemstilling og spiller saledes
en central rolle for opnaelse af fagets leeringsmal. | forbindelse med projektarbejdet ydes vej-
ledning fra underviser.

e. Pensum
Pensum udggr ca. 400 sider, der fastleegges af underviser, og har en spredning i forhold til di-
sciplinens emne.

f. Bedgmmelseskriterier
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Under hensyntagen til eksamensform og studietrin laegges vaegt p3, i hvilken grad den stude-
rendes praestation lever op til malbeskrivelsen, samt i hvilken grad den studerende behersker
de i § 2. naevnte generelle kompetencemal.

Bedgmmelsen bestaet/ikke bestaet markerer, om de generelle og disciplinspecifikke kompe-
tencer samlet set beherskes i tilstraekkelig grad.

g. Eksamensbestemmelser

Prgven i Metode og undersggelsesdesign | tager afsaet i en problemstilling relateret til medie-
brug. De(n) studerende skal, med afsat i denne problemstilling, selvstaendigt opstille tilhgren-
de undersggelsesspgrgsmal og efterfglgende lave et begrundet design af en kvalitativ inter-
viewundersggelse samt en kvantitativ survey undersggelse, der kan tilvejebringe data af rele-
vans for de opstillede undersggelsesspgrgsmal.

Prgveform: Fri hjemmeopgave.
Varighed: 1 semester (afleveringsfrist vil fremga af eksamensplanen)
Omfang: Max. 15 normalsider for én studerende og op til 40 % mere pr. yderligere

gruppemedlem.

Flere studerende

Kan bidrage: Ja. Max. 5 studerende i gruppen, og det skal fremga tydeligt, hvem der har
ansvaret for hvilke dele i opgaven.

Hjeelpemidler: Alle hjelpemidler jf. § 14

Censur: Intern pregve, 2 eksaminator
Bedgmmelse: bestaet/ikke bestaet
Vaegtning: 5 ECTS

Reeksamen som ordinaer prgve

§ 63. Metode og undersggelsesdesign 2
Methodology and Research Design Il

a. Undervisningens omfang
3 timer ugentligt i 9 uger i 5. semester.
Vaegtning: 5 ECTS

Faglige studieunderstgttende aktiviteter:
Selvsteendigt arbejde med gruppeprojekt, vejledning (max 6 timer) ydes af underviser

b. Malbeskrivelse

Undervisningen har, sammen med Metode og Undersggelsesdesign 1, til formal at give de stu-
derende viden om og faerdigheder i centrale kvalitative og kvantitative undersggelsesmetoder,
herunder forstaelse for betydningen af metodologiske valg og deres epistemologiske og etiske
implikationer. Metode og Undersggelsesdesign Il bygger videre pa de feerdigheder og kompe-
tencer, som den studerende har indlaert i Metode | og har fokus pa de faser af undersggelses-
processen, som vedrgrer dataindsamling, analyse, fortolkning og formidling af resultaterne i
relation til savel kvalitative som kvantitative data.

Viden
Den studerende har viden om
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- metoder til dataindsamling, herunder overvejelser og problematikker forbundet her-
med

- metoder og redskaber til analyse af savel kvalitative som kvantitative data

- grundlaeggende statistiske begreber og centrale analyseteknikker til analyse af kvanti-
tative data

- fortolkning og formidling af dataanalyser

Faerdigheder
Den studerende kan
- gennemfgre indsamling af kvalitative data
- analysere, fortolke og formidle kvalitative data
- analysere, fortolke og formidle kvantitative data

Kompetencer
Den studerende kan
- administrere og pa selvstaendig vis foretage indsamling af kvalitative data
- analysere kvalitative data ud fra en medierelateret problemstilling og reflektere over
resultaternes betydning i relation til en medierelateret problemstilling
- opstille en analyseplan, hvor der, med afsaet det forhandenvaerende datasaet og de op-
stillede undersggelsesspgrgsmal redeggres for valg af analyseteknikker
- gennemfgre kvantitative dataanalyser med analyseprogrammet SPSS, fortolke og re-
flektere over analyseresultaterne i relation til de opstillede undersggelsesspgrgsmal

Ovennavnte mal opnas gennem en undervisning, der veksler mellem forelasninger,
diskussion, studenteroplaeg og casearbejde kombineret med studiegruppearbejde og
selvstudium.

c. Indhold

Undervisningen indebaerer en grundig videnskabelig og forskningsbaseret introduktion til data-
indsamlingen (udfgrelse), analyse, tests og formidling af analyseresultater.

| faget indgar gennemfgrelse, analyse og afrapportering af en mindre kvalitativ undersggelse,
herunder feltnoter, transskribering, kodning og fortolkning.

Faget indeholder desuden gennemfgrelse af en kvantitativ undersggelse med analyseteknik-
ker, analyseplan, opstilling af datafil og udfgrelse af konkret analyse ved brug af analysesoft-
ware (SPSS). Kvantitative analysemetoder der behandles er, udover en grundlaeggende beskri-
vende analyse: inferens og hypotesetest, krydstabulering (chi-square test), analyse af middel-
veerdier (t-test) og lineaere sammenhange (korrelationsanalyse). Slutteligt behandles ogsa
formidling af analyseresultater gennem udformningen af en analyserapport.

d. Undervisnings- og arbejdsformer
Undervisningen tilrettelaegges pa en sadan made, at den understgtter humanioramodellen for
aktiv leering og aktiverende undervisning beskrevet i § 7. Ved undervisningens start oplyser

underviseren de studerende om, hvorledes studieaktiviteterne organiseres.

Undervisningen har form af forelaesninger, gvelser og diskussion samt arbejde med to projekt-
opgaver med fokus pa indsamling og analyse af henholdsvis kvalitative og kvantitative data.

e. Pensum
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Pensum udggr ca. 800 sider, der fastleegges af underviser, og har en spredning i forhold til di-
sciplinens emne.

f. Bedgmmelseskriterier

Under hensyntagen til eksamensform og studietrin laegges vaegt p3, i hvilken grad den stude-
rendes praestation lever op til malbeskrivelsen, samt i hvilken grad den studerende behersker
dei § 2. naevnte generelle kompetencemal.

Karakteren gives i henhold til gradsopfyldelsen af malbeskrivelsen, som beskrevet i karakter-
skalabekendtggrelsen.

g. Eksamensbestemmelser

Prgven i Metode og undersggelsesdesign 2 indeholder, ligesom prgven i Metode og undersg-
gelsesdesign 1, en kvalitativ og en kvantitativ del. | den kvalitative del af prgven skal den stude-
rende indsamle kvalitative data ved anvendelse af det undersggelsesdesign, som blev opstillet i
Metode og undersggelsesdesign |, og efterfglgende analysere og fortolke dataene i relation til
de opstillede undersggelsesspgrgsmal. | den kvantitative del af prgven skal den studerende,
med afsat i en udleveret datafil og tilhgrende spgrgeskema, opstille et antal medierelaterede
undersggelsesspgrgsmal, opstille en relevant analyseplan, implementere denne og fortolke
resultaterne heraf i relation til de opstillede undersggelsesspgrgsmal.

Prgveform: Fri hjemmeopgave
Varighed: 1 semester (afleveringsfrist vil fremga af eksamensplanen)
Omfang: Max. 15 normalsider for én studerende og op til 40 % mere pr. yderligere

gruppemedlem.

Flere studerende

kan bidrage: Ja. Max. 5 studerende i gruppen, og det skal fremga tydeligt, hvem der har
ansvaret for hvilke dele i opgaven.

Hjeelpemidler:  Alle hjelpemidler tilladt.

Censur: Intern pregve, to eksaminatorer
Bedgmmelse:  7-trinsskala
Vaegtning: 5 ECTS

Reeksamen som ordinaer prgve

§ 64. Medier og samfund
Media and Society

a. Undervisningens omfang
3 ugentlige timer i 4. semester.
Vaegtning: 10 ECTS

b. Malbeskrivelse

Undervisningen tilrettelaegges med fokus pa de centrale laeringsmal for de studerende som
anfgrt nedenfor. Dette understgttes af den valgte eksamensform (se pkt. g. nedenfor), der
fremmer og udprgver de studerendes viden, faerdigheder og kompetencer pa fglgende punk-
ter:

Viden
Den studerende har viden om
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- centrale teorier om mediernes aktuelle samfundsmaessige betydning
- grundlaeggende analytiske metoder til forstaelse af mediesystemernes betydning for
nye kommunikationsformer

Faerdigheder
Den studerende kan
- anvende relevante teorier og metoder i forhold til den aktuelle mediebrug og udvikling
- forsta og redeggr for sammenhange mellem aktuelle medieprocesser og transforma-
tionen af sociale processer
- forsta og redeggre for transformationer i offentlige og private kommunikationsstrate-
gier
- begrunde og reflektere over teoriers relevans og anvendelighed

Kompetencer
Den studerende kan
- foretage relevante teoretiske og empiriske valg i forhold til analyse af medier i deres
brug
- forsta den aktuelle medieudviklings betydning for det moderne samfund og dets indi-
vider, institutioner og virksomheder.

Ovennavnte mal opnas gennem en undervisning, der veksler mellem forelaesninger,
diskussion, studenteropleeg og casearbejde kombineret med studiegruppearbejde og
selvstudium.

c. Indhold

Undervisningen indbefatter en grundig videnskabelig og forskningsbaseret indfgring i den ak-
tuelle mediekultur, og giver den studerende kendskab til centrale teorier om mediernes psyko-
logiske, kulturelle og sociale betydning i et moderne samfund (f.eks. identifikation, smagsteori,
mediefellesskaber, nye kommunikations- og offentlighedsformer, samt globalisering), herun-
der offentlige og private virksomheders kommunikationsformer. Den studerende lzerer at re-
flektere over og kritisk vurdere forskellige teoriers relevans og anvendelighed i forhold til kon-
krete nye medieudviklinger, samt den dertil knyttede mediebrug pa savel individ-, gruppe- som
overordnet samfundsniveau.

d. Undervisnings- og arbejdsformer

Undervisningen tilretteleegges pa en sadan made, at den understgtter humanioramodellen for
aktiv leering og aktiverende undervisning beskrevet i § 7. Ved undervisningens start oplyser
underviseren de studerende om, hvorledes studieaktiviteterne organiseres.

Undervisningen har form af foreleesninger, oplaeg fra de studerende, diskussion, samt indivi-
duelle og holdbaserede gvelser.

e. Pensum
Pensum udggr 600 sider (200 af disse skal vaere originaltekster), hvoraf mindst 400 vzelges fra
de 600 siders feelles undervisningsmateriale, som fastleegges af underviser ved semesterstart,

mens de gvrige 200 sider veelges af den studerende forud for eksamen.

f. Bedgmmelseskriterier
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Under hensyntagen til eksamensform og niveauet pa bacheloruddannelsens 4. semester laeg-
ges vaegt pa, i hvilken grad den studerendes preaestation lever op til malbeskrivelsen, samt i
hvilken grad den studerende behersker de i § 2. naevnte generelle kompetencemal, iszer nr. 1 -
15, som faget i seerlig grad understgtter.

Karakteren gives i henhold til gradsopfyldelsen af malbeskrivelsen, som beskrevet i
karakterbekendtggrelsen.

g. Eksamensbestemmelser
Petitum og problemformulering fremsendes og godkendes af underviser fgr eksamen.

Prgveform: Fri hiemmeopgave

Flere studerende

kan bidrage: Ja. Maksimalt tre deltagere. Det skal ngje fremga af besvarelsen, hvem
der er ansvarlig for hvilke dele af opgaven. Der gives individuelle karak-
terer.

Sideomfang pr.

studerende: Max. 12 normalsider (50 % ekstra per yderligere deltager)

Censur: Ekstern prgve

Bedgmmelse: 7-trinsskala

Vaegtning: 10 ETCS

Reeksamen som ordineer prgve.

§ 65. Visuel analyse og design
Visual Analysis and Design

a. Undervisningens omfang
4 timer ugentligt i gennemsnit i 5. Semester.
Vaegtning: 10 ECTS.

b. Malbeskrivelse

Viden

Den studerende skal efter endt forlgb have viden om multimodal teori og
kommunikationsmodeller samt de diskursive og kontekstuelle faktorer, der er vigtige for at
kunne analysere og producere situationstilpassede visuelle tekster til brug i organisationers
kommunikation.

De studerende skal desuden have forstaelse for sammenhangen mellem teknologi, praksis og
semiotiske potentialer.

Faerdigheder
Den studerende skal kunne
- karakterisere den kommunikationssituation, der ggr sig geeldende for visuel
organisationskommunikation
- analysere visuelle tekster, herunder gennemfgre detaljerede billedanalyser og, i
det omfang det er relevant, karakterisere valg af layout, farver, grafisk form,
typografi og sats samt diskutere deres potentielle betydning i
kommunikationssituationen
- gennemfgre grundlaeggende planlaegning og udarbejdelse af visuelle tekster
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- redeggre for de visuelt kommunikative strategier, der ligger til grund for den
udarbejdede visuelle kommunikation

Kompetencer
Den studerende skal kunne indga i dialog med relevante faggrupper om tilrettelaeggelsen af
visuel organisationskommunikation.

Ovennavnte mal opnas gennem en undervisning, der veksler mellem praesentation og
diskussion af disciplinens teoretiske og analytiske faglighed, og praktisk arbejde med at
planlaegge, udarbejde og diskutere visuelle tekster.

c. Indhold

Undervisningen omfatter en indfgring i multimodal kommunikationsteori og teori om visuelt
kommunikative virkemidler som f.eks. farve, typografi, grafisk form, billedteori, der er egnet til
at analysere visuel organisationskommunikation. Desuden gives der en introduktion til
produktionen af visuelle tekster vha. software til f.eks. billedbehandling og desktop publishing.
Den studerendes laering sker som en vekselvirkning mellem teoretisk/analytisk refleksion og
egen produktion.

d. Undervisnings- og arbejdsformer

Undervisningen tilrettelsegges pa en sddan made, at den understgtter humanioramodellen for
aktiv lzering og aktiverende undervisning beskrevet i § 7. Ved undervisningens start oplyser
underviseren de studerende om, hvorledes studieaktiviteterne organiseres.

Holdundervisning, gvelsesarbejde, studenteroplaeg og selvstaendig eksamensforberedelse. Der
forventes betydelig aktivitet fra de studerendes side med hensyn til udarbejdelse og
fremlaeggelse af egne visuelle produktioner samt feedback pa og diskussion af
medstuderendes produktioner. Undervisningen foregar pa dansk.

e. Pensum
Ca. 600 sider.

f. Bedgmmelseskriterier

Under hensyntagen til karakterbekendtggrelsen, eksamensformen og niveauet pa bachelorud-
dannelsens 5 semester laegges der vaegt p3, i hvilken grad den studerendes praestation lever op
til ovennaevnte malbeskrivelse. Der laegges i bedgmmelsen endvidere vaegt pa, i hvilken grad
den studerende behersker de generelle kompetencemal, der er beskrevet i § 2, szerligt pkt. 1,
2,3,4,5,6,7,8,9, 10,12 og 15, som disciplinen i szerlig grad understgtter. Karakteren gives i
henhold til gradsopfyldelsen af malbeskrivelsen som beskrevet i
karakterskalabekendtggrelsen.

g. Eksamensbestemmelse

De studerende velger selv en visuel case, som analyseres og vurderes. Der prgves endvidere i
planlzegning og design af en visuel produktion, som kan vaere enten en revision af den samme
visuelle kommunikation eller et forslag til en caserelateret supplerende visuel kommunikation.

Prgveform: Fri hjemmeopgave

Omfang: 12-15 normalsider samt 1 designforslag pr. studerende
Bidrag fra flere studerende: Op til 3 studerende kan bidrage til en besvarelse. Det
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skal ngje fremga af besvarelsen, hvem der er ansvarlig for hvilke
dele af opgaven. Der gives individuelle karakterer

Censur: Intern prgve med 2 eksaminatorer
Bedgmmelse: 7-trinsskala
Vaegtning: 10 ECTS

Reeksamen som ordineer prgve.
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lll. lkrafttraeden og overgangsbestemmelser

§ 66. Gyldighed
Neaervaerende studieordning er udarbejdet i henhold til bekendtggrelse nr. 1328 af 15.

november 2016 om bachelor- og kandidatuddannelser ved universiteterne og har virkning for

studerende immatrikuleret 1. september 2017 eller senere.

§ 67. Godkendelse

Indstillet til godkendelse af Studienaevn for International Virksomhedskommunikation den 29.

juni 2017.
Godkendt af dekanatet for Det Humanistiske Fakultet den 3. juli 2017.

§ 68. Overgangsbestemmelser

Studerende optaget 1. september 2016 skal fglge fagene fra og med 3. semester (E2017) i
henhold til neerveerende studieordning fra og med efteraret 2017. Bemaerk, at studerende
indskrevet 2016 skal fglge kommunikations- og videnskabsteori iht. studieordning 2016.

Studerende optaget 1. september 2015 skal fglge fagene fra og med 5. semester (E2017) i
henhold til neervaerende studieordning fra og med efteraret 2017

Studerende optaget 1. september 2014 eller fgr skal safremt de mangler at besta fag fglge
naervaerende overgangsbestemmelser
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Meritskema:

2015 studieordning 2016 studieordning 2017 studieordning
Faellesfag: Dansk sprog og grammatik Dansk sprog og grammatik Dansk sprog og grammatik
Kommunikations- og videnskabsteori 1 | Kommunikations- og videnskabsteori 1 | Kommunikations- og viden-
og?2 og?2 skabsteori
Organisationsteori Organisationsteori Organisationsteori
Markedskommunikation Markedskommunikation Markedskommunikation
Virksomhedskommunikation i teori og | Virksomhedskommunikation i teori og | Virksomhedskommunikation
praksis praksis i teori og praksis
Engelsk: Skriftlig sprogfaerdighed 1 Skriftlig sprogfeerdighed 1 Engelsk Skriftlig sprogfeerdig-

hed 1

Skriftlig sprogfaerdighed 2

Skriftlig sprogfaerdighed 2

Engelsk Skriftlig sprogfaerdig-
hed 2

Skriftlig sprogfaerdighed 3

Skriftlig sprogfaerdighed 3

Engelsk Skriftlig sprogfaerdig-
hed 3

Mundtlig sprogfeerdighed 1

Mundtlig sprogfeerdighed 1

Engelsk Mundtlig sprogfeer-
dighed 1

Mundtlig sprogfeerdighed 2

Mundtlig sprogfeaerdighed 2

Engelsk Mundtlig sprogfeer-
dighed 2

Sprog og samfund 1: De Britiske @er

Sprog og samfund 1: De Britiske @er

Sprog og samfund: De briti-
ske ger

Sprog og samfund 2: USA

Sprog og samfund 2: USA

Sprog og samfund: USA

Kultur og kommunikation

Kultur og kommunikation

Kultur og kommunikation

Organisationskommunikation 1

Kursus a. Business writing, 5 ECTS
Kursus b. The Discourse of Organiza-
tions, 5 ECTS

Organisationskommunikation 1

Kursus a. Business writing, 5 ECTS
Kursus b. The Discourse of Organiza-
tions, 5 ECTS

Organisationskommunikation
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Disse prgver bliver sldaet sammen til en
enkelt prgve i SO 2017

Studerende, der mangler et af disse fag
og er pabegyndt uddannelsen 2015
undervises sidste gang i foraret 2018.

1. eksamensforsgg: Juni 2018
2. eksamensforsgg: August 2018
3. eksamensforsgg: Vinter 2018/19

Disse prgver bliver slaet sammen til en
enkelt prgve i SO 2017

Studerende, der mangler et af disse
fag og er pabegyndt uddannelsen
2016 undervises sidste gang i foraret
2018.

1. eksamensforsgg: Juni 2018
2. eksamensforsgg: August 2018
3. eksamensforsgg: Vinter 2018/19

Organisationskommunikation 2

Kursus a. The Discourse of Advertising,
5 ECTS

Kursus b. Intercultural communication,
5 ECTS

Organisationskommunikation 2 udgar
og erstattes af Interkulturel Markeds-
kommunikation, 10 ECTS, i SO 2017.

Organisationskommunikation 2 under-
vises sidste gang i efteraret 2017.

Der afholdes fglgende prgver:

1. eksamensforsgg: Vinter 2018
2. eksamensforsgg: Februar 2018
3. eksamensforsgg: Juni 2018

Organisationskommunikation 2

Kursus a. The Discourse of Advertising,
5 ECTS

Kursus b. Intercultural communicati-
on, 5 ECTS

Organisationskommunikation 2 udgar
og erstattes af Interkulturel Markeds-
kommunikation, 10 ECTS, fra efteraret
2018.

Organisationskommunikation
2 udgar og erstattes af Inter-
kulturel Markedskommunika-
tion, 10 ECTS

Spansk/Tysk

Skriftlig kommunikation 1

Skriftlig kommunikation 1

Skriftlig kommunikation 1

Tekstproduktion

Tekstproduktion

Tekstproduktion
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Skriftlig kommunikation 2

Skriftlig kommunikation 2

Skriftlig kommunikation 2

Tekster i brug

Tekster i brug

Tekster i brug

Mundtlig kommunikation 1

Mundtlig kommunikation 1

Mundtlig kommunikation 1

Mundtlig kommunikation 2

Mundtlig kommunikation 2

Mundtlig kommunikation 2

Spansk/tysk samfund og historie 1

Spansk/tysk samfund og historie 1

Spansk/tysk samfund og hi-
storie 1

Spansk/tysk samfund og historie 2

Spansk/tysk samfund og historie 2

Spansk/tysk samfund og hi-
storie 2

Organisationskommunikation 1

Organisationskommunikation 1

Organisationskommunikation
1

Organisationskommunikation 2

Organisationskommunikation 2

Organisationskommunikation
2

Interkulturel kommunikation

Interkulturel kommunikation

Interkulturel kommunikation

Kommunikation

Organisationsteori

Organisationsteori

Organisationsteori

Tekstanalyse og tekstproduktion

Tekstanalyse og tekstproduktion

Tekstanalyse og tekstproduk-
tion

Visuel analyse og design

Visuel analyse og design

Visuel analyse og design

Interpersonel kommunikation

Interpersonel kommunikation

Interpersonel kommunikati-
on

Innovation, projektledelse og team-
samarbejde

Innovation, projektledelse og team-
samarbejde

Innovation, projektledelse og
teamsamarbejde

Interkulturel kommunikation

Interkulturel kommunikation

Interkulturel kommunikation

Kommunikationsplanlaegning

Kommunikationsplanlaegning

Kommunikationsplanlaegning

Medier

Medieteori- og analyse log 2

Medieteori- og analyse log 2

Medieteori- og analyse log 2

Medie- og kulturhistorie

Medie- og kulturhistorie

Medie- og kulturhistorie
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Metode og underspgelsesdesign 1 og 2

Metode og undersggelsesdesign 1 og
2

Metode og underspgelsesde-
sign1og2

Medier og Samfund

Medier og Samfund

Medier og Samfund

Visuel analyse og design

Visuel analyse og design

Visuel analyse og design
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Desuden henvises til tidligere overgangsordning:

Studerende pa ovenstdende studieordninger der pr. 1. september 2016 mangler at besta et af nedenstdende fag skal bestd fagene i henhold til

nedenstaende skema.

Overgangsordning for
Studieordning for bacheloruddannelsen i international virksomhedskommunikation

med fremmedsproget tysk eller spansk
2015 med senere rettelser, 2014 med senere rettelser, 2013 med senere rettelser, 2011 med senere rettelser

Studieordning for bacheloruddannelsen i international virksomhedskommunikation med to fremmedsprog kombi-

nation tysk eller spansk
2015 med senere rettelser, 2014 med senere rettelser, 2013 med senere rettelser, 2011 med senere rettelser

2011 2013 2014 2015
Skriftlig produkti- | Skriftlig kommu- Skriftlig  kommu- | Skriftlig kommuni- | Studerende der mangler at besta faget skal besta Skriftlig
on og grammatik | nikation 1 nikation 1 kation 1 kommunikation 1 som det fremgar af Fallesbestemmel-

1

serne for samdrift pa BA-niveau pr. 1. september 2016
med eventuelle senere rettelser.

Skriftlig produkti-
on og grammatik
2

Skriftlig kommu-
nikation 2

Skriftlig kommu-
nikation 2

Skriftlig  kommuni-

kation 2

Studerende der mangler at bestda faget skal besta Skriftlig
kommunikation 2 som det fremgar af Fellesbestemmel-
serne for samdrift pa BA-niveau pr. 1. september 2016
med eventuelle senere rettelser.

Skriftlig produkti-
on og grammatik
3

Tekstproduktion

Tekstproduktion

Tekstproduktion

Studerende der mangler at besta faget skal besta Tekstproduk-
tion som det fremgar af Feellesbestemmelserne for sam-
drift pa BA-niveau pr. 1. september 2016 med eventuelle
senere rettelser.

Version overseet-
telse fra frem-

Tekster i brug

Tekster i brug

Tekster i brug

Studerende der mangler at besta faget skal besta Tekster i brug
som det fremgar af Feellesbestemmelserne for samdrift

medsprog til pa BA-niveau pr. 1. september 2016 med eventuelle se-
dansk nere rettelser.
Mundtlig kom- Mundtlig kom- | Mundtlig kom- | Mundtlig kommu- | Studerende der mangler at bestd faget skal bestd Mundtlig

munikation 1

munikation 1

munikation 1

nikation 1

kommunikation 1 som det fremgar af Feellesbestemmel-
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serne for samdrift pa BA-niveau pr. 1. september 2016
med eventuelle senere rettelser.

Mundtlig kom-
munikation 2

Mundtlig kom-

munikation 2

Mundtlig kom-

munikation 2

Mundtlig kommu-
nikation 2

Studerende der mangler at bestd faget skal besta Mundtlig
kommunikation 2 som det fremgar af Feellesbestemmel-
serne for samdrift pa BA-niveau pr. 1. september 2016
med eventuelle senere rettelser.

Historie og sam-
fundsforhold 1

Tysk/spansk Sam-
fund og historie 1

Tysk/spansk Sam-
fund og historie 1

Tysk Samfund og
historie 1

Spansk Samfund og

Studerende der mangler at besta faget skal besta Samfund og
historie 1 i det valgte fremmedsprog som det fremgar af
Faellesbestemmelserne for samdrift pa BA-niveau pr. 1.
september 2016 med eventuelle senere rettelser.

historie 1
Historie og sam- Tysk/spansk Sam- | Tysk/spansk Sam-| Tysk Samfund og| Studerende der mangler at bestad faget skal besta Samfund og
fundsforhold 2 fund og historie 2 | fund og historie 2 historie 2 historie 2 i det valget fremmedsprog i det valgte frem-

Spansk Samfund og

medsprog som det fremgar af Fallesbestemmelserne for
samdrift pa BA-niveau pr. 1. september 2016 med even-

historie 2 tuelle senere rettelser.
Erhvervskom- Organisations- Organisations- Organisations- Studerende der mangler at besta faget skal besta Organisati-
munikation 1 kommunikation 1 | kommunikation 1 kommunika- onskommunikation 1 som det fremgar af Studieordningen
tion1 for BA IVK pr. 1. september 2016 med eventuelle senere

rettelser.

Erhvervskommu-

Organisations-

Organisations-

Organisations-

Studerende der mangler at besta faget skal besta Organisati-

nikation 2 + @ko- | kommunikation 2 | kommunikation 2 kommunika- onskommunikation 1 som det fremgar af Studieordningen
nomiske markeds- tion 2 for BA IVK pr. 1. september 2016 med eventuelle senere
forhold eller Mar- rettelser.

kedsforhold

Kultur og kom- Interkulturel Interkulturel Interkulturel kom- | Studerende der mangler at besta faget skal besta Interkulturel
munikation kommunikation kommunikation munikation kommunikation som det fremgar af Faellesbestemmelser-

ne for samdrift pa BA-niveau pr. 1. september 2016 med
eventuelle senere rettelser.

Ovenstdende er en opsummering af overgangsbestemmelserne fra de naevnte studieordninger.
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Offentliggjort den 8. juli 2016
Det Humanistiske Fakultet
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§ 69. Senere &ndringer til studieordningen

Vedrgrer §

Beskrivelse af eendring

Studienaevnets
godkendelse

Dekanatets
godkendelse
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IV. Faellesbestemmelser for de humanistiske uddannelser ved
Syddansk Universitet

Faellesbestemmelserne for de humanistiske bachelor- og kandidatuddannelser findes pa fakul-
tetets hjemmeside under: www.sdu.dk/hum/faellesbestemmelser.

Revideret af dekanen med virkning fra den 1. september 2016

Faellesbestemmelser for samdrevne fag pa bachelorniveau findes pa fakultetets hjemmeside
under: www.sdu.dk/hum/faellesbestemmelser.

Godkendt af dekanen med virkning fra 1. september 2016.

Om dispensation fra regler i studieordningen:

Universitetet kan, nar det er begrundet i usadvanlige forhold, dispensere fra de regler i
studieordningen, der alene er fastsat af universitetet (jf. Bekendtggrelse om bachelor- og
kandidatuddannelser ved universiteterne).
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V. Bilag

Bilag 1. Bacheloruddannelsen i international virksomhedskommunikation, to fremmedsprog.
Sammenhang mellem kvalifikationsramme, uddannelsens kompetenceprofil samt de enkelte

fagelementers leeringsmal.

Kvalifikationsrammen for vide-

Uddannelsens kompetencemal som fastsat i

De enkelte fagelementers

regaende uddannelser studieordning for bacheloruddannelsen leeringsmal
i International Virksomhedskommuni-
kation, to fremmedsprog
Viden:
Skal have forskningsbaseret | Efter endt BA-uddannelse har den studerende | §23 - §52

viden om teori, metode
og praksis inden for et
eller flere fagomrader

en forskningsbaseret viden om:

— Det valgte sprogomrades kultur, nyere

historie og samfundsforhold samt er-
hvervs- og markedsforhold

— forskellige former for skriftlig, mundtlig og

visuel kommunikation samt teorier og me-
toder til at analysere forskellige former for
virksomhedskommunikation ud fra rele-
vante sproglige, kommunikative og kultu-
relle perspektiver

— organisationers kommunikation og mar-

kedsfgring

Skal kunne forstd og reflektere
over teori, videnskabeli-
ge metoder og praksis

Dimittenden skal:

1. Kunne afgreense og definere et fagligt pro-
blem pd et videnskabeligt niveau

— videnskabelige teorier og metoder til at
analysere, tilrettelzegge og lgse kommu-
nikationsopgaver pa det valgte fremmed-
sprog

§§ 26, 27, 29, 30, 31, 32, 33,
34, 38, 39,52

Faerdigheder:

Skal kunne anvende et eller
flere fagomraders viden-
skabelige metoder og
redskaber samt kunne
anvende generelle faer-
digheder, der knytter sig
til beskaeftigelse inden
for fagomradet/erne

Dimittenden skal:

2. Kunne systematisere kompleks viden og
data samt udveelge og prioritere for-
hold, der er veesentlige for emnet

3. Have en praecis og konsekvent begrebsan-
vendelse

4. Kunne argumentere pd et grundleeggende
videnskabeligt niveau

5. Tage kritisk stilling til benyttede kilder og
dokumentere disse ved hjeelp af refe-

§23, §24, §25, §26, §29, §30,
§31; 8§32, §33; §34, 8§35,
§36, §37, §38, §39, §40,
§41, 8§42, 8§43, §44, §45,
§46, 8§47, 8§48, §49, §50,
§51, §52
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rencer, noter og bibliografi

6. Anvende IT som et redskab i forbindelse
med sdvel informationssggning som
mundtlig og skriftlig formidling

7. Kunne forstd og anvende faglige tekster pG
engelsk og pd de skandinaviske sprog

— udtrykke sig korrekt pd det valgte frem-
medsprog om bdde almene og faglige
emner bade skriftligt og mundtligt

Skal kunne vurdere teoretiske

og praktiske problemstil-
linger samt begrunde og
vaelge relevante analyse-
og lgsningsmodeller

Dimittenden skal:

8. Kunne undersgge, analysere og Igse faglige
problemer ved hjaelp af relevante fagli-
ge teorier og metoder samt relatere
dette til aktuel forskning

— analysere organisationers kommunikation
pa det valgte fremmedsprog

— tilrettelaegge og I@se kommunikative i alle
typer af organisationer

— formulere og afgraense et projekt samt
redeggre for valgte Igsninger og metoder

§24, §25, §26, §29, §35, §37,
§38, §39, 8§42, §43, §44,
§45, 8§46, §47, §48, §49,
§52

Skal

kunne formidle faglige
problemstillinger og |gs-
ningsmodeller til bade
fagfaeller og ikke-
specialister

Dimittenden skal:

9. Kunne indga i en dialog pad et fagligt grund-
lag

10. Anvende et sprog - skriftligt og/eller
mundtligt - der er emneorienteret, pree-
cist og korrekt

11. Formidle faglige problemstillinger og Igs-
ningsmodeller, sdledes at det bliver re-
levant og forstdeligt for forskellige mal-
grupper

12. Formidle et budskab nuanceret og for-
mdlsbestemt bdde skriftligt og mundt-
ligt

— formidle faglige emner skriftligt og/eller
mundtligt pa det valgte fremmedsprog

— formidle faglige emner nuanceret bade

skriftlig og mundtligt under hensyntagen
til formidlingsformal og malgruppe

§23 - §52
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Kompetencer:

Skal kunne handtere komplek-
se og udviklingsoriente-
rede situationer i studie-
eller  arbejdssammen-
haenge

Dimittenden skal:

13. Kunne fokusere og skabe sammenhang i

Igsning af opgaver

14. Kunne hdandtere komplekse og udviklings-

orienterede situationer og kunne indga i
et samarbejde, herunder at kunne mod-
tage og give konstruktiv kritik

15. Kunne anvende internetbaserede databa-

ser, anvende en for emnet relevant lit-
teraturs@gning, begrunde anvendelsen
af den udvalgte litteratur samt doku-
mentere denne

handtere komplekse og udviklingsorien-
terede situationer i arbejds- eller stu-
diesammenhange, herunder

planlzegge, udvikle og Igse virksomheds-
interne og virksomhedseksterne kom-
munikationsopgaver (arbejdsfunktioner
i en kommunikations-, PR-, HR-, ind-
kobs- eller udviklingsafdeling eller pa
direktionsniveau)

Deltage i planlaegning og gennemfgrelse
af markedsanalyser og markedsfgring af
virksomhedens produkter pa nationale
og internationale markeder (arbejds-
funktioner i en salgs- og marketingafde-
ling)

en generel forretningsforstaelse

§23 - §52

Skal selvstaendigt kunne indga i
fagligt og tveerfagligt
samarbejde med en pro-
fessionel tilgang

Dimittenden skal:

16. Kunne arbejde selvstaendigt, disciplineret,

struktureret og mdlrettet, herunder og-
sd kunne overholde deadlines og forma-
lia

selvstendigt indga i fagligt og tveerfag-
ligt samarbejde og patage sig ansvar in-
den for rammerne af professionel etik

selvsteendigt tilrettelaegge sin arbejds-
tid, prioritere arbejdsopgaver og bidra-

§29, §38, §52
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ge til at et samarbejde kommer til at
fungere

Skal kunne identificere egne
leeringsbehov og struk-
turere egen leering i for-
skellige leeringsmiljger

- selvsteendigt identificere egne laerings-
behov og udvikle egen viden, feerdighe-
der og kompetencer i relation til pro-
fessionen, herunder pa grundlag af ud-
dannelsens teoretiske og metodiske
fundament have afszt for selvsteendigt
at holde sig ajour med udviklingen in-
den for fagfaget.

§29

Bilag 2. Bacheloruddannelsen i international virksomhedskommunikation, et fremmedsprog og
medier. Sammenhang mellem kvalifikationsramme, uddannelsens kompetenceprofil samt de
enkelte fagelementers laeringsmal.

Kvalifikationsrammen for vide-
regaende uddannelser

Uddannelsens kompetencemal som fastsat i
studieordning for bacheloruddannelsen
i International Virksomhedskommuni-
kation, et fremmedsprog og medier

De

enkelte fagelementers
leeringsmal

Viden:

Skal have forskningsbaseret
viden om teori, metode
og praksis inden for et
eller flere fagomrader

Efter endt BA-uddannelse har den studerende
en forskningsbaseret viden om:

— Det valgte sprogomrades kultur, nyere
historie og samfundsforhold samt er-
hvervs- og markedsforhold

—  forskellige former for skriftlig, mundtlig og
visuel kommunikation samt teorier og me-
toder til at analysere forskellige former for
virksomhedskommunikation ud fra rele-
vante sproglige, kommunikative og kultu-
relle perspektiver

— organisationers kommunikation og mar-
kedsfgring

Profilen i medier

— trykte medier, audiovisuelle medier og
multimedier, der bruges i organisationers
interne og eksterne kommunikation

— teorier og metoder til at analysere medie-
udtryk, medieudvikling og mediebrug ud
fra relevante kommunikative, kulturelle,
psykologiske og sociologiske perspektiver

— grundleeggende metodologiske tilgange til
kvantitativ og kvalitativ modtagerforsk-
ning i bade teoretisk og praktisk regi

— organisationers visuelle og multimodale
kommunikation, herunder den relevante
organisationelle og kommunikationsmaes-

§23 - §52 og §59 - §65
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sige kontekst, som kommunikationen skal
fungere i

Skal kunne forsta og reflektere
over teori, videnskabeli-
ge metoder og praksis

Dimittenden skal:

1. Kunne afgreense og definere et fagligt pro-
blem pad et videnskabeligt niveau

— videnskabelige teorier og metoder til at
analysere, tilrettelzegge og lgse kommu-
nikationsopgaver pa det valgte fremmed-

sprog

§§ 26, 27, 29, 30, 31, 32, 33,

34, 38, 39, 62, 63, 64,
65

Fardigheder:

Skal kunne anvende et eller
flere fagomraders viden-
skabelige metoder og
redskaber samt kunne
anvende generelle faer-
digheder, der knytter sig
til beskaeftigelse inden
for fagomradet/erne

Dimittenden skal:

2. Kunne systematisere kompleks viden og
data samt udvealge og prioritere for-
hold, der er vaesentlige for emnet

W

. Have en preecis og konsekvent begrebsan-
vendelse

4. Kunne argumentere pd et grundlaeggende
videnskabeligt niveau

53]

. Tage kritisk stilling til benyttede kilder og
dokumentere disse ved hjelp af refe-
rencer, noter og bibliografi

6. Anvende IT som et redskab i forbindelse
med sdvel informationssggning som
mundtlig og skriftlig formidling

7. Kunne forstd og anvende faglige tekster pa
engelsk og pd de skandinaviske sprog

udtrykke sig korrekt pa det valgte frem-
medsprog om bade almene og faglige
emner bade skriftligt og mundtligt

Profilen i medier

— med brug af videnskabelige teorier og
metoder analysere og planlaegge organi-
sationers visuelle og multimodale kom-
munikation samt gvrige mediebrug, her-
under den relevante organisationelle og
kommunikationsmaessige kontekst, som
kommunikationen skal fungere i

§23, §24, §25, §26, §29, §30,

§31; 8§32, §33; §34, 8§35,
§36, §37, §38, §39, &40,
§41, §42, §43, §44, §45,
§46, §47, §48, 8§49, §50,
§51, §52, §59, §60, §61,
§62, §63, §64, §65
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— gennemfgre kvantitative og kvalitative
undersggelser af mediebrug samt uddra-
ge og sammenfatte resultaterne heraf

Skal kunne vurdere teoretiske

og praktiske problemstil-
linger samt begrunde og
veelge relevante analyse-
og lgsningsmodeller

Dimittenden skal:

8. Kunne undersgge, analysere og Igse faglige
problemer ved hjaelp af relevante fagli-
ge teorier og metoder samt relatere
dette til aktuel forskning

— analysere organisationers kommunikation
pa det valgte fremmedsprog

— tilrettelaegge og I@se kommunikative i alle
typer af organisationer

— formulere og afgreense et projekt samt
redeggre for valgte Igsninger og metoder

§24, §25, §26, §29, §35, §37,
§38, 8§39, 8§42, §43, §44,
§45, §46, 8§47, §48, §49,
§52, §59, §60, §61, §62,
§63, §64, §65

Skal

kunne formidle faglige
problemstillinger og Igs-
ningsmodeller til bade
fagfaeller og ikke-
specialister

Dimittenden skal:

9. Kunne indga i en dialog pad et fagligt grund-
lag

10. Anvende et sprog - skriftligt og/eller
mundtligt - der er emneorienteret, prae-
cist og korrekt

11. Formidle faglige problemstillinger og Igs-
ningsmodeller, sdledes at det bliver re-
levant og forstadeligt for forskellige mal-
grupper

12. Formidle et budskab nuanceret og for-
mdlsbestemt bdde skriftligt og mundt-
ligt

— formidle faglige emner skriftligt og/eller
mundtligt pa det valgte fremmedsprog

— formidle faglige emner nuanceret bade
skriftlig og mundtligt under hensyntagen
til formidlingsformal og malgruppe

Profilen i medier

— visuelt og multimodalt formidle organisa-
tioners kommunikation pa dansk nuance-
ret og formalsbestemt til forskellige mal-
grupper

— formidle resultaterne af bade kvantitative
og kvalitative undersggelser af mediebrug
til forskellige malgrupper

§§23 - 52, §§59 - 65

117




Kompetencer:

Skal kunne handtere komplek-
se og udviklingsoriente-
rede situationer i studie-
eller  arbejdssammen-
haenge

Dimittenden skal:

13. Kunne fokusere og skabe sammenhang i

Igsning af opgaver

14. Kunne hdandtere komplekse og udviklings-

orienterede situationer og kunne indga i
et samarbejde, herunder at kunne mod-
tage og give konstruktiv kritik

15. Kunne anvende internetbaserede databa-

ser, anvende en for emnet relevant lit-
teraturs@gning, begrunde anvendelsen
af den udvalgte litteratur samt doku-
mentere denne

handtere komplekse og udviklingsorien-
terede situationer i arbejds- eller stu-
diesammenhange, herunder

planlzegge, udvikle og Igse virksomheds-
interne og virksomhedseksterne kom-
munikationsopgaver (arbejdsfunktioner
i en kommunikations-, PR-, HR-, ind-
kobs- eller udviklingsafdeling eller pa
direktionsniveau)

Deltage i planlaegning og gennemfgrelse
af markedsanalyser og markedsfgring af
virksomhedens produkter pa nationale
og internationale markeder (arbejds-
funktioner i en salgs- og marketingafde-
ling)

en generel forretningsforstaelse

§23 - §52 og §59 - §65

Skal selvstaendigt kunne indga i
fagligt og tveerfagligt
samarbejde med en pro-
fessionel tilgang

Dimittenden skal:

16. Kunne arbejde selvstaendigt, disciplineret,

struktureret og mdlrettet, herunder og-
sd kunne overholde deadlines og forma-
lia

selvstendigt indga i fagligt og tveerfag-
ligt samarbejde og patage sig ansvar in-
den for rammerne af professionel etik

selvsteendigt tilrettelaegge sin arbejds-
tid, prioritere arbejdsopgaver og bidra-

§28, §38, §52
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ge til at et samarbejde kommer til at
fungere

Skal kunne identificere egne
leeringsbehov og struk-
turere egen leering i for-
skellige leeringsmiljger

- selvsteendigt identificere egne laerings-
behov og udvikle egen viden, feerdighe-
der og kompetencer i relation til pro-
fessionen, herunder pa grundlag af ud-
dannelsens teoretiske og metodiske
fundament have afszt for selvsteendigt
at holde sig ajour med udviklingen in-
den for fagfaget.

§29

Bilag 3. Bacheloruddannelsen i international virksomhedskommunikation, et fremmedsprog og
kommunikation. Sammenhaeng mellem kvalifikationsramme, uddannelsens kompetenceprofil
samt de enkelte fagelementers laeringsmal.

Kvalifikationsrammen for vide-

Uddannelsens kompetencemal som fastsat i

De enkelte fagelementers

regaende uddannelser studieordning for bacheloruddannelsen leeringsmal
i International Virksomhedskommuni-
kation, et fremmedsprog og kommuni-
kation
Viden:
Skal have forskningsbaseret | Efter endt BA-uddannelse har den studerende | §23 - §58

viden om teori, metode
og praksis inden for et
eller flere fagomrader

en forskningsbaseret viden om:

— Det valgte sprogomrades kultur, nyere
historie og samfundsforhold samt er-
hvervs- og markedsforhold

— forskellige former for skriftlig, mundtlig og
visuel kommunikation samt teorier og me-
toder til at analysere forskellige former for
virksomhedskommunikation ud fra rele-
vante sproglige, kommunikative og kultu-
relle perspektiver

— organisationers kommunikation og mar-
kedsfgring

Profilen i kommunikation

— organisationers skriftlige, mundtlige, visu-
elle og multimodale kommunikation pa
dansk, herunder den relevante organisati-
onelle og kommunikationsmaessige kon-
tekst, som kommunikationen skal fungere
i

— interkulturel kommunikation

— innovation, projektledelse og teamsamar-
bejde i organisationer

Skal kunne forsta og reflektere
over teori, videnskabeli-
ge metoder og praksis

Dimittenden skal:

1. Kunne afgreense og definere et fagligt pro-

§§ 26, 27, 29, 30, 31, 32, 33,
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blem pd et videnskabeligt niveau

— videnskabelige teorier og metoder til at
analysere, tilrettelegge og lgse kommu-
nikationsopgaver pa det valgte fremmed-
sprog

Profilen i kommunikation

— videnskabelige teorier og metoder til at
analysere, planlaegge og Igse skriftlige,
mundtlige og visuelle kommunikationsop-
gaver pa dansk

34, 38, 39, 52, 53, 54,
55, 56, 57

Faerdigheder:

Skal kunne anvende et eller
flere fagomraders viden-
skabelige metoder og
redskaber samt kunne
anvende generelle faer-
digheder, der knytter sig
til beskaeftigelse inden
for fagomradet/erne

Dimittenden skal:

2. Kunne systematisere kompleks viden og
data samt udveelge og prioritere for-
hold, der er veesentlige for emnet

3. Have en praecis og konsekvent begrebsan-
vendelse

N

. Kunne argumentere pd et grundlaeggende
videnskabeligt niveau

9]

. Tage kritisk stilling til benyttede kilder og
dokumentere disse ved hjeelp af refe-
rencer, noter og bibliografi

6. Anvende IT som et redskab i forbindelse
med sdvel informationssggning som
mundetlig og skriftlig formidling

7. Kunne forstd og anvende faglige tekster pG
engelsk og pad de skandinaviske sprog

udtrykke sig korrekt pa det valgte frem-
medsprog om bade almene og faglige
emner bade skriftligt og mundtligt

Profilen i kommunikation

— med brug af videnskabelige teorier og
metoder analysere og planlaegge organi-
sationers skriftlige, mundtlige, visuelle og
multimodale kommunikation pa dansk,
herunder den relevante organisationelle
og kommunikationsmaessige kontekst,
som kommunikationen skal fungere i

§23, §24, §25, §26, §29, §30,

§31; §32, §33; 8§34, §35,
§36, §37, §38, §39, §40,
§41, 842, §43, §44, §45,
§46, §47, 8§48, §49, §50,
§51, §52, 8§53, §54, §55,
§56, §57, §58
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— analysere eksempler pa interkulturel
kommunikation inden for forskellige teo-
rirammer

— udvikle, analysere og realisere en forret-
nings- eller projektidé

Skal kunne vurdere teoretiske

og praktiske problemstil-
linger samt begrunde og
veelge relevante analyse-
og Igsningsmodeller

Dimittenden skal:

8. Kunne undersgge, analysere og Igse faglige
problemer ved hjeelp af relevante fagli-
ge teorier og metoder samt relatere
dette til aktuel forskning

— analysere organisationers kommunikation
pa det valgte fremmedsprog

— tilrettelaegge og Igse kommunikative i alle
typer af organisationer

— formulere og afgreense et projekt samt
redeggre for valgte Igsninger og metoder

§24, §25, §26, §29, 8§35, §37,
§38, 8§39, 8§42, §43, §44,
§45, §46, §47, §48, §49,
§52, §53, §54, §55, §56,
§57, §58

Skal

kunne formidle faglige
problemstillinger og Igs-
ningsmodeller til bade
fagfeeller og ikke-
specialister

Dimittenden skal:

9. Kunne indga i en dialog pad et fagligt grund-
lag

10. Anvende et sprog - skriftligt og/eller
mundetligt - der er emneorienteret, pree-
cist og korrekt

11. Formidle faglige problemstillinger og I@s-
ningsmodeller, sdledes at det bliver re-
levant og forstadeligt for forskellige mal-
grupper

12. Formidle et budskab nuanceret og for-
mdlsbestemt bdde skriftligt og mundt-
ligt

— formidle faglige emner skriftligt og/eller
mundtligt pa det valgte fremmedsprog

— formidle faglige emner nuanceret bade
skriftlig og mundtligt under hensyntagen
til formidlingsformal og malgruppe

Profilen i kommunikation

—  skriftligt, mundtligt, visuelt og multimo-
dalt formidle organisationers kommunika-
tion pa dansk nuanceret og formalsbe-
stemt til forskellige malgrupper

§23 - §54, §56, §58
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Kompetencer:

Skal kunne handtere komplek-
se og udviklingsoriente-
rede situationer i studie-

eller
haenge

arbejdssammen-

Dimittenden skal:

13. Kunne fokusere og skabe sammenhaeng i
Igsning af opgaver

14. Kunne hdandtere komplekse og udviklings-
orienterede situationer og kunne indga i
et samarbejde, herunder at kunne mod-
tage og give konstruktiv kritik

15. Kunne anvende internetbaserede databa-
ser, anvende en for emnet relevant lit-
teratursggning, begrunde anvendelsen
af den udvalgte litteratur samt doku-
mentere denne

- handtere komplekse og udviklingsorien-
terede situationer i arbejds- eller stu-
diesammenhange, herunder

o planlaegge, udvikle og Igse virksomheds-
interne og virksomhedseksterne kom-
munikationsopgaver (arbejdsfunktioner
i en kommunikations-, PR-, HR-, ind-
kobs- eller udviklingsafdeling eller pa
direktionsniveau)

o Deltage i planlaegning og gennemfgrelse
af markedsanalyser og markedsfgring af
virksomhedens produkter pa nationale
og internationale markeder (arbejds-
funktioner i en salgs- og marketingafde-
ling)

- en generel forretningsforstaelse
Profilen i kommunikation

— kommunikere i forskellige interkulturelle
kontekster samt radgive herom

- udvikle og igangsatte innovative tiltag
bade i form af egne projekter og forret-
nings-ideer og inden for rammerne af

§§ 23 — 52, 8§53, § 54, §56,
§57, §58
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eksisterende organisationer

Skal selvstaendigt kunne indga i
fagligt og tveerfagligt
samarbejde med en pro-
fessionel tilgang

Dimittenden skal:

16. Kunne arbejde selvstaendigt, disciplineret,

struktureret og mdilrettet, herunder og-
sd kunne overholde deadlines og forma-
lia

selvsteendigt indga i fagligt og tvaerfag-
ligt samarbejde og patage sig ansvar in-
den for rammerne af professionel etik
selvsteendigt tilretteleegge sin arbejds-
tid, prioritere arbejdsopgaver og bidra-
ge til at et samarbejde kommer til at
fungere

§28, §39, §52

Skal kunne identificere egne
leeringsbehov og struk-
turere egen leering i for-
skellige leeringsmiljger

selvsteendigt identificere egne laerings-
behov og udvikle egen viden, faerdighe-
der og kompetencer i relation til pro-
fessionen, herunder pa grundlag af ud-
dannelsens teoretiske og metodiske
fundament have afsat for selvstaendigt
at holde sig ajour med udviklingen in-
den for fagfaget.

§29

123




	I. Bestemmelser for bacheloruddannelsen i International Virksomhedskommunikation
	A. Mål og forudsætninger
	§ 1. Bacheloruddannelsen i International Virksomhedskommunikation
	§ 2. Kompetencebeskrivelse
	§ 3. Studerendes mulighed for kontakt til relevant forskningsmiljø
	§ 4. Beskæftigelsesprofil
	§ 5. Titel

	B. Opbygning og progression
	§ 6. Faglig progression og sammenhæng
	§ 7. Principper for valg af undervisnings- og prøveformer
	§ 8. Eksamensoversigt

	C. Særlige definitioner og eksamensbestemmelser for faget
	§ 9. Fællesbestemmelser
	§ 10. Forudsætninger for deltagelse i undervisningen
	§ 11. Profilfagpakker
	§ 12. Undervisningsdeltagelse
	§ 13. Eksamen afholdt på computer
	§ 14. Hjælpemidler
	§ 15. Undervisnings- og eksamenssprog
	§ 16. Studiestartsprøven
	§ 17. 1. årsprøven
	§ 18. Hjemmeopgave
	§ 19. Synopsis
	§ 20. Internationalisering
	§ 21. Samdrift og samlæsning


	II. Beskrivelse af bacheloruddannelsens discipliner
	Fællesfag
	§ 22. Studiestartsprøve
	§ 23. Dansk sprog og grammatik
	§ 24. Organisationsteori
	§ 25. Markedskommunikation
	§ 26. Virksomhedskommunikation i teori og praksis
	§ 27. Kommunikations- og videnskabsteori
	§ 28. Valgfag
	§ 29. Bachelorprojekt

	Engelsk
	§ 30. Engelsk skriftlig sprogfærdighed 1
	§ 31. Engelsk skriftlig sprogfærdighed 2
	§ 32. Engelsk skriftlig sprogfærdighed 3
	§ 33. Engelsk mundtlig sprogfærdighed 1
	§ 34. Engelsk mundtlig sprogfærdighed 2
	§ 35. Sprog og samfund: De britiske øer
	§ 36. Sprog og samfund: USA
	§ 37. Kultur og kommunikation
	§ 38. Engelsk organisationskommunikation - The Discourse of organization and business
	§ 39. Interkulturel markedskommunikation

	Spansk/tysk
	§ 40. Skriftlig kommunikation 1 Tysk/Spansk
	§ 41. Skriftlig kommunikation 2 Tysk/Spansk
	§ 42. Tekstproduktion Tysk/Spansk
	§ 43. Tekster i brug Tysk/Spansk
	§ 44. Mundtlig kommunikation 1 Spansk/Tysk
	§ 45. Mundtlig kommunikation 2 Spansk/Tysk
	§ 46. Tysk Samfund og historie 1
	§ 47. Tysk Samfund og historie 2
	§ 48. Spansk Samfund og historie 1
	§ 49. Spansk Samfund og historie 2
	§ 50. Interkulturel kommunikation Tysk/Spansk
	§ 51. Spansk/Tysk Organisationskommunikation 1
	§ 52. Spansk/Tysk Organisationskommunikation 2

	Kommunikation
	§ 53. Tekstanalyse og tekstproduktion
	§ 54. Visuel analyse og design
	§ 55. Interpersonel Kommunikation
	§ 56. Innovation, projektledelse og teamsamarbejde
	§ 57. Interkulturel kommunikation
	§ 58. Kommunikationsplanlægning

	Medier
	§ 59. Medieteori og analyse 1
	§ 60. Medieteori og analyse 2
	§ 61. Medie- og kulturhistorie
	§ 62. Metode og undersøgelsesdesign 1
	§ 63. Metode og undersøgelsesdesign 2
	§ 64. Medier og samfund
	§ 65. Visuel analyse og design


	III. Ikrafttræden og overgangsbestemmelser
	§ 66. Gyldighed
	§ 67. Godkendelse
	§ 68. Overgangsbestemmelser
	§ 69. Senere ændringer til studieordningen

	IV. Fællesbestemmelser for de humanistiske uddannelser ved Syddansk Universitet
	V. Bilag

